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北京竞业达数码科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表    

                                                     编号：2020002 

投资者关系活动

类别 

 

 特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

中信证券 潘儒琛 

中邮基金 雷蒙 

国信投资 张济 

宝盈基金 赵国进 

观富资产 张陈乾 

华商基金 刘力  

泰达宏利基金 孙硕 

时间 2020年 12月 2日上午 

地点 北京市海淀区地锦路 7 号院 9 号楼一层会议室 

上市公司接待人

员姓名 

董事长：钱瑞 

总经理：张爱军 

副总经理兼财务负责人：张永智 

证券事务代表：王栩 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

参加调研的人员观看了公司上市宣传片及展馆，公司董事长简

要介绍了公司的历史沿革、业务发展的内外部环境以及公司业

务的基本情况，随后公司与投资者进行了互动沟通。 

主要内容如下： 



1、疫情对公司教育信息化业务开展影响如何？ 

答：2020 年初新冠肺炎疫情的爆发，对公司的生产经营

产生了暂时性的影响。各级学校出现了较长时间的停学，2020

年全国高考时间延期至 2020 年 7月进行，但截至 2020年三季

度，公司的收入较 2019 年同期增长 21.95%，净利润较 2019

年同期增长 57.81%，教育信息化业务的收入也大幅高于去年

同期。 

2、公司在考试领域市场份额和市场空间情况？ 

答：第一轮考务系统建设结束后基本形成了市场竞争的格

局，以标准化考场数量计算，全国标准化考场共计 50余万间，

竞业达产品覆盖全国二十多个省市，完成 20 余万间标准化考

场建设与改造。新一代科技考务系统的建设从 2017 下半年开

始，先由 14 个省试点建设教育考试综合管理平台，竞业达参

与了北京、上海、辽宁、山东、天津、青海、浙江、海南、陕

西、安徽 10个省级平台建设工作。 

随着 14 个试点省建设完成，其他省市建设工作将逐步展

开，部分省市也已经启动了中考标准化考点建设和高中学业水

平标准化考点建设工作。由于本次建设的系统更多，覆盖的考

试范围更广，预计建设周期相对就会更长。 

3、公司在智慧教学领域的优势和市场空间情况？ 

答：“智慧教室”是智慧教学业务的关键应用场景和实现

载体。依托智慧教室的建设，公司从智能硬件、软件平台、移

动端 app等方面服务于学校教学流程。竞业达在教学领域持续

发展并积累了二十余年，深入研究了教室场景和教学业务，形

成并积累了极为丰富的建设案例和建设方案，在教学信息化历

次改革和技术提升中都走在行业前列。 

教育部正在积极推进教育信息化的中长期发展规划和“十

四五”规划的编制，也正在研究出台“互联网+教育”的指导

意见，从宏观层面为我国教育信息化发展加强顶层设计。全国



普通高校数量为 2688 所，以每所大学 300-500 间教室计算，

教室数量为 100万左右，当前智慧教室的渗透率仅仅 3%-5%，

这还没有计算数十万所的中小学的市场容量。近年来高校在教

育信息化方面的投入规模呈扩大趋势。近期公司中标贵州大学

智慧教室建设项目，金额达 5397 万元。未来竞业达一方面将

加大技术研发和市场投入，扩大高校市场份额，另一方面将借

助公司考教结合的优势开拓中小学智慧教育市场。 

4、公司在轨交视频监控业务市场份额及市场空间情况？ 

答：竞业达参与了十余个城市四十余条地铁综合 CCTV 安

防系统建设，属于具有全国竞争力的企业。地铁业务的更新周

期一般是十年左右，北京 2008年左右开始大规模的地铁建设，

在 2019 年完成了北京十条地铁线系统的改造工作，公司参与

了北京地铁大兴线和 5号线的的系统改造项目。 

5、为什么公司的毛利率水平高于其他系统集成类公司？随着

行业竞争加剧，未来发展方向是什么？ 

答：竞业达并不是通常意义的系统集成公司，以项目方式

交付是公司交付产品及服务的方式，公司承接的是专业性的子

系统，项目交付的核心内容是自有的技术和产品；同时，多年

经验积累，公司深入理解具体业务场景，形成了优势的行业竞

争地位，因此毛利率高于一般的系统集成类公司。随着行业竞

争加剧，公司也在不断寻求突破。不断加强研发投入和技术更

新，结合对传感器、人工智能、边缘计算等新技术的研发，形

成新的产品融入整体方案；强化品牌意识，形成并积累自有的

品牌，增强竞争优势。 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露

等情况，同时已按深圳证券交易所的要求签署调研《承诺书》。 

附件清单（如有） 无 



 

日期 2020年 12月 2日 


