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证券代码：002661                                 证券简称：克明面业 

克明面业股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号： 

投资者关系活动

类别 

█特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

华创食饮董广阳、欧阳予、程航；金广资产李芳如；悟空投资

杨蕊青；光大自营苏晓君；招商资管黄涛；安信资管朱文杰、

王炳修；国金资管邱友锋。 

时间 2020 年 12 月 21 日 

地点 现场交流 

上市公司接待人

员姓名 
总经理陈宏先生、副总经理杨波先生、董事会秘书陈燕女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 

沟通与交流的主要情况: 

Q1：公司未来的三年有怎样的规划？  

A1：（1）持续夯实主营业务，增加与外部研究机构合作，

加快老产品升级与新产品开发，关注新营销，组建专业化的团

队进行产品创新、渠道创新和内容创新；（2）大力发展新业务，

通过并购、投资、合作等方式，整合具备技术基础且协同性高

的公司，加大对方便食品的投入，实现产品组合创新以及方便

食品配套优化加速发展；（3）持续推进管理创新，执行精细化

管理与科学的分配制度。 



 2 

Q2：公司发展战略中体现大力发展方便食品，目前方便食

品渠道的拓展情况怎么样？ 

A2：线上渠道，疫情前后与知名主播开展了多次直播带货，

五谷道场非油炸产品线上销售占比增速明显高于同行；线下渠

道，1）渠道下沉。五谷道场非油炸产品从北方七省往全国拓展，

疫情期间，新增 3000-4000 个网点，疫情期间同比增长

200%-300%，疫情结束后，行业大多企业都出现同比下滑，但五

谷道场同比增速也有 60%左右；2）设立非油炸专区、试点区域，

比如北京物美，“五谷道场”已经排入前五，整体而言，目前

渠道布局可以在方便食品供应链体系建立后快速实现渠道下

沉。 

Q3：方便食品核心竞争要素是什么？ 

A3：方便食品的核心竞争要做一款消费者记得住、愿意买，

然后还喜欢去向身边人介绍的产品，俗称爆品。 

Q4：公司方便食品具有差异性吗？ 

A4：公司方便食品都使用“五谷道场”品牌，定位是非油

炸健康食品，现有非油炸方便面、常温速拌面、自热面、自热

米饭、微波面等产品，各品类产品有不同口味，可以满足多种

消费场景、消费人群的需求，多品类组合可以形成明显差异化。 

Q5：公司如何看待社区团购渠道？ 

A5：社区团购是一个新的营销机会，目前公司与兴盛优选

等平台合作，销售公司传统业务产品，以此提升市场份额及社

区的品牌知名度。 

Q6：方便食品现有经销商数量大概是多少？与挂面经销商

重合吗？ 

A6：目前方便食品经销商有 300 多家；因方便食品和挂面
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消费场景有差别，方便食品经销商与公司挂面经销商重合率不

高。 

Q7：当下主要消费人群在转变，公司是否针对这一变化采

取相应措施？ 

A7：公司也意识到了消费群体越来越年轻，其消费需求与

60 后、70 后的消费需求有显著差异，这也是近几年方便食品快

速发展的原因。根据这一变化，公司在产品研发及品牌营销两

方面都做了较大的调整。1）产品研发方面，公司推出了方便速

食这一大类产品，满足消费者对便捷、口感的追求；挂面领域

也研发出满足细分市场需求的产品，如低盐、低脂、进口系列、

有地域特色等产品；2）品牌营销方面，近两年在高铁做投放广

告，并与江苏卫视《非诚勿扰》、与湖南卫视《中餐厅》综艺

节目进行产品植入合作，在电视剧 《长安十二时辰》、《下一

站是幸福》植入广告，2020 年 6 月，公司签约著名演员刘涛作

为“陈克明”品牌形象代言人，现在还有策划并创作一些网剧、

小视频，这些都是为了让年轻的消费者更加了解面条文化、公

司品牌及产品文化，同时对一些产品包装进行升级，满足年轻

消费群体对产品颜值的需求；3）渠道方面，加大线上渠道投入，

与头部网红主播合作带货，受到广大年轻白领、中产阶级的追

捧。 

附件清单（如有） 无 

日期 2020 年 12 月 23 日 

 


