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证券代码：000902             证券简称：新洋丰        编号：2021-03 

 

新洋丰农业科技股份有限公司 

2021 年 1 月 26 日—27 日投资者关系活动记录表 

                                                    

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        √分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （                 ） 

参与单位名称

及人员姓名 

兴业证券：邓先河          中泰证券：谢楠、叶欣怡 

广发证券：于洋            中信证券：王亚男、黄鹏 

光大证券：刘濯宇、陈峰    华泰证券：陈亚龙 

财通证券：朱乾栋          国信证券：闵晓平 

华融证券：李昆            翎展投资：田慧蓝 

中国人保：王辉            亚太财险：石改 

生命保险：李燕玲          国寿养老：汪欢吉 

大成基金：廖书迪          国寿安保基金：李翔、撒伟旭 

天弘基金：刘智超          安信基金：许杰、谢德康 

富国基金：李淼            平安基金：姬长春 

建信基金：杨易、于振家    泰康资产：陈佳艺、黄成扬 

浦银安盛基金：周南        睿远基金：钟明 

淡水泉投资：罗怡达        汇丰晋信基金：郑小兵 

方正富邦基金：孙祺        嘉实基金：谢泽林 

信达澳银基金：张明烨      交银施罗德基金：黄鼎 

创合金信基金：王先伟      华安基金：王斌 

东吴基金：赵梅玲          中加基金：刘晓晨 

光大资管：徐德仁          九泰基金：何昕 

兴证资管：刘刚            博远基金：潘俊伊 

前海联合基金：张磊        汇安基金：任望宇 

银华基金：冯帆            东方资产：郭哲 

大摩华鑫基金：司巍        开司资产：王青云 

国泰元鑫资产：王懿超      高腾国际资产：王敬琰 

仁桥资产：李远哲          澄弘投资：陈骞 

东海资管：施鹏飞 

时间 2021 年 1 月 26 日下午 3:00-4:00，1 月 27 日下午 1:30-2:30 

地点 电话会议 
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上市公司接待

人员姓名 
投资者关系负责人：李晓鸽 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1.请介绍一下公司近期的情况。 

答：四季度是公司的传统淡季，往年公司四季度的业绩主要是由

磷酸一铵贡献。但是今年情况比较特殊，整个产业链春肥启动时间整

体比往年提前了 1-2个月，从原材料到复合肥的销量情况均良好，经

销商对明年春肥的农资需求比较乐观，因此，公司今年四季度的销售

情况比往年要好，呈现“淡季不淡”的可喜局面。根据 2020年 12月

的数据，公司今年四季度的预收款相比去年有较大幅度的增长，充分

反映出行业景气度的提升和下游需求的复苏。根据前 11 个月的统计数

据，公司全年有信心完成年初的销量增长目标。 

 

2.公司的经销商数量有多少，未来增长速度如何。 

答：根据 2019年的数据，公司现有一级经销商 5200 余家，终端

零售商 70000多家。一级经销商主要为县级经销商，为保证一级经销

商利益、积极性和品牌忠诚度，公司通常不会在一个县内与过多的一

级经销商开展合作。目前公司已经基本完成全国范围内一级经销商的

开拓，我国 2500多个农业县（区），平均每个县已有 2 个一级经销商。

未来一级经销商层面，优胜劣汰会比数量的增长更关键。 

终端门店方面，我国有 9 万多个乡镇，而公司目前覆盖的终端门

店仅 70000多个，还远未实现全覆盖。这也是未来公司提高市占率的

空间。未来，渠道下沉和拓展的空间仍然很大。公司将一如既往地支

持一级经销商，尤其是优秀的一级经销商开拓乡镇终端市场。 

 

3. 公司如何增强下游经销商黏性。 

答：首先，经过 30余年的发展，公司已经成为市场上不论销售规

模、还是品牌知名度都首屈一指的复合肥龙头企业，有利于经销商开

拓市场。 

其次，公司的经营效益在行业内遥遥领先，现金流充沛，这决定
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了公司有能力对一级经销商提供支持，协助他们开拓市场。这些扶持

包括赞助宣传经费、建设示范田等。 

最后，公司高度重视经销商的作用，维护经销商利益。公司的企

业文化中，也素以诚信为先。对经销商完成销量考核目标后，公司均

兑现激励，在经销商群体里深获认可。 

 

4.新型复合肥和普通复合肥如何区别。 

答：复合肥行业经过二十多年的快速发展，供应和需求均进入平

台期，后期将以质量代替数量为主，注重产品结构调整，资源节约、

环境友好、提高利用效率的新型肥料将成为发展的主要趋势，也是国

家主要倡导重点扶持的发展方向。 

新型复合肥和普通复合肥主要是在功能上有些区别。新型复合肥

是在普通复合肥在氮磷钾复合的基础上做了功能的提升，包括水溶肥、

缓控释肥、土壤调节剂、液体肥、稳定性肥料、有机肥、微生物菌剂

等。 

过去，由于大田作物种植效益低，新型肥料主要应用于经济作物，

普通复合肥主要应用于大田作物。但是最近两年随着土地流转的进行，

生产效率的提升，亩均种植成本降下来之后，现在大田作物区的一些

农民也有能力有意愿去用一些比较好的新型肥，所以在大田作物区我

们也会去推进新型肥的销售，让新型肥去取代部分的普通肥料的需求。 

 

5.新型肥料的市场空间有多大。 

答：最近几年很明显地可以看到，新型肥在加速渗透。去年，中

国化工信息中心做过预测，未来 5年，新型肥料行业将以 10%以上的

复合增长率快速发展。 

从 2011年至 2018年的种植效益来看，经济作物的亩均利润远高

于大田作物。相应地，经济作物的亩均化肥消费金额也远高于大田作

物。例如， 2018年，蔬菜与苹果的亩均化肥消费金额为 481.76元与

454.12 元，远高于稻谷、小麦和玉米的 130.97 元、148.56 元与 137.53
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元。而且，近些年来，蔬菜与水果的种植面积略有增加。2018年，我

国蔬菜种植面积 3亿亩，果园 1.67亿亩，参照蔬菜和苹果的亩均化肥

使用量，则我国经济作物的复合肥市场规模达到 1700 亿。 

 

6.请问新型肥料市场是否具有竞争门槛。 

答：新型肥料主要应用于经济作物，经济作物产值高、利润高，

复合肥使用量更大，对复合肥的价格敏感度更低，更关注产出质量和

配套技术服务。虽然新型肥料市场广阔，盈利能力高于常规复合肥，

但中小复合肥企业普遍缺乏研发新型肥料的技术实力和配套提供技术

服务的能力。另外，只有优质的头部经销商才会销售新型肥料，而优

质经销商只会与大型复合肥企业合作，因此，新型肥料是大型复合肥

企业，尤其是龙头企业竞逐的制高点。 

 

附件清单 无 

日期 2021 年 1 月 27 日 

 


