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证券代码：600229                                 证券简称：城市传媒 

青岛城市传媒股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      

投资者关系活

动类别 

 

 特定对象调研       □ 分析师会议 

□媒体采访            □ 业绩说明会 

□新闻发布会          □ 路演活动 

□现场参观            □ 电话会议 

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称 广发证券、国盛证券、申万证券、信诚基金、工银瑞信、

泉汐投资、上投摩根 

时间 2022 年 11 月 7 日—11 月 28 日 

l 参会方式 现场会议、电话会议 

上市公司接待

人员姓名 

青岛城市传媒股份有限公司副总经理兼董事会秘书张以涛 

青岛城市传媒股份有限公司副总经理兼财务总监苏彩霞 

青岛数字时间传媒有限公司总经理贾晓阳 

青岛城市传媒股份有限公司证券事务代表宋振文 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

第一部分  公司介绍环节 

青岛城市传媒股份有限公司（以下简称“城市传媒”或

公司）属于控股平台型上市公司，全资控股青岛出版社有限

公司、青岛新华书店有限责任公司等核心业务公司，对其从

事的出版物策划、编辑、出版、版权运营、发行、产品销售

等进行经营管理；对外进行投资，独资、控股或参股西藏悦

读纪文化传媒有限公司、青岛城市传媒影视文化有限公司、

青岛数字时间传媒有限公司、青岛虚拟现实研究院有限公司

等新兴业务公司，为公司业务转型升级打下基础。经过多年

的发展，公司形成了出版、发行、新媒体、文化空间、影视、

投资等多元业态相互赋能的“城市出版模式”。 

据图书行业专业咨询机构开卷数据显示，今年前三季度
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图书零售市场同比下降 13.41%，实体店渠道同比下降

36.28%，网店渠道同比下降 6.54%。在这种不利形势下，公

司聚焦抓落实、抓市场、抓业绩、抓实效，实现经营情况稳

中向好，前三季度，公司实现营业收入 17.95亿元，同比增

长 4.39%，归属于上市公司股东的净利润 2.44亿元，同比增

长 13.98%。在全国 29 家同行业上市公司中，城市传媒净利

润同比增长率排名第 3。 

近年来，针对文化行业发展趋势，公司积极推进业务转

型升级，在保证主业稳步增长的同时，以虚拟现实、高端研

学、文化空间、版权运营为主要方向，聚力发展新型业务。

未来，城市传媒将积极发挥上市公司资本平台作用，围绕上

述新业态业务拓展进行赋能。 

 

第二部分  问答环节 

问题一：疫情后公司恢复得比同行业其他公司快，原因

是什么？ 

答：有以下几个原因：一是公司聚焦精品出版、主题出

版，成果丰硕。公司今年已有 76 种图书先后荣获出版荣誉

114次，其中，国家级荣誉 35次，长篇报告文学《靠山》获

得国家“五个一工程”奖，少儿科普原创作品《地球史诗》

获得“中国好书”奖，“两个效益”不断提升。二是得益于

公司提前布局的全方位的营销体系和多层级渠道，通过线上

线下联动开展销售活动取得了良好效果，特别是线上销售业

务的占比和绝对值较去年同期均有所增长。三是公司聚焦

“实干、实绩、实效”，经营状态和干事创业的氛围不断提

升， 公司经营工作如秋季征订、政治理论读物征订、新媒体

直播带货等业务均有所提升。  

 

问题二：公司图书产品结构中教材教辅与一般图书的占

比是多少？  
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答：公司业绩增长主要来源于市场化开拓，公司多年来

一直践行“精品出版”战略，紧盯市场需求持续打造精品、

爆品，公司市场化图书产品占营业收入的比重高于通过系统

发行的教材教辅。公司旗下“悦读纪”出版的《雪中悍刀行》

《赘婿》《打火机与公主裙》（改编影视剧名称《点燃我，

温暖你》）已被改编为影视剧，书影互动进一步带动了图书

销售。就出版、发行主业的成长能力来看，公司在同行业上

市公司中排名比较靠前。 

 

问题三：今年11月1日，五部委联合印发的《虚拟现实

与行业应用融合发展行动计划（2022—2026年）》（以下

简称“《行动计划》”），会给公司带来哪些机遇？ 

答：五部委《行动计划》出台后，虚拟现实行业加快

发展的信心明显增强，各方面对虚拟现实行业的关注度、

重视程度也显著提高。今年全国多地市推出相关支持政

策，青岛市也陆续出台了很多虚拟现实产业的鼓励政策、

行动规划，目前正大力打造虚拟现实产业体系和产业园

区。11月12日，国家虚拟现实创新中心落户青岛，青岛市

对虚拟现实行业的支持力度在全国都是领先的。虚拟现实

行业近年来经历了多轮优胜劣汰，生存下来的都是有一定

品质和实力的企业，而政府的支持政策也会倾向于有实力

的优质企业。公司作为国有文化上市企业，在对接政府资

源、引入战略投资、吸引高端人才等方面具有一定的竞争

优势。下一步公司将密切关注主管部门动态，第一时间把

支持政策跟公司的发展战略、营销策略结合起来，争取通

过承担公共的体系化服务或项目，加速推进公司虚拟现实

业务的拓展和覆盖，抓牢《行动计划》带来的发展机遇。 

 

问题四：公司在虚拟现实领域都有哪些布局？ 

答：公司 2016年就开始在虚拟现实领域进行布局，投资



4 

 

设立了青岛数字时间传媒有限公司（以下简称“数字时

间”），2017年开始开展 VR教育、VR科普、VR 文旅等虚拟

现实业务，近年来数字时间持续加大研发力度，不断打造自

有产品体系，推动虚拟现实内容项目不断落地。另一方面公

司积极对接国家级平台，与行业领先企业、研究所进行合作，

推进虚拟现实产业融合创新发展。2020年公司与歌尔股份等

行业领先企业共同组建了青岛虚拟现实研究院有限公司（以

下简称“虚拟现实研究院”）主要从事虚拟现实、增强现实

领域关键技术研发。11月 12日，国家虚拟现实创新中心（青

岛）在济南揭牌，虚拟现实研究院正是国家虚拟现实创新中

心（青岛）的建设运营单位。作为股东单位，城市传媒在国

家虚拟现实创新中心（青岛）揭牌仪式上与虚拟现实研究院

签署协议，共建虚拟现实内容开发及应用平台，未来将与国

内虚拟现实技术、设备与研发制造、行业应用领域战略合作

伙伴全面深化合作，积极推动、加快丰富虚拟现实内容创新

开发，引领行业、联手促进优质 VR/AR内容供给和场景应用。 

 

问题五：请介绍一下公司虚拟现实业务具体开展情况。 

答：经过多年的发展，数字时间在虚拟现实领域初步形

成了一套自有产品体系。在 VR 教育方面，一是依托青岛的

海洋综合资源以及城市传媒的自有版权资源，数字时间针对

K9（小学、初中）阶段打造的 VR 海洋教育产品已在全国 20

多个省市地区实现落地；二是初步形成了海洋、航空航天、

生命科学、传统文化几个系列 VR内容产品的积累。在 VR科

普方面，一是为学校、图书馆、科技馆配置科普空间，输出

科普内容产品和技术服务；二是通过整合自有 VR 科普内容

资源，打造了青少年科普和创新文化传播平台——“科学大

脑”，目前该项目已经在青岛、苏州、鄂尔多斯等多个城市

复制落地，效果良好。在 VR文旅方面，数字时间公司与多个

城市的博物馆展开合作，打造数字文旅、数字文博等内容和
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展项，积极拓展商业路径和变现模式。 

 

问题六：公司虚拟现实产品的载体是 VR 眼镜吗？ 

答：说到虚拟现实的载体大家最直接、最普遍的认知就

是 VR 眼镜，但实际上公司的内容产品承载终端不仅仅是 VR

眼镜，还有学校的智慧黑板、其他互动触控屏等都可以承载，

公司的内容产品是可以多终端呈现的。 

 

问题七：公司的VR海洋、航空航天等内容是否以沉浸

视频为主，互动性略低？  

答：公司的 VR 产品在这两方面都能兼顾，以教学为目的

的产品以沉浸式视频为主，便于教师在课堂上的教学进度管

理；在以科普为目的或其他应用场景中，公司能够提供很多

交互体验的产品。 

 

问题八：公司认为还有哪些内容未来需求比较大，在

这些方向有什么布局？ 

答：综合考虑“真实教育场景需求”以及“适合虚拟

现实技术呈现”这两个条件，虚拟现实内容也可能脱离VR

眼镜，化身三维互动的课件或者数字课程，这种课程可以

在智慧黑板或者别的互动屏幕上呈现，比如生物、地理等

三维数字课程是具备持续使用和频繁使用的条件的，在这

方面公司也有所储备，下一步以虚拟现实为主，同时探索

一些其他的数字形态、数字终端、数字产品。 

 

问题九：VR教育业务是否有很强的区域性，公司主要

市场是否局限在山东区域？ 

答：从标准的产品和项目定制两个方面来看，VR教育

业务没有任何区域限制，我们的项目已经在全国超过20个

省区落地。 
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问题十：公司的VR教育科普项目的标准化程度怎么

样？公司是否已开发出标准化产品，还是定制化产品居

多？ 

答：前几年公司的对应产品数量和体系化不够，以定

制化的产品偏多，但公司从开始的发展规划就是要让产品

越来越标准化。到目前，公司输出的VR教育产品的标准化

程度越来越高，基本可以实现标准化输出。VR文旅文博产

品暂时以定制化居多，但是公司在产品输出过程中，正在

加快提炼标准化的技术体系和产品体系。 

 

问题十一：公司的VR教育科普等产品是否上架PICO等

应用商城？ 

答：公司产品在海外VR应用商店已有测试发布，并逐

渐有数据反馈。公司结合自身产品优势以及对市场的判

断，目前还是以to B业务为主，VR教育产品C端的用户基数

当前相对较小，并且目前C端用户的需求跟公司产品的定位

还有差异，需要进一步观察。 

 

问题十二：从整个上市公司的层面来看，虚拟现实业

务总体占比不高，城市传媒对此项业务长期规划是什么？ 

答：城市传媒目前在虚拟现实、高端研学、文化空

间、版权运营四个方向培育新业务，虚拟现实业务跟文化

传媒行业非常契合，也非常符合当前及未来的发展趋势。

结合国家政策，上市公司层面已经明确这一板块作为未来

新业务发展的核心领域，一定会集合所有资源全力支持。

未来城市传媒、数字时间一方面加大与教育、文旅等主管

部门的合作力度，加快VR教育科普、VR文旅文博在全国的

拓展落地，另一方面积极与国家级平台、行业战略合作伙

伴一起，探索推动虚拟现实、元宇宙产业的创新发展。 
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附件清单（如

有） 

无 

日期 2022 年 11 月 28 日 

 


