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投资者关系活

动类别 

特定对象调研        □分析师会议            □媒体采访 

□业绩说明会          □新闻发布会            □路演活动 

□现场参观            □其他（） 

参与单位名称

及人员姓名 

中欧基金：葛兰、赵磊，华安证券：谭国超、钱琨，浦银安盛基金：赵楠、

胡攸乔、秦闻、徐博，高毅资产：万明亮，易方达基金：杨桢霄，富国基金：

吕泽楠、李淼、尹鸣溪，交银施罗德基金：徐嘉辰，东证资管：江琦、刘中

群，方正证券：唐爱金，中欧基金：郭嘉培，淡水泉投资：吴竞尧，信达澳

亚基金：李东升，万家基金：杨梦朝、刘宏达、王霄音、况晓，睿远基金：

秦伟，国泰基金：姜英，源峰基金：耿华，兴全基金：谢长雁，中信建投：

张玉龙、邱季、赵子鹏，人保养老：戴维，华夏久盈：何南，巴沃基金：张

春，华杉投资：章耿源，国源信达：徐云飞，新思哲：谢远熙，DYMON ASIA：

陈继业，金涌投资：黄宗炎，宝盈基金：杨明隽，国盛证券：杨芳，中欧基

金：田川，招商基金：李一同，诺安基金：黄友文，诺安基金：李玉良，诺

安基金：刘晓飞，诺安基金：丁云波，民生加银基金：金耀，摩根华鑫基金：

潘海洋，中邮基金：高宇，前海开源基金：黄智然，农银汇理：凌晨，东吴

基金：毛可君，安信基金：徐衍鹏，光大保德信：徐晓杰，西部利得基金：

冯皓琪，中海基金：邵瑾良，太平资产：许希晨，新华基金：赵东宇，泰达

宏利基金：张帅，湘财基金：薛奔，国新投资：张济，中航信托：谢天，合

众资产：郭子煜，九泰基金：洪江根 

时间 2022 年 11 月 14 日至 11 月 30 日 

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

董事、总经理：张秀杰 

董事会秘书：陈富康 

财务总监：赵秀娟 

营销总监：纪凯 

市场总监：张乐 

证券部主管：何裕恒 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

主要内容如下： 

1、公司对新冠产品及呼吸道病原体检测的非新冠产品的未来趋势展望？ 

回答： 

（1）新冠产品： 

目前新冠抗原检测需求主要来源于政府采购，未来随着疫情防控政策的

变化，预期医院、药店等市场需求会增加，从长期看新冠抗原产品的市场需

求可能会持续，新冠抗体产品也存在应用场景。从不同方法学的检测产品来

看，在医院使用场景下，新冠抗原、新冠抗体检测产品作为快速诊断产品，

产品反应时间在 15 分钟左右，从采样到患者取得检测报告能控制在 30 分钟



左右，相比起核酸检测产品在检测速度上会更有优势。 

公司是为数不多的既有新冠抗原检测又有新冠抗体检测产品的厂商，而

公司其他呼吸道的产品如甲流、乙流、肺炎支原体抗原三联检测卡，流感 A、

流感 B、副流感抗体三联检测卡对新冠病毒也有鉴别辅助诊断的作用，尤其

是甲流、乙流、肺炎支原体抗原三联检测卡与新冠抗原产品可作为产品组合

方案去进行鉴别辅助诊断；同时公司也在积极推进甲流、乙流、新冠抗原三

联检测卡的开发，目前国外专业版产品已取得 CE 认证，国内专业版及国内、

国外自测版产品正在进行临床试验。 

整体讲新冠市场如果持续存在市场需求将仍是公司的发展机会。 

（2）呼吸道病原体检测的非新冠产品： 

从短期看，疫情期间戴口罩的习惯有可能导致人体感染呼吸道疾病的敏

感性增加，存在新冠叠加流感同时爆发的风险。 

从长期看，呼吸道疾病具有“病原体种类繁多、临床症状和体征相似、

常呈现混合感染、不同呼吸道病原体的病理病程和治疗方法存在显著差异”

的特点，而新冠疫情对呼吸道疾病起到了很好的市场教育作用，疫情爆发后

呼吸道疾病受重视程度也有明显提高。成人感染呼吸道疾病时通常是自限性

的，因此成人在疫情前的检测需求相对较低，但未来为了确认是感染了普通

呼吸道疾病还是新冠病毒，预计检测需求会有所增加；同时，未来随着医院

传染病预检分诊的推行，呼吸道疾病的筛查需求也会提升。因此，呼吸道病

原体检测的市场容量相比疫情前有提高。 

公司自 2011 年开始聚焦于呼吸道病原体检测领域，后续逐步推出了多

款能应用于快速筛查场景的 POCT 产品，且拥有多款能同时检测多种病原

体的联合检测产品（甲流、乙流、肺炎支原体抗原三联检测卡，流感 A、流

感 B、副流感 IgM 抗体三联检测卡，肺炎支原体、肺炎衣原体、呼吸道合

胞、腺病毒、柯萨奇 IgM 抗体全血五联检测卡以及呼吸道病原体九联间接

免疫荧光试剂盒等），同时在细分领域覆盖的呼吸道病原体种类数量也是行

业领先。在市场应用端，公司在市场拓展初期就进入了许多大型医院、标杆

医院，公司的产品选项、产品质量等得到了许多医院检验科和儿科专家的认

可。未来公司将继续专注研发，争取每年推出 2-3 款满足临床需求的优质独

家产品，并且会针对自测产品市场进行提前布局。 

从短期看，疫情较为严峻区域的医院受疫情防控政策影响而限制了医院

门、急诊的开放，未来随着这种影响逐步减少以及短期内呼吸道疾病的潜在

爆发，公司产品具有较好的市场需求；从长期看，随着呼吸道疾病检测产品

的市场容量提升，公司作为呼吸道病原体检测领域领先企业也将受益。 

 

2、公司与流感相关的多病原体联合检测产品未来前景怎么样？ 

回答： 

公司同时拥有流感抗原检测产品（甲流、乙流、肺炎支原体抗原三联检

测卡）和抗体检测产品（流感 A、流感 B、副流感 IgM 抗体三联检测卡），

其中抗原检测产品主要针对呼吸道感染发病率最高的 3 种病原体进行检测，

采用咽拭子提取样本，在一年四季都存在市场需求；而抗体检测产品主要针

对副流感与流感 A/B 在用药方面有较大差别，采用末梢血提取样本，在流感

时期对流感类病原体进行细分鉴别。 

从市场需求来看，流感的发病率其实一直处于相对较高的水平，但受新



冠疫情防控政策的影响许多流感并未进行检测，尤其是疫情期间长期戴口罩

的习惯有可能导致人体感染呼吸道疾病的敏感性增加，未来随着疫情的变化

预期检测率可能会有所提高。 

 

3、公司除了呼吸道病原体检测领域外还覆盖了什么领域？ 

回答： 

公司以多种病原体联合检测为特色，产品覆盖呼吸道、消化道、优生优

育、肝炎等多个检测领域。从战略规划上，公司以呼吸道病原体检测为主，

以急、门诊尤其是儿童急门诊检测作为切入点，致力于打造中国呼吸道病原

体快速联合检测领导品牌。 

公司战略聚焦于呼吸道病原体联合检测主要基于该领域市场空间较大，

而呼吸道病原体检测领域中儿童急、门诊的筛查使用量又是最大的。公司通

过战略聚焦建立了渠道优势，并在此基础上确立了对呼吸道病原体检测垂直

深耕发展的规划，正在从不同方法学（如化学发光、PCR）进行延伸补充产

品以提供不同场景下呼吸道病原体快速检测的解决方案；同时公司围绕渠道

优势正在研发一系列消化道、过敏原等儿科强相关领域的产品以更好覆盖终

端需求，2022 年上半年推出的 A 群轮状病毒、腺病毒、诺如病毒抗原三联

检测卡也是消化道领域的独家产品。 

在应用场景上，公司的 POCT 快速诊断产品目前在医院急诊、门诊、呼

吸科、消化科等多个科室都有销售，未来随着公司渠道的巩固以及呼吸道疾

病检测的受重视程度提升，公司在其他科室的渗透率会有较大提升空间。 

 

4、公司在呼吸道病原体联合检测产品主要是独家产品，公司成为行业领先

的背景是什么？ 

回答： 

多病原体联合检测并非单项检测产品的简单物理组合，而是需要对产品

的胶体金/乳胶微球标记、复合物保存系统、检测/质控线包被系统、稀释液

系统等多种关键组成部分进行调整统一。不同病种的病原体，尤其是细菌、

病毒、支原体、衣原体等不同类型的病原体特性具有较大的差异，检测过程

中涉及的反应体系，包括使用的抗原抗体特性、组分液特性以及标记工艺均

存在较大的差异。因此针对不同病原体组合的联合检测产品，反应体系的集

成、统一过程中涉及的技术和工艺难度高，需要逐个探索和攻克。 

公司自 2006 年成立后，早期主要围绕抗原、抗体等原料的制备，从原

料切入到试剂后聚焦于呼吸道病原体检测，拥有重组抗原抗体和天然抗原的

制备能力，产品研发始于上游抗原抗体的重组、培养、修饰、制备，公司拥

有 P2 生物实验室和病毒种库，掌握超过 100 种抗原抗体制备技术，在原料

制备及呼吸道病原体检测领域都存在一定先发优势。 

从产品覆盖病原体的组合来看，公司的产品选项是在进行了大量市场调

研、临床专家咨询后确定的，公司的几款多病原体联合检测独家产品上市已

有几年，但目前还没有其他厂商取得同样产品的注册证。未来不排除会有一

些厂商取得相关注册证，但公司也在不断开发新的多病原体联合检测产品，

并通过稳定的渠道等优势保持领先地位。 
 

5、公司对消化道产品的战略布局是什么？ 



回答： 

公司未来产品布局的战略主要围绕两个方向，方向一是围绕呼吸道领域

做深度垂直发展，提供不同方法学、不同应用场景的解决方案，方向二则是

围绕呼吸道领域建立的优势渠道开发强相关产品。消化道是仅次于呼吸道的

市场，是公司下一步重点拓展的领域，公司今年上半年新上市了独家产品 A

群轮状病毒、腺病毒、诺如病毒抗原三联检测卡，未来还有一系列的消化道

相关产品上市，从布局上同时规划了专业版和自测版的产品。 

目前已推出的产品还在完成市场准入等流程，受到了一定疫情防控政策

的影响，预计未来也会成为公司的重要业绩贡献。 

 

6、公司原料平台的发展规划是什么？ 

回答： 

公司未来原料平台的发展规划主要包括两个方面，一方面公司产品的相

关原料将首先以自用为主，保持公司产品的竞争优势；另一方面公司依托于

丰富的病毒种库及抗原抗体的制备技术，未来有作为独立业务进行深度发展

的规划，向市场提供质控品、标准品，并提供交叉实验服务。 

 

7、从行业看，新冠相关产品价格从上市以来一直处于下滑趋势，公司对此

的应对措施是什么？ 

回答： 

一方面，公司搭建了基因重组蛋白工程平台、细胞和病原体培养平台两

大原材料制备平台，拥有较为丰富的病毒种库，具有重组抗原抗体和天然抗

原的制备能力，目前已经掌握一些核心原料的自产能力，未来将进一步提高

自产原料范围以降低成本；另一方面，新冠产品成本中人力成本占比较大，

目前已实现了部分产品生产的全自动化，正逐步实施全产品生产线的全自动

化，未来成本也将逐步降低。 

 

8、公司 2020 年、2021 年的业绩波动原因是什么？公司 2022 年销售的新

冠产品主要是什么？ 

回答： 

（1）公司 2020 年业绩增加较大主要原因是新冠抗体检测产品销售的大

幅增加，新冠抗体产品主要用于对新冠病毒核酸检测阴性疑似病例进行补充

检测，使用终端主要为医院市场，该部分需求在 2021 年之后有一定下降。 

（2）公司 2022 年销售的新冠产品主要为新冠抗原检测产品。 

 

9、公司在国际市场是否有布局？ 

回答： 

公司非常重视国际市场的拓展，已在很多国家建立了合作渠道。目前公

司在国际市场取得了超过 100项注册证，众多在研产品如甲流、乙流、新冠

抗原三联检测卡也是在国际和国内市场同时进行。 

公司在国际市场的整体发展规划是首先聚焦于欧洲、美国、东南亚等重

点市场，通过本土化建设供应链以满足市场需求。此外，从市场环境来看，

由于欧盟产品注册新法规的颁布，同行业公司在相关领域重新回到了同一起

跑线竞争，对于公司尚未覆盖的市场有一定利好。 



 

10、公司新冠产品销售形成的对政府的应收账款处于什么水平？ 

回答： 

结合公司当前自有资金量来看，公司目前新冠产品相关的应收账款余额

处于可控范围。未来假设随着新冠产品终端需求从政府市场逐步转移向医院

等常规需求市场，由于公司产品销售以“现款现货”的经销商模式为主，因

此应收账款金额也处于可控范围。 

 

11、公司目前在呼吸道病原体检测领域的几款联合检测产品主要是免疫层

析方法学的，和一些厂家推出的 PCR 方法学的联合检测产品竞争优势如

何？ 

回答： 

一方面，公司战略规划是围绕呼吸道病原体快速诊断继续深耕，通过垂

直延伸从不同方法学（如化学发光、PCR）进行延伸补充产品以提供不同场

景下的呼吸道病原体快速检测的解决方案；另一方面，在体外诊断领域不同

方法学的产品都有各自的应用场景，PCR 方法学的产品与免疫层析方法学

的产品在病原体检测上有不同应用场景的互补，目前来看，已上市的 PCR 方

法学的快速诊断产品在自动化和通量上还不具备优势，免疫层析方法学在检

测速度、成本等方面的优势更适于急、门诊的大范围筛查。公司作为在细分

领域覆盖的呼吸道病原体种类数量行业领先的企业，在呼吸道领域具有先发

优势。 

附件清单 无 

日期 2022 年 12 月 1 日 

 


