
四川大西洋焊接材料股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                           

                                 编号：2022-01 号 

投资者关系 

活动类别 

 特殊对象调研             □分析师会议 

□媒体采访                 □业绩说明会 

□新闻发布会               □路演活动 

 现场参观 

□其他                                     

 

参与单位名称 

 

 

开源证券股份有限公司  熊亚威 

 

时间 

 

2022 年 12 月 14 日 

 

会议形式（接待

地点） 

 

公司行政办公楼 308 会议室 

上市公司接待 

人员姓名 

 

董事会秘书曹铭、副总工程师曾志超、证代刘泓蒨 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、公司董事会秘书曹铭介绍公司基本情况及沿革 

二、问答环节 

1.问：请简单介绍一下公司所处行业的基本情况？ 

答：公司属于焊接材料行业，是个细分行业，和钢铁行业关联度高。焊接材

料行业经过多年发展已较为成熟，市场化程度较高，行业处于完全充分竞争的情

形。近年来，焊接材料消费总量进入平台波动期，产品结构逐步趋向更为合理。

目前，已形成以焊条和气保护实心焊丝为主体，药芯焊丝和埋弧焊材基本相当的

格局。随着工程化对焊接效率需求的提高和焊接机器人的普及，适用于自动化焊

接的实心焊丝、药芯焊丝、高效埋弧焊材产品发展明显加快，将推动焊接材料的

品种和结构得到持续不断的完善和优化。但在核电、轨道交通、大型石化、海工

装备、油气储运工程等重点领域、重大工程关键设备用焊材仍然需要进口，焊材



短板产品自主化任务依然艰巨，高端焊材有较大发展空间。 

2.问：目前行业竞争格局如何？ 

国内焊接材料市场是全球最活跃，需求最大，产销矛盾最突出，竞争最激烈

的市场，形成了国有或国有股份制企业、民营企业和境外企业的竞争格局。在低

端产品市场，产能严重过剩，市场竞争国有或国有股份制企业是参与者，竞争主

体主要是民营企业之间完全依靠价格竞争；中端产品市场综合性民营企业是参与

者，竞争主体主要是国有或国有股份制企业、境外独资在本土生产企业之间，主

要依靠价格竞争；附加高端产品市场主要是国内综合技术实力较强的国有或国有

股份制企业、国内外知名焊接材料企业间的竞争，主要依靠价格、质量，服务的

综合竞争。公司一直是中高端产品市场竞争的主要参与者。 

3.问：从下游角度看，公司产品主要用于哪些领域？是否是房地产？占比是

不是比较难分？哪些直销好？ 

答：公司产品应用领域十分广泛，包括人们日常生活用品生产、基础设施建

设、重大装备制造业等。房地产行业使用普通低端焊条较多，中端产品主要用于

压力容器等，高端产品主要用于石化、核电等。根据焊材产品应用领域众多，销

售面广的特点，公司下游客户很分散，除小部分大型企业或重点工程项目，公司

采用直销模式，由公司与客户直接签订合同以外，对其他用户，公司采用行业通

行的代理制销售模式，让公司产品借助代理商的资源进入到当地市场，迅速扩大

产品的区域覆盖和市场占有率。 

4.问：焊材产品成本构成？钢材价格影响大不大？ 

答：焊接材料的主要原材料为钢材、钛系列、铁合金等，其中钢材占比最大，

以传统焊条为例，钢材约占 70%，药皮占 30%。钢材价格波动对公司生产成本影响

较大，但公司产品价格除与原材料价格、生产成本有关外，还受市场供需关系等

多种因素影响。 



5.问：公司未来发展侧重点？ 

答：根据焊接材料行业发展趋势，利用公司在焊接材料主业的基础和优势，

围绕焊接材料主业，优化公司战略布局和产品结构，提高自动化焊接材料的比例，

实现低碳绿色发展，不断提高公司的盈利能力和效率。 

深入推进制造方式转型，不断深化“焊接产业园”建设。全面整合自贡地区

各生产作业单元，实现以生产调度指挥中心为中枢的集中、高效生产；通过物联

网、ERP 系统和 MES 系统的深度融合，提高公司生产制造的信息化、自动化水平，

推进公司生产制造方式由“传统制造”向以绿色、低碳、环保为特征的“现代制

造”转型发展。 

重点加强技术创新和管理创新，实现高端差异化产品技术领先，中低端同质

化产品成本领先；要以国家级企业技术中心为依托，加快高端焊接材料研发，推

进国外高端焊接材料的进口替代；保持企业在行业内研发实力、品种规格齐全的

领先地位。通过管理创新，建立良性的内部运行机制，整合各类优势资源，激活

各种生产要素，优化业务流程，提高劳动生产率。 

6.问：公司产品出口情况？ 

答：自新冠疫情发生以来，公司产品出口的主要目标市场需求量大幅减少，

国家间人员的交流受阻，给公司出口业务的拓展造成较大影响。公司克服国际贸

易受阻、运价上涨、出口退税政策变化等等不利因素的影响，通过参与线上的国

外交流、网络推广宣传、专业对接展会、以及专业外贸平台，积极拓宽市场渠道，

特别是加大对“一带一路”沿线国家、中东等地区的销售力度，保持了公司出口

规模的稳定增长。 

7.问：今年焊材产能急剧释放，下游需求情况如何？ 

答：今年上半年焊接材料行业新增产能创有史以来最大量的集中释放，超过

国内总需求的 25%以上。从供给端看，由于产能的急剧释放，导致价格严重扭曲，



使整个行业的盈利能力大幅下滑。从需求端看，受疫情等因素影响，部分工程项

目停工或开工不足，房地产行业进入下行通道，制造业需求明显疲软，焊接材料

行业下游目标市场需求减弱，消费结构也呈现分化，行业竞争愈发激烈。 

8.问：产品生产周期？ 

答：焊材产品生产周期不长，一般在一周左右，但一些高端焊材产品，比

如核电焊材等，由于其质保体系要求严格，产品试验周期较长。 

9.问：公司产能多少？产能利用率？ 

答：公司综合年生产能力在 50余万吨。公司目前产能利用率总体在 95%左

右。根据市场需求情况，低端普通焊条产品的产能利用率在 80%左右，品种等中

高端产品的产能利用率更高，基本是满负荷生产。 

10.问：生产焊条、焊丝、焊剂的生产线可以共用吗？ 

答：不能共用。由于其生产工艺、生产流程不同，生产焊条、焊丝、焊剂

是不同的生产线。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


