
 

证券简称：今世缘                                               证券代码：603369 

江苏今世缘酒业股份有限公司 

投资者来访接待记录表 

来访单位

名称及人

员姓名 

招商证券、开源证券、中泰证券、浙商证券、南方基金、兴业基

金、华泰资管、中泰自营等 8 家机构 

投资者类

型 

√机构投资者     √证券公司     □媒体 

□个人投资者     □其他 

会议形式 线上会议、现场会议 

时间 2023 年 03 月 17 日-22 日 地点 线上会议、公司会议室 

上市公司

出席人员 

董事、副总经理、董事会秘书王卫东； 

证券事务代表夏东保 

投资者关系活动主要内容介绍： 

 

问题 1：公司近期披露了 2022 年度及 2023 年 1 至 2 月主要经营数据，能

否详细解读一下？ 

答：今年开年以来，社会层面的交通运输、餐饮、核心景区、核心商圈

等消费热度恢复至疫情前水平，场景修复良好。公司各价位带产品，尤其是

国缘 V3、四开、对开和淡雅等，动销和发货节奏良好。 

区域方面，省内各大区销售完成进度符合预期，淮安和南京作为重点市

场，在基数份额很高情况下，还是能保持比较好的增长，发货和回款进度较

为理想；另一些薄弱市场也在恢复、在变好。 



 

当前市场仍是良性的。从国内外市场实践来看，公司在省内百分之十几

的市占率还有很大的提升空间，还远远没有触及天花板。下一步，我们会考

虑从产品结构、区域结构等维度把薄弱市场提升上来。省外市场按既定目标，

在聚焦板块、单品和渠道上重点发力。 

从 1 月份和 2 月份的情况来看，公司顺利完成了既定目标，实现了高质

量开局，为一季度及全年目标完成打下了良好的基础。 

 

问题 2：3 月初，市场有流传贵公司《关于暂停接收国缘四开配额销售订

单的通知》，国缘四开暂停接收配额销售订单，实行计划外提价，有何考虑？

是否未来将考虑对其全面提价？ 

答：通知属实，国缘四开暂停接收订单主要是公司季度性生产计划已经

完成，后续将国缘四开作为首批智能化包装生产线试点产品，需要根据智能

化包装要求对产品包装及生产线进行优化。目前暂无提价计划。 

 

问题 3：四开往上的产品布局和市场规划？ 

答：四开及以上的高端、次高端产品的布局规划，基本都是适应消费升

级趋势和市场结构变化。市场是分层的，在不同地区消费水平呈阶梯状分布，

消费升级是滚动的，次高端及以上价格带对应不同地区的档次不同。另外，

公司的产品升级也是逐步推进的，几年上一个台阶，不是一蹴而就，要提前

布局。我们在高端市场国缘 V 系产品线很清晰。 

 

问题 4：V9 营销布局和江苏市场接受酱香型白酒的程度如何？ 

答：在今年公司整体产品层面的总体规划中，国缘 V9 主要是坚持高端化



 

战略引领，完善品系策略，坚持错位竞争，提升影响力与竞争力。V9 作为高

端酒市场中推出年限不是很长的新品，目前市场策略重视圈层营销，依托关

键意见领袖和消费者逐步做品牌拉动，靠产品的差异化和高性价比赢得竞争。 

有一些消费者综合考虑性价比、酱香香型，如果既想喝到高品质的酱香，

又比较在意性价比，就会考虑我们的国缘 V9 清雅酱香，这些群体也是我们重

点发展的目标消费者群。 

 

问题 5：当前疫情影响逐步弱化，消费复苏后，我们对省内各个价格带的

竞争激烈情况判断？ 

答：对我们来讲没什么大的变化，我们会顺势而为，加大省内薄弱市场

和处于导入期与成长期的产品的费用投入。 

 

问题 6：自 2022 年 6 月份开始，公司分品牌事业部运作后，目前运营情

况如何？  

答：公司实施分品牌事业部运作，是基于中长期系统化、专业化实施多

品牌战略的需要。白酒相较于一般的消费品，价格带宽泛、品类丰富、分化

明显，单一品牌企业往往受产品及品类生命周期的影响明显。公司进行分事

业部的改革，加强分品牌营销组织力量建设，注重统分结合，公司高层精力

投入更多，促进国缘、今世缘和高沟三大品牌有序平衡发展。 

 


