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春雪食品集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系活动类

别 

□特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访         业绩说明会  

□新闻发布会       □路演活动 

□现场参观         □一对一沟通 

□其他（电话会议） 

参与单位名称 参与春雪食品2023年度暨2024年第一季度业绩暨现金分红说明会的投资者 

时间 2024年5月13日，上午9:00—10:00 

地点 上证路演中心网络互动问答 

公司接待人员姓名 

董事长：郑维新先生 

董事、总经理：郑钧先生 

董事、副总经理、董秘：李颜林先生 

独立董事：杨克泉先生 

财务总监：郝孔臣先生 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

投资者关系活动主

要内容介绍 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

一、董事长致辞 

尊敬的各位投资者、各位网友：大家好！非常高兴今天能与大家一起就春雪食

品集团股份有限公司 2023年度暨 2024年第一季度业绩暨现金分红说明会进行实时

在线交流。在此，我谨代表春雪食品，向今天参加网上交流的各位投资者和网友表

示热烈的欢迎！向关心与支持春雪食品的各界朋友表示衷心的感谢！ 

我们真诚地希望借此机会能与各位投资者坦诚沟通，更热切地希望得到各界朋

友的意见与建议，我们将再接再厉，以更优异的业绩回报投资者，回馈社会！ 

 

二、网络文字互动交流问题回复 

 

问题一 

问：董秘好，2024 年一季度公司营收、净利润同比下降的原因是什么？ 

答： 

一季度受行业大环境影响是主要原因： 

1、一季度受供需关系、消费低迷及猪肉价格长期低位影响，鸡肉生鲜品虽然销

量增加，但是销售价格同比下降 23%； 

2、外销毛鸡数量减少、内销调理品销量不达预算销量； 

3、管理费用同比增加。 
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投资者关系活动主

要内容介绍 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

问题二 

问：公司 2024年市场开发计划？ 

答：一是重点发展国外市场，借助于取得欧洲最严格的 BRC认证和东南亚国家

出口资质，出口量 2024年预计达到 3万吨，增长 50%以上；二是重点开发国内流通

渠道，通过强化营销团队建设，研产销紧密配合，流通市场到 2025年要实现双倍增

（即客户数量倍增，销售量倍增），2024 年流通市场客户数量和销售量均要增长 50%

以上。 

 

问题三 

问：面对行业周期，公司采取的应对措施有哪些？ 

答：今年以来，公司以“稳质量、降成本”练好内功为核心，坚持目标导向、

问题导向，与行业先进企业对标，围绕成为“中国高品质鸡肉调理品细分领域龙头

企业”的愿景，坚持“高质量发展”的理念，树立“增长与突破”意识，并在保持

战略定力、灵活经营、提升盈利能力、品牌建设、新产品研发、培育公司持续发展

能力、严格规范运作，积极防范风险等方面，开展了卓有成效的工作，到目前，效

果比较明显。 

 

问题四 

问：公司目前产业链的布局情况如何？ 

答：公司目前已经基本形成了较为配套的产业链规模布局。养殖环节，计划至

2024年底，委托养殖基地批次存栏规模达到1600万只，基本满足宰杀需求。同时具

备年产42万吨饲料自供能力；宰杀环节，随着“年宰杀5000万只肉鸡智慧工厂”及

“肉鸡加工冷链物流数智化改造项目”的完成投产，年宰杀量达到1亿—1.1亿只；

深加工环节，随着“年产4万吨鸡肉调理品智慧工厂建设项目”建成投产，目前具备

年产12万吨鸡肉调理品的产能。同时预留了10万吨的后备产能，计划在明后两年完

成。 

 

问题五 

问：请问公司的募投项目有新的进展么 

答：公司按照既定计划和募集资金用途，持续进行募投项目的建设。其中，“年

产4万吨鸡肉调理品智慧工厂建设项目”、“肉鸡加工冷链物流数智化改造项目”均

于2023年底前完成投产；“信息化及智能化建设项目”进展顺利，BIP系统于2024年

1月1日正式上线运行，计划于2024年5月底完成一期项目建设；“营销网络与品牌建

设推广项目”按照计划有序推进，大大提升了公司市场影响力。 

 

问题六 

问：公司除了出口日本之外，还出口到哪几个国家，挣不挣钱？ 

答：公司产品除出口日本外，还出口到欧盟、英国、中东、韩国等海外市场。

目前，国外市场潜力较大，因多国通货膨胀，产品出口利润较好。公司根据当前情

况，采取有力措施，扩大出口业务，2024年出口量将有较大增长。 

 

问题七 

问：公司在增强品牌影响力方面有何举措？ 

答：公司坚持内销产品与出口产品同生产线、同标准、同品质的质量策略，以

高品质的产品赢得消费者的信任与依赖；抓住京东将春雪食品纳入20个销售过亿元

战略扶持品类的契机，深度参与京东618、双11等活动。截至2023年底，“上鲜”品
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投资者关系活动主

要内容介绍 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

牌六年在京东禽肉类目排名TOP1，粉丝数超过2772万人，会员数超过1714万人，好

评率达到99%，其中鸡翅中、鸡胸肉获得消费者喜爱的单品；公司线上直营网店达到

10个，与京东、天猫、快手、抖音、拼多多等多家电商平台合作，其中全年网络销

售产品数量达到537个，总销售量达到487万件，线上销售额达到1.4亿元；2023年通

过与头部直播合作，举行大型直播带货69场，腰部主播带货68次，访客数超过314万

人，全年线上直播销售额达到1206万元；在今年新产品发布期间，与新浪微博深度

合作，合作期间总阅读量达到30亿以上，新品发布会相关话题阅读量6.8亿以上，讨

论次数60万以上，“打卡预制菜真香现场”、“春雪食品2023年新品发布”、“懒

人菜的美味秘籍”三个话题上榜全网热搜,春雪品牌影响范围得到进一步扩大，形象

得到高度提升；截止2023年底，公司产品进驻国内70%的百强商超系统、全部内地省

会城市和80%的地级市，覆盖全国大卖场超8000家终端门店。 

 

三、董事、副总经理、董事会秘书致辞 

尊敬的各位投资者、各位网友：大家好！非常感谢大家的积极参与，感谢你们

对春雪食品集团股份有限公司的关注与支持！通过本次的网上交流，相信大家对春

雪食品业绩情况、市场开发、募投项目、产能布局、品牌建设等情况有了更进一步

的了解，也对公司未来的发展有了更多的信心。 

在聆听投资者的建议、期望和要求后，我们将予以认真反馈吸收，努力提升自

身的经营管理水平。在今后的发展中，我们将把大家的宝贵意见和建议融入企业的

经营管理中，借此进一步完善自身的发展，在合理控制经营风险和财务风险的前提

下，继续加大产品和技术创新力度，组建优秀的人才队伍，扩大企业生产经营规模，

以规范运作、科学管理、优良的经营业绩回报广大投资者！ 

本次说明会到此结束了，但是我们仍希望能够通过更多渠道来与大家沟通交

流。欢迎大家通过电话、信件、电子邮件等方式与我们保持密切联系，我们也将及

时回复投资者们的意见，做好信息披露，自觉接受监督。 

最后，我谨代表公司管理层和全体员工，再次对社会各界朋友对春雪食品的关

心和支持表示衷心的感谢！对上证路演中心为我们提供这样一个交流机会和良好的

服务表示衷心的感谢！ 

谢谢大家！ 

附件清单 无 

日期 2024年 5月 13日 

 


