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投资者关系活动记录表 

 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研              分析师会议  

媒体采访                  业绩说明会  

□新闻发布会                现场参观  

□路演活动                  □其他 

形式  现场     网上    电话会议 

参与单位名称 泰康基金、浙商证券 

时间 2024 年 5月 21 日 

地点 浙江省杭州市新天地商务中心望座西楼 13 楼 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书、财务总监：邹勇坚 

证券事务代表：李菁颖 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、兰芳园冻柠茶的后续打法？ 

答：1、公司将会围绕样板市场，持续做好运营工作，将样板市场的

成功模式进行复制推广；2、积极探索餐饮渠道的市场机会，开拓更多

专职做餐饮的经销商；3、持续加大冰冻化建设力度，通过尝试线下的

自动贩卖机等方式，拓展冰冻化的销售渠道。4、对冻柠茶的定位进行

研究和优化，将用新的定位与消费者进行沟通，并测试市场的反馈效果。 

2、兰芳园冻柠茶相比竞品的差异点？ 

答：兰芳园瓶装冻柠茶产品，是公司基于“竞争思维”研发推出的。

柠檬茶是一个很大的品类，市场空间巨大，柠檬本身富含维生素且口感

较佳，消费者接受程度高，公司认知到柠檬茶市场的巨大潜力，因此推

出了冻柠茶产品。 

公司的冻柠茶产品，主打正宗港式口味，并且采用了在香港有悠久

历史的兰芳园品牌。同时，公司的冻柠茶产品针对现有产品的消费痛点

进行优化，用蜂蜜取代蔗糖，解决了茶的涩味问题；采用低糖配方，可

以满足消费者对于“健康”的追求，口感也更加清爽。目前，已经在广

东、京津冀、长三角等地区取得了较好的反馈。 

3、Meco 果茶未来的策略重点？ 

答：1、围绕新的定位，配合市场运营计划，与消费者进行沟通，同

时测试市场的反馈效果；2、聚焦头部区域，积极探索总结成功经验，优

化提炼成功模式，打造可复制的样板市场；3、挖掘杯装果茶礼品装、家

庭装的消费机会；4、积极开拓零食渠道、餐饮渠道的市场机会。 



4、公司与零食量贩渠道的合作情况？ 

答：公司非常关注零食量贩渠道的发展，在现有的产品中，Meco 果

茶和冲泡类产品已经进入零食量贩渠道销售。公司计划尝试在零食量贩

渠道推出定制化的产品，充分发挥公司在产品创新、生产能力方面的优

势。 

5、大红袍牛乳茶的后续规划？ 

答：2024 年上半年，公司将会选取部分核心城市进行试销探测。后

续，会根据产品目标消费人群的反馈情况，对产品的口味、口感进行优

化。预计下半年会扩大试销范围，并匹配费用资源的投放。 

6、董事长与总裁之间的权责分工？ 

答：新任总裁将会负责公司的经营管理、战略落地、组织建设等工

作，董事长会倾注更多精力在公司总体战略规划、企业文化建设、核心

产品的研发创新及海外业务的拓展等方面。 

7、公司海外市场规划？ 

答：海外市场发展机会巨大，公司重视海外市场的开拓工作。但公

司现行的海外业务模式较难适应海外市场的发展需求，因此，未来公司

将会逐步调整海外市场策略，稳扎稳打地推进海外业务的发展。 

8、公司后续的分红规划？ 

答：公司重视投资者回报，2023 年度的分红比例有所提升，达到了

51.29%。未来，公司会综合考虑监管政策导向、业务发展规划以及对投

资者的回报等因素，来确定每年的分红比例。 

 


