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证券代码：688059 证券简称：华锐精密 

转债代码：118009 转债简称：华锐转债 
 

株洲华锐精密工具股份有限公司 

投资者关系活动记录表（2024年5月28日至2024年5月29日） 

 

 √特定对象调研                           □分析师会议 

□媒体采访                               □业绩说明会 

□新闻发布会                             □路演活动 

□现场参观 

□其他：                       

投资者关系活

动类别 
 

参与单位名称及

人员姓名 

德邦证券股份有限公司、北京朝晖远景资产管理有限公司 

时间 2024年5月28日至2024年5月29日 

地点 株洲市芦淞区创业二路68号 

上市公司接待 

人员姓名 

董事会秘书兼财务总监段艳兰女士 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

一、请介绍一下公司2023年度营业收入及主营业务毛利率情

况？ 

2023年度，公司实现营业收入 79,427.06万元，同比增长

32.02%，主要系公司持续加大研发投入、进行工艺优化及产品升级

迭代，加强内部管理，积极开拓海内外市场，推动新增产能落地，

产品的供应能力与服务能力不断增强，产销量同比提升，各项业务

平稳增长。2023年，公司主营业务毛利率为45.20%，较2022年下降

3.45个百分点，主要系：一方面整体刀具在产能爬坡阶段各项固定

成本金额较大，毛利率较低，另一方面整体刀具收入占比上升，对

综合毛利率的影响增大。 

 

二、请介绍一下公司2023年净利润同比下降的原因？ 

根据公司2023年年度报告，报告期内，公司净利润有所下降，

主要系：1、实施股权激励股份支付费用增加，报告期内确认股份

支付费用2,796.68万元；2、可转债利息支出增加，报告期内确认可
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转债利息支出2,691.48万元。 

 

三、请介绍一下公司2023年期间费用情况？ 

2023年度，公司销售费用为3,743.06万元，同比增加104.39%，

主要系公司销售人员薪酬增加、实施股权激励股份支付费用增加、

差旅费及展览费和市场推广费增加所致；管理费用为4,109.34万

元，同比增长18.92%，主要系公司实施股权激励股份支付费用增

加、业务招待费及安全生产费增加所致；财务费用为2,851.99万

元，同比增加123.00%，主要系公司可转债利息支出增加所致；研

发费用为6,087.08万元，同比增长46.48%，主要系公司持续加大研

发投入，研发人员规模扩大、薪酬及直接材料支出增加，实施股权

激励股份支付费用及折旧摊销费用增加所致。 

 

四、请介绍一下公司近年来研发投入情况？ 

2020年至2023年，公司研发费用分别为1,975.24万元、2,491.08

万元、4,155.66万元，6,087.08万元，整体呈上升趋势。 

2023年，公司研发费用为6,087.08万元，较上年同期增长

46.48%；研发投入占营业收入比例为7.66%，同比增加0.75个百分

点，主要系公司持续加大研发投入，研发人员规模扩大、薪酬及直

接材料支出增加，实施股权激励股份支付费用及折旧摊销费用增加

所致。 

 

五、请介绍一下刀具的生产模式？ 

公司采用“以销定产+适度备货”的生产模式，且以自主生产为

主，仅在产能不足时，通过部分工序外协加工来补充产能。 

公司销售部根据客户订单要求的产品规格、交货周期和数量等

信息生成生产指令卡，由生产部门组织生产。由于公司产品需经过

配料、球磨、喷雾干燥、压制成型、烧结、研磨深加工和涂层等生

产工序，标准生产周期一般为5-7周左右，因此公司对市场需求较

稳定的产品设置适度安全库存，以快速响应客户需求。 
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公司在生产过程中始终坚持把质量放在首位，建立了从材料入

厂检验、制程检验、半成品和成品入库检验等生产各个环节的质量

检验程序和工艺控制程序，确保产品在批量生产过程中整体质量的

稳定可靠。 

 

六、请介绍一下公司市场拓展情况？ 

公司为开拓市场多措并举，推动在产品宣传、渠道完善、产品

服务、销售队伍建设的转型升级。公司积极参加国内各大展会、参

与行业协会举办的学术交流活动、承办2023汽轮机行业先进制造技

术交流会、在DMP大湾区工博会中作为第五届中国国际数控刀具节

总冠名并成功举办“华锐之夜”，通过行业主流期刊等多种渠道使公

司的产品得以宣传。公司坚持以客户需求为导向，以快速响应客户

需求为目标，在成熟的经销体系基础上，进一步加大了直销团队的

建设力度与直销客户的开发力度，公司技术开发能力及技术服务能

力不断提升，与国内一些重点行业重点客户达成了初步合作。此

外，公司在境外销售方面持续发力，加大外贸业务团队规模，参加

越南胡志明国际机床及金属加工展览会和俄罗斯机床及金属加工

展，持续拓宽市场渠道，增强品牌知名度，进一步拓展海外业务。 

 

七、请问未来几年刀具企业的成长空间主要来自哪些方面？ 

近年来，伴随我国产业结构的调整升级，数控机床市场渗透率

不断提升，刀具消费占机床消费比例持续增长，我国数控刀具消费

规模仍存在较大提升空间。同时，国内刀具企业在不断引进消化吸

收国外先进技术的基础上，研究成果和开发生产能力得到了大幅提

升，在把控刀具性能的能力不断增强的同时，部分国内知名的刀具

生产企业也已经能够凭借其对客户需求的深度理解、较高的研究开

发实力为下游用户提供个性化的切削加工解决方案。国产刀具向高

端市场延伸，凭借产品性价比优势，已逐步实现对高端进口刀具产

品的替代，加速了数控刀具的国产化。 

是否涉及应当披

露重大信息的 
否 
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说明 

附件清单 

（如有） 
无 

日期 2024年5月28日至2024年5月29日 

 


