
证券代码：603992  证券简称：松霖科技 

厦门松霖科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2024-008 

投资者关系 

活动类别 

 特定对象调研   □分析师会议      □媒体采访      业绩说明会 

新闻发布会     □路演活动         现场参观       电话会议 

参与单位 

东北证券、景顺长城、中金公司、鹏华基金、永赢基金、嘉实基金、金鹰

基金、兴业证券、汇安基金、银河基金、博时基金、德邦基金、光大保德

信基金、融通基金、同泰基金、百年人寿、上银基金、中信建投证券、山

西证券、天治基金、长江养老、上海聚鸣私募、上海喜世润、国投证券、

上海长江资管、方正富邦基金、华夏基金、红土创新基金、长城财富保险、

宝盈基金、华夏久盈、西部利得基金、玄卜投资、申万菱信基金、招商基

金、万家基金、九泰基金、国联证券、国联资管、淡水泉、深圳红筹投资、

方正资管、东海资管、瞰道资产、民生证券、财通基金、开源证券、工银

国际、平安养老、博道基金、长盛基金、中邮理财、中天汇富基金、度势

投资、鸿运私募、广州云禧、青岛双木、华能贵诚信托、青骊投资、上海

行知创投、平安银行、凯丰投资私募、长江产业基金、上海天猊投资、上

海冰河资管、深圳茂源、宁波鼎一峰湖、上海国赞私募、上海沣杨、国盛

证券、天风证券、兴全基金、华创证券、广发证券、泰康资产、国寿养老、

东兴证券、生命保险资管、天弘基金、申万宏源、深高投资、合牛资本、

兴健基金、富春股权投资等机构 

时间 2024 年 5 月 

地点 厦门松霖科技股份有限公司 

上市公司 

接待人员姓名 
董事会秘书吴朝华女士 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

公司与投资者就关心的问题进行交流，互动交流摘要： 

 

Q：公司基本情况如何？ 

答：公司目前主要依托于“IDM 硬件平台”战略为全球各大知名厨卫

企业、美容产品品牌企业等提供技术一流、质量领先的 IDM 硬件产品，不

涉及自有品牌。公司主要产品包括厨卫品类（如花洒、龙头、淋浴器、智

能马桶等）和美容健康品类（如美容花洒、美容仪、健发梳等），两大品

类的营业收入占比分别约为 90%和 10%。此外，公司还有新兴智能健康业务，



涉及智能睡眠和智能运动产品，如止鼾枕、助眠仪和止鼾垫等，目前处于

培育发展阶段。 

 

Q：产品与下游渠道合作模式是怎样的？ 

答：公司主要通过 IDM、ODM 等模式向特定客户直接销售，该类主要

客户是国际知名/高端厨卫、家居、美容健康品牌商、大型连锁零售商以及

品牌电商。而合作项目的产品研发过程中，有客户需求引导、自身设计规

划和技术实现等多种方式。 

 

Q：IDM 业务相对于 ODM 业务的毛利率优势体现在哪些方面？ 

答：IDM 业务的优势主要体现在产品研发、技术积累与知识产权等方

面，公司依托自有资源和对市场需求的敏锐洞察力，深入分析区域市场状

况和消费需求趋势，从而提出产品创新理念，形成完整的产品策划方案，

并由公司自行完成产品创意设计，研究开发产品及相关技术解决方案，推

出更高性能、更高附加值的产品，这些优势使得公司在市场竞争中更具竞

争力，并获得更高的毛利率。 

 

Q：公司是否可以提高研发效率以获取更高的产品溢价？ 

答：公司可以通过提高研发效率来获取更高的产品溢价，但仅仅提高

研发效率是不够的，公司还需要确保产品在市场上的正确定位，配合有效

的产品技术推广策略，以及维护良好的产品形象和客户服务等。 

 

Q：公司主要客户的分布情况是怎样的？ 

答：公司客户群体遍体全球 50多个国家和地区，主要客户分布在美国、

欧洲、日本等国家和地区。 

 



Q：出口业务中客户结算方式及应收账款周转天数如何？ 

答：出口业务结算方式为 T/T 或者信用证方式，平均周转天数在 60多

天。 

 

Q：厨卫业务去年增长情况如何，是否存在市场份额丢失的情况？ 

答：去年厨卫业务收入有所下降，主要是由于终端市场调整及客户去

库存举措的双重影响，而非市场份额丢失。公司依然保持着稳健的市场地

位，并致力于通过灵活策略应对市场变化，以实现业务的持续恢复与增长。 

 

Q：地产销售不佳是否会影响智能马桶、淋浴器、厨房龙头等厨卫产品

的增速？ 

答：地产销售市场的低迷确实会在一定程度上影响厨卫产品市场的增

速。然而，值得注意的是，智能马桶、淋浴器、厨房龙头等厨卫产品，不

仅市场规模庞大，还在技术上持续进行创新与升级，尤其是智能化的发展

趋势愈发明显。考虑到公司目前在这些产品类别中的市场份额相对较小，

这实际上为公司提供了在厨卫产品市场中实现更快增长的潜力和广阔的空

间。 

 

Q：美容健康业务是如何延伸到当前领域的？ 

答：通过对市场趋势的敏锐洞察，公司捕捉到了美容健康市场的巨大

发展潜力及产品的高附加值特点。进一步地，公司观察到美容健康产品与

厨卫产品之间在技术应用、材质选择和制造工艺上有着显著的共通之处。

基于此，公司果断决策，大力投入研发，从而顺利地将业务范畴从厨卫领

域扩展至美容健康领域。这一战略性的扩展举措不仅体现了公司对市场动

态的敏锐把握，更展现了其在创新和业务拓展方面的强大能力，为公司的

长远发展注入了新的活力。 



 

Q：公司对国内美容健康市场的景气度有何看法？ 

答：公司观察到，虽然国内美容健康市场的景气度相较于之前略有回

落，但整体仍维持稳健增长。因此，公司认为该行业整体景气度依旧保持

在一个较好的水平。 

 

Q：公司 2023 年限制性股票激励计划对 2024 年利润的影响有多大？ 

答：公司 2023年首次授予的限制性股票产生摊销费用大约为 3,600多

万。 

 

Q：股东减持计划的节奏和进度如何？ 

答：截止到 5月 31日，公司股东尚未实施减持。本次的股东减持计划

将通过大宗交易的形式来执行，而大宗交易的受让方在受让后 6 个月内，

不得转让所受让的股份。减持的具体步伐和时机将由股东根据自身实际情

况来决定。公司会持续关注减持的进展，并按照法律规定，适时公开披露

相关的最新信息。 

 

Q：除了当前的减持计划，今年是否会有其他股东减持计划？ 

答：截至目前，经过与公司持股的董事、监事、高级管理人员以及其

他股东沟通确认，除 5 月份已公布的减持计划之外，今年内并无其他减持

计划的安排。 

附件清单 无 

 


