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投资者调研沟通活动纪要（2024 年 6月-7 月） 

活动类型 

 特定对象调研      分析师/投资者会议 

□ 媒体采访         □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会        路演活动 

 现场参观         □其他                       

主要参与 

单位名称 

国信证券、中泰证券、中金公司、海通证券、华西证券、财通

证券、国盛证券、华福证券、大成基金、南方基金、方正富

邦、宏利基金、银河基金、大家资产、国寿资产、富国基金、

易方达、博时基金、南银理财、中庚基金、淡水泉（北京）、

民生加银、江苏博云创投、exodus point等 

地点 公司会议室、策略会会场等 

公司主要 

接待人员 
董事会秘书等 

 

主要交流问题： 

1、公司的毛利率有所增长，主要原因是什么？ 

面对外部的不利因素，公司保持战略定力，深度聚焦汽车低压电池领域，差

异化稳健发展，保持了良好的经营韧性。公司不断夯实汽车铅酸电池行业的领先

地位，细化并完善了国内配套、维护替换以及海外三大目标市场的经营策略，多

措并举，精准发力，实现了汽车铅酸电池销量的持续增长，核心产品铅酸电池的

毛利率同步增长。此外，收入结构的变化也对综合毛利率的提升产生了一定的作

用。 

 

2、公司的分红比例未来会不会维持目前的一个水平？ 

自上市以来，公司每年保持了现金分红的一个惯例，目前已累计实现净利润

约 75.16 亿元，累计分红约 21.81亿元。 



公司积极响应关于上市公司分红的相关政策，在结合当年经营情况和业绩等

因素后，通盘决策。目前，公司的现金流和未分配利润还比较充裕。 

未来，公司将继续聚焦主业，稳健经营，充分发挥深耕行业多年积累的核心

竞争力，力争以良好的经营业绩和积极的现金分红等方式回报全体股东。 

 

3、公司在国内新车市场的进展如何？  

近年来，国内新车市场的竞争有所加速，新能源汽车、自主品牌、出口已经

成为新车市场新的重要看点。在新环境下，公司作为零部件配套企业，也面临多

种机遇与挑战。公司积极拥抱市场变化，加强新产品的迭代投入，优化配套业务

的供应链管理工作，加大对自主乘用车客户、新能源客户的开发力度。  

2023 年全年和今年一季度，公司积极跟进了重要量产项目和多个定点项目，

不断优化产品结构，多个产品品类和配套销量均实现了同比增长。 

 

4、公司在国内后市场的进展如何？计划覆盖多少家终端？ 

渠道终端是将公司产品和服务进行供应和转化的核心环节，同时是消费者决

定购买的最后环节。在维护替换市场，公司不断加强渠道经营、品牌建设、信息

化赋能等方面的工作，通过对经销商网络进行管理与规划，进一步优化区域布局，

持续提升渠道的市场响应速度和服务水平。公司累计完成了 3000 多家“优能达”

服务商及 11万多家“优能达”终端商的建设。 

在进一步扩大终端数量的同时，公司不断提升经销商和终端服务商的质量，

打造多维有机销售网络，力争以更加全面、细致的产品和服务，积极回馈广大市

场客户，进而为公司维护替换市场销量的稳步增长打下坚实基础。 

 

5、今年海外销售情况如何？目前的市场布局如何？ 

随着国际化战略的逐步铺开，海外产销协同的快速推进，公司不断完善业务

组织架构与资源配置，加大市场拓展力度，产品销量快速提升，海外销售工作正

按照公司的既定任务目标有序开展。 

结合海外市场的特点，公司针对性的开展了不同的销售管理工作。 

配套业务方面，加强商机管理工作，积极与自主车企、海外车企开展海外商



业合作，多渠道拓展配套业务。 

维护替换市场方面，公司深入了解目标市场的需求、消费习惯、法律法规等，

根据海外市场所在地的特点，制定差异化的销售策略和推广计划。同时，公司在

海外市场设立分支机构或办事处，打造品牌形象，通过广告、营销活动等方式提

高品牌知名度和美誉度；招聘当地员工，更好地服务当地市场。 

此外，公司积极跟随汽车产业链出海布局的脚步，加强与产业链上下游的交

流与合作，不断强化自身的产品力，更好地适应和服务海外市场。 

 

6、公司的再生铅自用比例是多少？铅价上涨对公司的影响大吗？  

公司建有较为完善的铅酸电池循环产业链，在全国多个铅酸电池制造基地，

建有对应配套的再生铅工厂，现铅酸电池制造产能约 4000万 kvah，废旧电池处

理能力约 86万吨，制造产能与再生产能基本匹配。 

目前，公司的再生铅在保障自身供应链的稳定性和连续性的基础上，也根据

市场情况，对外进行销售，这部分收入在公司的定期报告中均有列示。近年来，

再生铅的平均自用比例在七成左右。 

公司积极践行生产者责任延伸制，履行企业社会责任，以绿色、环保、可持

续发展的经营理念开展业务。再生铅业务对公司的主要意义包括：熨平因主要原

材料价格波动导致的经营成本波动；更大程度的发挥后市场的渠道优势，利用后

市场返程物流渠道，回收废旧电池，降低物流和业务运营成本，因此在一定程度

上，降低了原材料的采购成本；在满足各大生产基地自用的前提下，对外销售。

整体上，目前铅价上涨对公司的影响较小。 

 

7、公司的低压锂电业务进展如何？ 

随着新能源汽车的电子化和智能化快速推进，汽车低压锂电业务有望成为新

能源汽车市场的一个重要细分领域。公司不断提升新能源板块的经营能力和供应

链管理能力，不断完善低压锂电产品矩阵，积极进行产品开发及客户服务工作。

2023年，公司全年累计获得了 35个低压锂电的项目定点，其中 12V 锂电实现了

吉利、一汽解放、一汽红旗、广汽、东风、江淮、赛力斯等多个知名车企及造车

新势力的多款车型定点；24V锂电方面，实现了一汽解放、福田戴姆勒、北汽福



田、长城等多个车企的项目定点。2023年和今年一季度，公司汽车低压锂电类产

品收入均实现了快速增长。 

 

 


