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证券代码： 603885                                 证券简称：吉祥航空 

上海吉祥航空股份有限公司投资者关系活动记录表 

编号：2024-002                                                      

投资者关系活动

类别 

 

□ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

☑  其他 （中报业绩交流） 

参与单位名称及

人员姓名 

中欧基金、嘉实基金、海富通基金、浙商基金、安信基金、长江

养老、国投瑞银、新华基金等 70 余家机构投资者及研究机构 

时间 2024 年 8 月 15 日（星期四）下午 15:30-16:30 

地点 电话会议 

上市公司接待人

员姓名 

1、董事长助理兼董事会秘书徐骏民先生 

2、证券事务代表王晰 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

机构投资者及研究机构提出的问题及公司回复情况 

（1）上半年的收益表现 

今年春节假期较为火爆，假期结束后，由于多重因素，导致

单客机票价格出现了较为显著的下降趋势，市场波动与调整在整

个航空发展历史来看实为常态，行业对此亦展现出了较为迅速的

反应机制。本次价格调整周期应该说相对较短，至六月中下旬，

随着暑期运输高峰的临近，航空业收益水平显著回暖。 

 

（2）如何看待后续航空市场 

对于市场前景，公司依然保持乐观态度，坚信未来航空消费

将持续保持增长态势。这一预期已得到去年与今年市场情况的充

分验证，无论是从国内还是国际的出行数据分析来看，均呈现出

积极的增长趋势。进一步地，将航空行业的同比增长与环比增长

数据与其他行业进行横向对比，航空消费的增长显著。 

 

（3）如何看待公司的经营前景 

对于公司而言，最为艰难的阶段已过去。首先，公司已成功

完成了机队与航线结构的优化匹配，经过公司不懈努力，已有效

部署了宽体机的运营网络，为公司的未来发展奠定了坚实基础。

其次，公司虽面临较大的美元敞口风险，但当前美元升势已显露

出疲态，人民币进一步贬值空间不大，本次半年度的汇兑损益对

比上年同期已大幅收敛。再者，当前国际油价维持在 80 美元/

桶左右，中等的油价水平将有利于公司释放盈利潜力，进一步巩
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固市场地位。 

 

（4）如何看待市场的表现 

从市场的角度来看，供求关系是核心。过去几年，我国民航

的飞机引进速度大幅度降低，未来几年也很难看到增速的大幅提

升。鉴于当前的飞机交付能力与保障能力的现实状况，预计未来

三至五年内，机队整体规模将维持在一个相对低增长的状态。对

于整个航空行业而言，实则构成了一个较为有利的发展环境，有

助于行业在稳健中寻求进一步的优化与提升。 

 

（5）吉祥航空中期分红的考虑 

2024 年中报公司计划进行中期分红，主要考虑到：（一）

积极响应市场期许，投资者期待上市公司多做分红，因此，公司

决定以真金白银的形式回馈股东，直接回应市场的关切与期待。

（二）秉承上市公司责任。公司在 2015 年便已有过三季度分红

的先例，中期分红不仅非特例，更是公司一贯秉持的企业行为准

则，体现了公司对股东利益的持续重视与尊重。（三）业绩稳健

增长支撑。回顾 2023 年，受子公司过往年度亏损等因素影响，

公司的分红规模有所受限。进入 2024 年上半年，公司业绩实现

了显著增长，为中期分红提供了坚实的财务基础。赚钱分红是公

司长期的原则。（四）关于回购注销，公司持开放态度并愿意积

极探索。公司将密切关注资本市场，若此举能得到广泛认可，公

司将考虑将其作为长期策略加以实施。 

 

（6）今年暑运表现如何 

2024 年暑运市场的表现与上一年度形成了鲜明对比。2023

年暑运期间，7 月极为繁荣而 8 月中旬降温。相比之下，2024 年

的市场则表现为 7 月同比较低，8 月有所回升。上半年，公司客

收与 2019 年同期相比略低 1%，而与 2023 年同期相比则出现了

较为明显的下滑。进入 6 月中下旬，随着暑运旺季的开启，机票

价格逐渐回暖。展望未来，公司将密切关注 9 月上旬的市场动态，

这一时期恰逢暑假与中秋之间的过渡期，以及紧随其后的十一长

假之后，市场将再次进入淡季，这对整个行业提出了考验。公司

作为行业中的一员，虽运力占比较低，对票价的整体影响能力有

限，但公司仍将密切关注各航空公司的定价策略，审慎评估市场

形势，采取对公司最为有利的应对措施，以维护市场的健康发展

和公司的长期竞争力。 

 

（7）如何看待公司和行业的飞机利用率 

上半年，公司的飞机日利用率维持在一个较高水平，尤其在

暑运期间，公司充分调动并高效利用了所有可投入运营的飞机资

源。自今年 9 月起，受 neo 发动机替换与维修计划的影响，飞机

的日利用率预计将会有所下降。就整个行业而言，当前难以一概

而论地评估飞机利用率的走势。各家航空公司面临的具体情境各
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异，加之国际航线恢复进度的不确定性，使得整体预测变得复杂。 

 

（8）如何看待发动机维修对公司的影响 

发动机维修周期已缩短，从原先的 10 个月缩减至 8 个月，

一方面厂家在初期制定的维修方案采取了较为谨慎的态度，随着

维修工作的逐步深入，维修方案进行了优化调整，减少了不必要

的工作量；其次，厂家通过扩大维修颁证机构，提升维修能力。

同时，公司不仅努力争取更多的维修机位资源，还预先准备了备

用发动机，以确保在维修过程中能够迅速替换，从而减少因发动

机维修而导致的航班延误或取消，降低负面影响。 

截至目前，公司待修发动机涉及 20 架飞机，预计将于 2025

年 10 月前完成所有维修工作。公司审慎选择在航空运输淡季进

行发动机维修工作，以最大程度地降低对公司收益的不利影响。 

 

（9）公司国际航线的计划安排 

在国际航线布局上，公司致力于构建一个中枢辐射的航线网

络。当前公司的核心任务是在既有国际航线的基础上，进一步拓

展其两端的辐射范围，以优化航线网络结构，例如公司利用合作

伙伴如爱琴海航空的网络优势，将希腊航线延伸至北非地区，拓

宽航线覆盖；同时，在欧洲至亚洲的航线上，采用以上海为中转

枢纽辐射亚洲地区。在亚洲地区，公司将重点放在加密日本、新

加坡、马来西亚等航班上，以恢复至 2019 年的航班量。同时，

公司计划在未来陆续开通新的旅游航点，如今年已开通的巴厘

岛、槟城等热门目的地，并持续关注其他具有吸引力的岛屿等热

门旅游点。 

 

（10）如何看待公司的成本下降 

公司单位成本相较于 2019 年的显著下降，主要基于航线结

构与机队结构的改善。例如，2024 年度，公司优化了航线布局，

使得 B787 宽体机更多地执飞长途航线，这一调整有效提升了资

源利用效率。同时，近三年引进的飞机的座位数均比以往的 ceo

飞机要多，使得公司座位总数增加明显，进而促使座公里成本得

以降低。这一过程充分展现了公司在提升生产效率方面的显著成

效。 

关于票价水平的同比变化，其并不足以全面反映公司的经营

状况。此外，如日本和泰国，在今年上半年出现了价格波动，部

分时段价格偏低，这主要是由于运力增长较快而阶段性需求未能

及时匹配所致，从而给票价带来了一定的下行压力。 

 

（11）如何看待公司的成长属性 

通常而言，市场倾向于将航空公司的规模简单等同于其拥有

的飞机数量，然而，这一观念在未来或将发生转变，运营效率将

成为衡量航空公司实力的更为关键的指标。具体而言，若能实现

每架飞机利用率的显著提升，例如提升 10%，这相当于为公司额
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外增添了超过十架飞机的运营能力。公司目前新飞机引进速度有

所放缓，在此背景下，提升运营效率开启了新的发展机遇窗口。

针对 2025 年的规划，鉴于公司当前订单量相对较少，飞机引进

速度趋于平缓，加之供应商的飞机交付进度也滞后，公司也将积

极探索通过短期租赁飞机的方式，以缓解部分因新飞机交付延迟

而造成的空档期问题。2025 年，随着管理效能与运营效率的持

续提升，公司的飞机利用率将实现稳步增长，进而带动整体运输

量的继续提升。 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2024-08-16 

 


