
 

 

证券代码：603600                                           证券简称：永艺股份 

永艺家具股份有限公司 

投资者关系活动记录表（2024 年第三季度业绩说明会） 

                                                     编号：2024-006 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            √业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □电话会议 

□网络会议            □其他 

参与机构 参加公司 2024 年第三季度业绩说明会的投资者 

时间 2024 年 11 月 6 日（星期三）13:00-14:00 

地点 
上海证券交易所上证路演中心 

（网址：https://roadshow.sseinfo.com/） 

上市公司接

待人员 

董事长、总经理：张加勇先生 

副总经理、财务总监：丁国军先生 

董事会秘书：顾钦杭先生 

独立董事：包磊先生 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

公司于 2024 年 10 月 26 日在上海证券交易所网站

（www.sse.com.cn）披露了《2024 年第三季度报告》，为便于

广大投资者更全面深入地了解公司2024年第三季度经营成果、

财务状况，公司于 2024 年 11 月 6 日召开了业绩说明会，与投

资者进行互动交流，就投资者关注的问题在信息披露允许的范

围内进行了回答。 

公司对相关问题进行了梳理，主要问题及答复如下： 

1、今年有多少增长来源于老客户，老客户当前库存水平

如何？ 

答：今年以来，公司收入增量约一半来自于新客户，老客

户随着份额提升亦有增长。从美国官方发布的统计数据以及我



 

 

们与客户的沟通情况看，渠道商对库存保持谨慎克制，今年以

来渠道商总体上采取小幅高频下单的采购策略，其库存水平一

直处于缓慢下降状态，目前库存水平总体不高。如果乐观展望，

美国降息有望在一定程度上提振消费信心，若家具类耐用品终

端需求回升，渠道商库存水平有望提高。 

2、请公司简单介绍下未来关于股东分红的规划和展望？ 

答：公司高度重视股东权益和回报，近年来分红比例稳中

有升，2023 年度现金分红金额占全年实现的归母净利润的

44.48%；公司于 2024 年 9 月实施了中期分红，半年度现金分

红金额占上半年实现的归母净利润的 41.95%。后续，公司将在

保证公司正常经营和长期发展不受影响的前提下，积极加强现

金分红、增强投资者回报、增加分红频次，进一步增强投资者

获得感。公司将按照既定战略全力做好各项生产经营工作，坚

定不移做大做强主业，努力以更好的业绩积极回报投资者。 

3、公司目前的内销渠道结构具体是怎么样的呢？在各个

渠道上是如何规划的？ 

答：公司以线上线下相结合的方式加快发展内销渠道，线

上聚焦天猫、京东、抖音等主流电商平台，线下主要分为工程

渠道（针对小 B客户）、直营大客户和 2C 零售渠道。线下渠道

除了继续做大 2B 业务外，也在大力发展 2C 业务，继续拓展大

型商超渠道，同时今年成功落地线下零售旗舰店，目前处于试

点阶段，跑通盈利模型后会逐步推开。 

4、请问美国市场需求展望如何？ 

答：总体来看，目前美国家具类终端需求保持平稳并呈现



 

 

边际改善趋势：（1）美国降息有望提振家具等耐用品消费；（2）

从美国官方公布的相关数据看，今年二三季度以来，美国家具

类零售额总体呈现边际改善趋势；（3）美国一些家具类上市公

司近期披露的季报显示其订单额有所增长，对于四季度预期有

所改善。 

5、在贸易摩擦风险日渐加剧的大背景下，贵公司如何增

强公司的风险抵御能力？ 

答：公司将持续深耕外销基本盘，坚定推进全球经营。一

方面，公司将继续推进产能的全球布局。公司于 2018 年在行

业内率先“走出去”投资建设越南生产基地，经过数年建设已

在客户资源、产能规模、本地化供应链、人员素质、技术工艺

等方面奠定了坚实基础，目前公司对美业务已大部分实现在越

南生产出货；公司持续推进越南基地产能建设，第三期越南生

产基地第一批厂房正在建设中，产能弹性较大，有望承接更多

的市场份额。罗马尼亚基地于 2023 年上半年实现投产出货，

今年以来加快新品导入和产能爬坡，接下去也将加快产能扩

建，未来几年罗马尼亚基地也有望持续贡献业绩增量。在当前

欧美客户新一轮订单转移背景下，公司位于国内、越南和罗马

尼亚的三大生产基地可以协同满足客户全球采购需求，有效规

避国际贸易摩擦风险，进一步提高竞争优势。另一方面，公司

将加快新市场开拓，持续扩大市场覆盖版图。将坚持“数一数

二”市场战略不动摇，在持续深耕大客户的基础上，加强对 GDP

前 30 大国家及其重点客户的洞察和开拓力度，同时正在大力

推进销售组织“走出去”，贴近重点市场布局销售办事处，加



 

 

快开拓“一带一路”等新兴市场。 

6、某客户一直在卷价格，客户这么卷对公司利润影响应

该比较大，有什么应对措施保持毛利稳定吗？ 

答：该客户对降本的要求一直很高，这些年公司一直以客

户为中心，与客户一道持续推进降本增效，积极满足市场需求。

公司将持续推进智能制造战略，通过实施 T+3、UBS、端到端极

致成本等精益变革项目，不断降低成本、提升效率、增厚运营

端盈利水平。 

7、三季度业绩不错，四季度预期乐观吗？圣诞季快到了，

但欧美消费似乎不太乐观？ 

答：目前公司订单稳定，往后看终端需求稳中向好。从美

国市场看，目前美国家具类终端需求保持平稳并呈现边际改善

趋势：（1）美国降息有望提振家具等耐用品消费；（2）从美国

官方公布的相关数据看，今年二三季度以来，美国家具类零售

额总体呈现边际改善趋势；（3）美国一些家具类上市公司近期

披露的季报显示其订单额有所增长，对于四季度预期有所改

善。 

8、川普上个任期（2017-2021 年）对公司家居出口业务影

响大吗？这次重新上任，是否会带来新的风险？ 

答：公司销售收入从 2017 年 18.4 亿元增长至 2020 年的

34.3 亿，年复合增速达 23.1%。 

无论美国大选结果如何以及后续贸易政策如何调整，公司

将持续深耕外销基本盘，坚定推进全球经营，尽力减小贸易摩

擦对公司业务的影响。一方面，公司将继续推进产能的全球布



 

 

局，在当前欧美客户新一轮订单转移背景下，公司位于国内、

越南和罗马尼亚的三大生产基地可以协同满足客户全球采购

需求，有效规避贸易摩擦风险，进一步提高竞争优势。另一方

面，公司将加快开拓新市场，持续扩大市场覆盖版图。将坚持

“数一数二”市场战略不动摇，在持续深耕大客户的基础上，

加强对 GDP 前 30 大国家及其重点客户的洞察和开拓力度，同

时正在大力推进销售组织“走出去”，贴近重点市场布局销售

办事处，加快开拓“一带一路”等新兴市场。 

 

注：本次业绩说明会如涉及对行业的预测、公司发展战略

规划等相关内容，不能视作公司或管理层对行业、公司发展或

业绩的承诺和保证，敬请广大投资者注意投资风险。 

其他事项 

关于公司 2024 年第三季度业绩说明会的详细情况，投资

者可以通过上证路演中心（https://roadshow.sseinfo.com/）

查看。公司对关注和支持公司发展并积极提出建议的投资者表

示衷心感谢！后续欢迎大家继续通过电话、邮件、上交所 e互

动平台等方式与公司进行交流。 

附件清单 无 

日期 2024 年 11 月 6 日 

 


