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上海步科自动化股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系活动类别 

□特定对象调研     分析师会议 

□媒体采访         业绩说明会  

□新闻发布会       □路演活动 

现场参观         □一对一沟通 

□其他（电话会议） 

参与单位名称 

贝莱德基金管理有限公司；东北证券股份有限公司；申万宏源

证券有限公司；东海证券股份有限公司；毅达股权投资基金管

理有限公司；国海证券股份有限公司；海通证券股份有限公司；

毅达股权投资基金管理有限公司；华福证券；开源证券股份有

限公司；深圳市君弘投资管理有限公司；耕霁（上海）投资管

理有限公司；张家港高竹私募基金管理有限公司；华安证券股

份有限公司；达晨财智创业投资管理有限公司；深圳市中金岭

南资本运营有限公司；粵佛私募基金管理（武汉）有限公司上

海麦臻股权投资基金管理中心（有限合伙）；华泰证券股份有

限公司；山西证券股份有限公司；瀚伦投资顾问（上海）有限

公司；江苏汇鸿国际集团资产管理有限公司；北京炼金聚信投

资管理有限公司；财通证券股份有限公司；深圳市睿德信投资

集团有限公司；方正证券股份有限公司；深圳市景从资产管理

有限公司；上海翀云投资管理有限公司；上海朗程投资管理有

限公司；国泰君安证券股份有限公司；鸿运私募基金管理（海

南）有限公司；鸿运私募基金管理（海南）有限公司；上海申

银万国证券研究所有限公司；太平养老保险股份有限公司；光

大证券股份有限公司；毅达资本；山西证券；通用技术创业投

资有限公司；深圳三杰义投资管理有限公司等 

东吴证券策略会 

华泰证券策略会 

2024年第三季度业绩说明会 

国泰君安证券、工银瑞信、中广核投资、国信资管、岭南资本 

时间 

2024年11月4日 15:00 

2024年11月6日 10:00 

2024年11月6日 13:30 

2024年11月7日 11:00 

2024年11月7日 15:00 

地点 

腾讯会议 

上海金茂君悦大酒店 

北京嘉里大酒店 
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上海证券交易所上证路演中心 

深圳市南山区意中利科技园1号楼3楼 

公司接待人员姓名 

董事长、总经理 唐咚 

董事、副总经理、财务总监 王石泉 

独立董事 温安林 

董事会秘书 刘耘 

证券事务代表 邵凯真 

投资者关系活动主要

内容介绍 

1、公司在行业内的竞争地位如何，未来有什么规划和打算吗？ 

答：公司沿着“1+N”的战略布局，以机器人为战略核心“1”，将机

器人行业定位为公司核心战略发展行业，持续长期看好机器人行业的

发展前景。公司继续加强在工业移动机器人（AGV/AMR）方向市占率

第一的领先优势，加强其他机器人赛道布局，拓展新的应用场景。工

业机械臂是目前机器人方向存量最大的市场，目前公司已经切入工业

机械臂市场，为行业龙头客户提供专用伺服产品。协作机器人也是公

司重点发力的方向之一，得益于协作机器人市场逐渐起量，以及终端

应用场景拓展，公司无框力矩电机产品保持良好的增长势头。同时，

公司也在积极开拓新兴机器人市场，如服务机器人、养殖机器人、割

草机器人、仿生/人形机器人等。此外，围绕机器人应用场景的智能制

造“N”方向，公司重点关注包装、智能物流、医疗影像设备、轨道交通、

3C 等领域，结合公司在机器人领域的集成创新能力，为行业客户提供

创新的行业解决方案。 

 

2、三季度营收增长，毛利率下降的原因是什么 

答：公司前三季度毛利率有所下滑，主要是伺服电机和伺服模组

的需求增长，客户对产品质量和交付周期的要求更高，公司常州基地

制造工费的投入加大，导致制造成本加大，另一方面产品结构的变化

也导致综合毛利率有所下降。公司积极采取降本增效措施，三季度毛

利率水平有所回稳。 

 

3、请按照行业拆分一下前三季度业绩 

答：公司 2024 年前三季度，实现营业收入 3.96 亿元，同比增长

8.02%；实现归属于上市公司的净利润 3237.53 万元，同比下降 25.54%。

其中，公司机器人行业收入 1.55 亿元，同比增长 7.9%；机器物联网行

业收入 1.13 亿元，同比增长 4.4%；医疗影像设备行业收入 0.3 亿元，

同比增长 12%；通用自动化行业收入 0.97 亿元，同比增长 11.9%。 

 

4、公司在机器人的领域进展如何，机器人的未来发展的节奏是怎

么样的？ 

答：公司重视机器人长线发展，在 2023 年确定了“1+N”的长期

发展战略，以机器人为核心 1，沿着机器人方向进行深耕和拓展，机器

人行业在公司整个战略定位中是非常重要的。公司在整体机器人板块

具有丰富的布局，除了具有领先优势的工业移动机器人（AGV/AMR）

外，公司今年在传统工业机器人（工业 4/6 轴机械臂）取得了非常重大

的进展，与国际龙头客户取得了明确的进展和突破，未来这些客户会

成为公司在机械臂端的重要客户。在协作机器人方向，公司不仅关注
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和重点开拓国内市场，同时也会加大全球协作机器人市场的开拓。除

此之外，养殖机器人、无人叉车、特种机器人、清洁机器人、仿生机

器人等泛服务机器人方向，公司也做了产品和技术储备。公司长线看

好机器人赛道未来发展，这是公司整体对机器人方向上定位。 

 

5、公司对 2025 年行业需求的展望如何？ 

答：首先，公司认为，2025 年机器人行业仍然会是向好的趋势。

从过去的仓储物流到现在的大型智能制造工厂，越来越多的场景开始

铺设工业移动机器人（AGV/AMR）和协作机器人。2024 年，受下游

锂电、光伏行业产能过剩影响，AGV 增长趋势放缓，但是随着下游应

用场景逐步拓宽以及 AGV 出海需求加剧，行业仍处于上升趋势中。传

统工业机器人（工业 4/6 轴机械臂）方向，在中国市场上，行业龙头企

业逐步从进口电机转向国产电机，国产电机需求正在逐步提升。另外，

越来越多复合形态（如：AGV+协作机械臂）的机器人出现，开始在半

导体、机床等行业应用。除了机器人种类的拓宽外，全球化也是机器

人行业增长的重要因素，海外机器人公司出现了向中国市场采购伺服

产品的趋势。在“N”方向上，公司重点关注智能物流和包装行业。公

司采用电机集成伺服模组方案进入物流行业，为物流提供全伺服解决

方案，随着机器人技术在物流和包装领域的应用，行业涌现出更多需

要伺服产品的新兴业态，这也是公司需要重点开拓的方向。医疗影像

设备行业增速较为稳定，随着国内医疗健康行业的发展，预计医疗影

像设备行业依然会保持过往合理增长态势。通用自动化市场受制造业

需求波动影响较大，公司已经在产品端进行了大量储备，随着下游需

求恢复，公司也会在通用方向持续发力。 

附件清单 无 

日期 2024年11月4日-7日 

 


