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上海阿拉丁生化科技股份有限公司 

接待投资者调研活动记录 

 

一、机构调研情况 

调研时间：2024 年 11 月 22 日、2024 年 11 月 25 日 

调研形式：线上交流、现场交流 

参与交流来访的机构投资者： 

中信证券、新华资产、上市行、重鼎资产、财通资本、天风资管、澜胜私募、惠

秀私募、寿宁投资、嘉鸿私募、锐耐私募、证研投资、国科龙晖、国融证券、东

北证券 

接待人员： 

董事、副总经理、董事会秘书赵新安 

二、调研纪要 

Q：公司在行业中的地位与国产替代前景？ 

A：国内的科研试剂市场以外资品牌为主。近几年，我国科研试剂产业竞争格局

由外资企业绝对垄断向相对垄断过渡，主要表现为内资品牌部分产品达到了国际

先进水平或实现了部分进口替代，逐步打破了外企绝对垄断的态势。外资品牌也

分为期货和现货，是这个行业常见的仓储管理模式。外资品牌全球销售，国内不

一定都备有现货，有的期货产品货期比较长，通常需要 1~2 个月左右。公司在发

货效率和收货时效上的优势，可以很好地提升公司与外资品牌的竞争力。 

Q：当前公司销售模式线上与线下及国内外布局情况如何？ 

A：公司依托于电商模式，有自己的垂直电商平台，很少线下销售。有线下客户

也会引导其进行线上下单。经销商也是走线上下单的模式，公司没有纯粹的线下

模式。目前公司全国五大仓储布局已经形成，已经开始五地同时发货，实现次日

达，使得公司自身的服务水平大大提升了，客户的体验也越来越好。海外布局目



前仍处于推进阶段，公司继续向海外市场备货。海外网站放开后，陆续开始产生

订单。 

Q：目前企业客户和科研院所的客户占比如何？ 

A：随着高校恢复正常教学科研活动，高校客户恢复速度比较快，占比有所提升。

而且，最近几年，高校扩招，研究生人数增多，高校的需求也在增加。 

Q：经销商与直销模式是否存在冲突？ 

A：经销商能够更好地为客户服务，是我公司销售服务的延伸。经销商离客户近，

能够更快地获得客户的反馈，在付款、收发货等方面能更及时地为客户服务。 

Q：公司是否偏向产品导向？ 

A：科学研究学科众多，客户所需的科研用品具有专业性强、产品种类多的特点，

公司产品品种越多，规模越大，越能够满足客户一站式采购的需要，客户在网站

上浏览下单的几率越高。 

Q：是否存在产品迭代的风险？ 

A：产品不是更新换代的，公司会不断推出新的产品。从需求端来看，没有发现

哪些产品是过时的产品。物质世界是丰富多彩的，实验室对科研试剂的需求也多

种多样，经常会发现，有些相对滞销的产品突然会卖得很好。 

Q：产品是否具备专利保护？ 

A：部分产品有专利保护。产品开发会有一定的技术门槛，公司在选择新产品时，

也会综合考虑投入与产出的匹配情况。科研试剂单一产品销量都比较小，每一个

品种的开发并不一定都有太高的技术难度，如果每一个品种都具有难以突破的技

术壁垒，那么品种的积累将会非常缓慢，不符合这个行业以品种规模取胜的特点。

产品添加缓慢，产品规模达不到要求，企业的收入难以覆盖成本，就难以盈利。

如果按照这个逻辑，企业就很难发展成长，经营者也没有动力将企业做大做强。

因此，产品的技术门槛不能太高，太高的技术门槛不经济。 

Q：公司如何开发新客户？ 

A：公司的推广方式有：（1）网络推广（2）展会宣传（3）经销商推广（4）销售

人员上门推广（5）校园行等等。 

Q：公司如何看待国家政策支持科研企业发展？ 



A：中国人民银行推出科技创新和技术改造再贷款政策，额度 5000 亿元，利率

1.75%，激励引导金融机构加大对科技型中小企业、重点领域技术改造和设备更

新项目的金融支持力度。这项政策有利于科研机构投资规模的增长。 

Q：科研试剂行业的市场需求趋势如何？ 

A：据国家统计局数据，2023 年我国 R&D 经费投入达 33,278 亿元，比上年增长

8.1%。2023 年，我国 R&D 经费投入强度（R&D 经费与 GDP 之比）达到 2.64%，比

上年提高 0.09 个百分点。随着科研经费投入的增加，作为消耗品的试剂耗材销

量也会增加，这个行业的发展长期可期，未来仍能保持较高的增长速度。 

Q：AI 技术的应用是否会有利于科研试剂的开发？ 

A：是的，AI 技术已开始在科研试剂开发中应用，尤其在蛋白质抗体研究中，通

过算法减少了验证次数，提高了工作效率，预计这一趋势将持续。 

Q：未来公司增长的逻辑和实现方式是什么？ 

A：品种添加和区域拓展都是公司实现增长的方式。 

Q：公司是否考虑代理模式的发展？ 

A：与国内经销商通过代理外资品牌快速抢占市场不同，公司坚持培育自主品牌，

不代理其它公司的产品，该战略有利于自有品牌的长期持续发展。 

Q：是否考虑区域性基地布局？ 

A：目前公司全国五大仓储布局已经形成，分仓可以更好的服务于当地客户，满

足周边地区实现发货当日或次日到达的目的。鉴于上述仓库已大大提高了公司的

发货效率，公司没有必要在更多的中心城市建立分仓库，徒增相关费用。另外，

科研试剂特别是化学试剂因为环保及安全的要求，除化工园区外，不宜在中心城

区存储，因此，出于安全的考虑，公司仓库也没有必要遍地开花。 

Q：研发如何管理？ 

A：研发是一个积累的过程。公司开发产品品种越多，相应地技术经验等方面越

成熟，新产品的研发成功率会比较高。 

Q：客户的账期是多久？ 

A：我们是电商模式，大部分客户先付款后发货。但也给经销商、大客户等一定

的账期。总体来说，公司账期较短，应收账款规模小，回款快，现金流量好。 

Q：公司如何管理现金流和资金？ 



A：公司拥有五到六个亿的货币资金，主要通过银行的定存进行现金管理。目前

利率较低，但需要保持流动性。公司资金运作较为稳健，毛利较高，因此不需要

大量采购原料。 

Q：收购上海源叶生物的影响及业务协同规划？ 

A：阿拉丁收购上海源叶生物科技有限公司 51.00%股权的目的是为实现产品线、

客户资源优势互补，共享产品开发、研发、质控、生产、仓储及线上销售等方面

的资源，扩大业务规模，促进主营业务发展，提升公司综合竞争力。 

Q：关于海外收购的进展如何？ 

A：公司在新加坡、美国、爱尔兰注册了公司。海外投资方面，为开展德国及欧

洲业务市场，扩大业务规模，阿拉丁爱尔兰拟以 28,500 欧元收购股东 UNA 

Management GmbH 持有的 UNA 589. Equity Management GmbH100.00%股权，本次

交易完成后，有利于公司在德国市场开展业务。此外，为拓展德国及欧洲市场，

扩大业务规模，确定稳定长期的经销商关系，公司拟使用自有资金以 888,900.00

欧元对 neoLab Migge GmbH 进行增资，neoLab Migge GmbH 将作为阿拉丁的经销

商在德国及欧洲销售阿拉丁产品。公司继续向海外市场备货。海外网站放开后，

陆续开始产生订单。随着海外仓储的不断完善，后续销售速度会不断增快。 

Q：公司在并购和投资项目上的策略是什么？ 

A：外延式增长和内涵式增长都是公司业务增长的主要形式。关于并购重组，目

前政策宽松，IPO 收紧后，很多项目也希望通过被并购的方式退出。公司会积极

调研，希望通过外延式增长和内涵式增长共同驱动公司发展。 

三、关于本次活动是否涉及应当披露重大信息的说明 

本次活动不涉及应当披露的重大信息。 


