
证券代码：603208                                   证券简称：江山欧派 

江山欧派投资者关系活动记录表（2024 年 11 月） 

     编号：2024-011 

投资者关系

活动类别 

 

√特定对象调研  □分析师会议 

□媒体采访      □业绩说明会 

□新闻发布会    □路演活动 

√现场参观交流  √其他：线下策略会、线上交流 

参与单位名

称 

鹏华基金、国寿安保基金、建信基金、恒越基金、融通基金、银华基

金、国泰基金、光大保德信基金、交银施罗德基金、中信保诚基金、

国联安基金、华泰柏瑞基金、博时基金、平安养老保险、光大证券自

营、上海勤辰私募基金、Point72、上汽颀臻资管、澄明资产、拾贝

投资、中欧瑞博投资、量利资本、青榕资产、西藏信托、华夏未来资

管、合晟资产、三登投资、尚道投资、磐厚动量、中航信托、华泰证

券资管、太平洋证券资管、鑫巢资本、泰康资产、常春藤资产、长江

证券资管、方圆金鼎投资、国盛证券、广发证券、中信证券、开源证

券、国金证券、西部证券、国海证券、浙商证券、华创证券、财通证

券、华泰证券等机构投资者。 

时间 2024 年 11月 

地点、方式 现场参观交流、线下策略会、线上交流 

上市公司接

待人员姓名 
郑宏有、陈烨佳 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

 

一、 公司基本情况介绍 

江山欧派是一家集设计、研发、生产、销售、服务于一体的专业

制门企业，位于中国木门之都─江山，公司以实木复合门、夹板模压

门等门类产品为核心，推出门类、窗类、墙板类、柜类、地板、卫浴、

五金等一体化健康家居产品。 

2024 年前三季度，公司实现营业收入 225,708.38 万元；实现归

属于上市公司股东的净利润 16,357.02万元。 

 

二、 投资者问答 

1、 家居企业纷纷进入木门行业会给公司带来怎样的竞争压力。 

答：家居企业纷纷涉足木门行业，给木门行业带来新的、多层次的市



场竞争。这些企业如果在原有品牌延伸、木门产品开拓、渠道网络建

设上取得突破，会使公司面临市场竞争进一步加剧的风险。随着市场

竞争的日益加剧，市场整合不可避免，缺乏核心竞争力的厂商将逐步

退出木门市场，市场份额进一步向头部企业集中，优势将逐渐被放大，

经过洗牌和分化，品牌集中度进一步提升。公司上市以来，市占率逐

步提升，公司营业收入中的木门营收市占率从 2017 年上市当年的

0.67%提升至 2023年的 2.42%，而根据公开披露数据显示，2023年，

木门营收位列后九名的家具建材上市公司木门营收市占率合计不到

3%。 

 

2、 请问公司近期响应以旧换新政策的情况。 

答：公司正联合各地合作伙伴与当地对接政策的具体实施要求，灵活

调整自身的市场策略，通过推出符合政策导向的优惠活动，加强产品

与服务创新等措施，更好的满足消费者需求，提升市场竞争力。 

 

3、 请问公司目前的战略。 

答：公司坚持平台赋能、合伙共享、营销引领、产品驱动、供应为王

的战略方针；坚持经销商渠道、工程客户渠道、外贸和出口渠道多轮

驱动的渠道策略；坚持推行 1+N 的产品战略，以门类产品为核心，

推出门类、窗类、墙板类、柜类、地板、卫浴、五金等一体化健康家

居产品；坚守匠心情怀，坚持以用户为中心，不断提升产品品质和服

务质量，在构建新发展格局中实现高质量发展，与全球用户共绘健康

家居美好生活，以成为“中国的欧派·世界的欧派”为企业目标。 

 

4、 请问公司分渠道的收入情况。 

答：2024年 1-9月经销商渠道收入 5.16亿元，工程直营渠道收入 5.78

亿元，代理商渠道收入 8.95 亿元，外贸出口渠道收入 0.78亿元。 

 

5、 请问公司后续经销商数量是否有望进一步拓展。 



答：截至 2024 年 9 月 30 日，公司拥有加盟经销商 57,000 余家，后

续公司会继续加大招商力度，快速布局销售网点、下沉销售渠道。 

 

6、 请问公司的经销商有没有库存。 

答：木门为定制产品，公司经销商一般无库存。 

 

7、 请问公司代理商渠道保持增长的原因。 

答：主要原因：（1）公司具备强大的品牌号召力、高品价比的产品力； 

（2）公司拥有代理商约 1,000 家，具备完善的服务体系； 

（3）该渠道持续开拓酒店、学校、医院、康养、公寓等新业务，带

来增量。 

 

8、 请问公司代理商渠道和经销商渠道是否有收款风险。 

答：两个渠道均采用款清发货的结算方式，收款风险较低。 

 

9、 请问公司海外业务的拓展计划。 

答：公司执行走出去战略，外拓工作持续开展，持续聚焦主流市场、

主流渠道、主流客户、主流产品。聚焦中东、北美等区域业务开拓，

实现主流市场本地化业务开发；聚焦主流市场中大型工程商渠道、贸

易合作商渠道和国央企海外业务渠道；聚焦主流市场大项目，持续开

发大客户，并深挖现有大客户合作潜力；通过供应链建设、供应链赋

能，实现多品销售。 

 

10、 请问公司的产品订单下达后一般多久发货。 

答：公司的信息系统建立有一整套的接单、设计、生产、发货的标准

流程，能够让公司在行业内以较快的周期为消费者生产出定制的木

门，实现“快交准交”。不同的产品不同的批量交付周期不同，零售

端日系无漆系列 10天交期，零售端徳系零度系列 7 天交期（根据产



能及原材料供应情况，交期会有所调整）。 

 

11、 请问公司的原材料主要有哪些。 

答：公司主要原材料包括：板材类、软皮类、油漆类、五金类、包装

材料。 

 

12、 请问公司目前原材料价格的变动趋势。 

答：目前原材料价格较为稳定，没有大幅波动。 

 

13、 请问公司的品牌优势。 

答：公司以成为“中国的欧派·世界的欧派”为企业目标，凭借良好

的产品品质，公司树立了良好的品牌形象，获得了众多消费者的认同。 

欧派品牌，是公司木门产品最主要的品牌，经过十余年的品牌创

建，欧派品牌已成为国内知名的木门品牌。公司荣获“2024年全国市

场、工程木门及定制家居企业产品质量、售后服务双承诺活动单位”

“2024 房建供应链综合实力 TOP500首选供应商·室内木门类”“2024

中国家居行业强国品牌-欧派木门”“2023全国门窗行业绿色建材下乡

活动推广企业”“2023 央国资房地产开发企业优选供应商（民族品

牌）·室内木门类”“2023 中国木门窗强国品牌-欧派木门”“2023 消

费者信赖十大家居品牌-门业品类”“2023房建供应链首选品牌上市公

司投资潜力 TOP5”“浙江出口名牌”“浙江省创新性中小企业”“浙江

省专精特新中小企业”“AAA 级信用企业”等多项殊荣。 

公司聘请著名影星代言、知名设计师设计，“幸福家·欧派门”“好

木门·欧派造”“欧派门窗·健康整装”的企业形象深入广大消费者，

为公司品牌的永续经营和公司的持续发展提供了强力支撑。 

 

附 件 清 单

（如有） 
 

日期 2024 年 11月 

 


