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证券代码：600880                                              证券简称：博瑞传

播 

成都博瑞传播股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                        编号：2024-004 

投资者关系活动类别 
 特定对象调研        □分析师会议     □媒体采访      投资者说明会 

□新闻发布会          □路演活动       □现场参观      其他 （电话会议） 

参与单位名称及 

人员姓名 

兴业证券 张彬鸿 浙商资管 赵媛 南方基金 郭东谋 华能贵诚信托 辛亮  

中银基金 王寒 峰岚资产 蔡荣转 中金公司 李梦遥 中银国际 张岩松  

野村资管 唐建伟 浙商自营 陈姗姗 永诚财险 黄佳斌 

时间 2024 年 12 月 20 日 

地点 博瑞传播公司会议室 

上市公司接待人员姓名 证券事务代表王薇，投关经理赵成伟 

交流主题 

一、公司及重点业务介绍 

博瑞传播公司系成都市属国有传媒类上市公司，经多年的转型发展，公司以“打

造成都文创数字新经济重要资本平台”为战略定位，围绕“智慧管理、数字文创、

现代传媒”三大业务方向，全力推动公司向数字化转型，主要控股子公司包含生学

教育、漫游谷、麦迪亚置业、博瑞小贷、博瑞眼界、成都文交所等，主要参股公司

包含成都每经传媒、成都小企业融资担保、上海哔哩哔哩电竞等。 

二、智慧教育业务的业务开展情况如何，覆盖了哪些地区？ 

公司旗下的生学教育深耕信息化行业 20 年，聚焦高度智慧化行业应用，形成

以智慧城市建设和智慧教育为核心，覆盖智慧医疗、智慧政务、公共安全、智慧交

通、智慧园区和智慧建筑等多领域共同发展的战略布局。业务重点布局在四川省内，

国内市场也同步积极拓展。目前，公司的智慧业务及产品已覆盖包括四川、江西、

贵州、北京、上海、重庆等 13 个省（自治区、直辖市），29 个地级市，基本确立

了自身在智慧教育行业的一线企业地位。此外，公司与华为、海康威视、百川智能

等也有良好的合作关系，充分发挥自身优势、共同在在项目执行、资源整合，文化、
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教育与人工智能等领域开展全方位合作。 

三、近期国家的地方化债对生学教育的应收款是否有帮助？ 

生学教育客户主要以政府机构、国有企业、事业单位及上市公司为主，其涉及

的中小学教育信息化经费、智慧城市项目项目资金主要来源于财政资金、地方政府

债券等。我们认为近期的国家化债政策有利于地方政府补充流动性，对生学教育的

业务发展及回款是有积极影响的。 

四、公司与青羊区合作的非遗博览园后续是怎么规划的，有哪些亮点？ 

目前公司对未来的非遗博览园规划有四大板块，由国际非遗博览馆、非遗文化

广场、国漫非遗文创集等构成的“非遗文化形象示范区”；由毛毛镇亲子乐园、次

元国漫美食街、Alive@Livehouse 等构成的“一站式非遗+主题乐游区”；由国潮电

竞创意基地、蜀韵养生美学馆、东方外交馆等构成的“非遗商业品牌接洽区”；以

及由成都数字媒体职业学院、锦城影视中心等构成的“非遗内容活化创作区”。 

园区项目自今年 9 月签约启动后，已吸引了超 60 家海内外企业前来签约，合

作企业涉及演出、展陈、电竞、虚拟现实、餐饮、教育培训等多个领域。未来非遗

博览园内将拥有容纳 3 万人的大型演唱会、亲子主题乐园、酒店、音乐节、国际展

览及峰会、亚洲啤酒节、国际美食街、超级 Livehouse 等顶级项目。在规划中可容

纳 6000 人的 Livehouse，可提供国际标准的沉浸式体验的 XR 中心，以及可线下购

买全球演出门票的国际票务中心等等都将是未来项目的亮点。 

五、非遗项目的推进时间进度如何安排？园区是否会对所有的入园消费者收取

门票？ 

日前，公司已确定出资 5000 万持股 50%与相关合作方设立项目运营公司，打

造及运营成都非遗博览园 1780 亩范围内的标的资产。近期，运营团队正在加紧推

进园区资产盘点等工作。依照协议约定，非遗园区合作方将在 2025 年 5 月 1 日前

向公司完整交付第一批标的资产，园区内的第一批项目有望最快在 2025 年中期落

地。公司将尽可能的降低消费者门槛，主要通过丰富的园区业态及活动进行引流，

以优质的体验感促进消费，为成都打造又一个顶级文创新地标，成为立足成都、辐

射西南的线下潮流消费地。 
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六、据悉博瑞传播公司的控股股东在东郊记忆有相关的成功经验，本次打造非

遗项目是否会提供一些支持？ 

公司控股股东成都传媒集团对非遗园区项目的支持力度很大。成都传媒集有着

“东郊记忆”较为成功的运营经验，旗下相关团队也在运营包括重庆磁器口等知名

地域性文创地标。因此在公司启动非遗项目后，成都传媒集团在政策、团队、宣传

方面提供了免费的辅导与支持。后续公司将充分利用在传媒、广告、营销策划、智

慧应用、数字文化等领域的丰富经验和集团的强大宣传资源，提升项目影响力、知

名度，在充分挖掘、运用好非遗博览园存量资源的基础上，以数字化赋能创新为驱

动，整合资源、重塑业态，推动园区文化体验和消费场景实现焕新升级，逐步构建

起形态、业态、文态、生态“四态合一”的园区生态体系。 

六、我们注意到公司还存在着一定量的商誉，今年是否存在商誉减值的迹象？ 

公司每年会聘请专业机构对公司现有商誉进行减值测试，今年的相关工作正在

推进中。 

六、公司旗下的学校后续发展如何？ 

虽然目前博瑞实验学校不在纳入合并报表范围，但公司仍在履行管理职责。根

据《教育部等八部门关于规范公办学校举办或者参与举办民办义务教育学校的通

知》（教发〔2021〕9 号）的要求，博瑞传播自 2022 年初开始与市、区教育主管部

门及属地政府就博瑞学校由民办转公立展开积极沟通、进行多次商讨，将全力保障

公司和全体股东的利益。最终学校将何时、以何种形式转公均存在不确定性。 

附件清单(如有） 

                              无 

 


