
 

 

证券代码：605388                               证券简称：均瑶健康 

湖北均瑶大健康饮品股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                 编号：2025-001 

投资者关系活

动类别 

 

 特定对象调研         分析师会议 

 媒体采访            业绩说明会 

 新闻发布会           路演活动 

 现场参观 

 其他（券商策略会） 

参与单位名称

及人员姓名 

东北证券、东方财富证券、华福证券、开源证券、华鑫证券、东

方证券等 

时间 2025 年 1 月至 2 月 

地点 上海 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书：郭沁 

IR：徐佳怡 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

一、 围绕均瑶健康近期业务动态、经营进展和战略规划等进行

全方位阐述，对味动力业务、益生菌业务和供应链业务进行

逐层拆解，充分与市场进行了沟通交流。  

 

二、 沟通交流问答环节： 

1、 请介绍下公司今年战略布局的情况？ 

A：公司始终秉持"聚焦健康饮品行业，铸百年品牌，成为健

康饮品领跑者"的长期战略定位。在巩固常温乳酸菌饮品市场领

先地位的基础上，提出“做全球益生菌领跑者”的升级目标，形

成“双轮驱动”的战略架构。近年来，公司通过二次创业推动主

营业务从传统乳酸菌饮品向益生菌相关领域延伸，着力构建以益

生菌产品线为核心的第二增长曲线。公司深入推进益生菌产业链

一体化布局，通过成功整合国内益生菌领域龙头企业均瑶润盈，

进一步完善了益生菌产业布局，逐步构建起“研发- 生产-销售”

产业链一体化闭环体系，不断巩固和提升行业地位。依托均瑶润



 

 

盈的产业基础，近年来公司业务触角延伸到全球、经营视野辐射

至国际，均瑶润盈出口范围辐射广泛，是亚洲大型益生菌生产基

地之一，产品销往 72 个国家和地区。 

 

2、 公司 2024 年味动力常温乳酸菌的整体业务情况怎样？ 

A：从 2024 年四季度的情况来看，公司味动力常温乳酸菌业

务的整体表现优于去年同期。四季度涵盖了春节备货周期，且毛

利率较高，使得味动力业务收入处于逐步恢复的阶段，叠加去年

原材料价格下降以及产品结构进行了相应优化，全年来看，味动

力业务毛利率恢复到比较正常的水平，利润水平则有所提升。 

 

3、 味动力在产品创新方面有哪些计划？ 

A：味动力在产品创新方面会有一些新的变化。公司希望通

过益生菌业务的发展，为未来的饮料业务提供技术支持和市场基

础。公司计划以益生菌菌株为特色为抓手，研发新的功能性益生

菌饮料产品，团队会进行不同的测试和选择，特别是在功效性方

面，公司希望味动力能够更加敏捷地做出决策和响应，最终实现

以饮料业务为主的战略布局。 

另外从 2024 年 12 月份开始，味动力在公司体内以及泛缘供

应链的支持下开始拓展低温活性益生菌饮品，初步销售情况良

好，未来可能会继续拓展更多不同类型的品类，公司已有相关储

备，将根据市场情况和下一步的战略方向来决定具体的行动。 

 

4、 未来公司以益生菌为特色重新打造饮料品牌时，目标客

群是什么？ 

A：公司的目标客群并不局限于对益生菌有明确需求的消费

者。参考日本市场，许多饮料产品通过功效性等方式提供更多健

康的选择，从而吸引消费者购买。公司希望通过提供不同类型健

康的功能性饮料选择，增加消费者购买的概率，而不仅仅是满足

特定的益生菌需求。 



 

 

5、 均瑶润盈在菌株方面有什么优势？ 

A：均瑶润盈在自研菌株方面有多年临床研究经验，自主筛

选研发的系列具有潜力的专利菌株：如植物乳植杆菌 Lp-G18、

格氏乳杆菌 LG-G12、植物孚值杆菌 N1(活菌+后生元)、干酪乳

酪杆菌 LC-G11 等。这些菌株品类功能覆盖包括肠胃健康、免疫

调节、女性私护、血糖管理、抗幽护胃、皮肤健康等多个健康领

域。其中植物乳植杆菌 Lp-G18 荣获欧洲运动营养专家联盟 2024

欧洲最佳运动营养成分奖、入围 2024 年亚洲营养配料大奖-年度

微生物组调节原料奖前三名，并摘得荣格技术创新奖、Hi & Fi 

Asia-China 食品科技创新奖，植物乳植杆菌 Lp-G18 产自新疆伊

犁地区，作为一款具有控糖和饱腹感的专利菌株（专利号：ZL 

2017 1 1405499.4），能够高产谷氨酰胺合成酶超过一般的植物乳

植杆菌的谷氨酰胺合成酶生产水平的 30%。据动物实验证实，植

物乳植杆菌 Lp-G18 相比胰高血糖素样肽-1（GLP-1）受体激动剂

药物司美格鲁肽，在控糖减脂方面表现出更高的安全性。 

 

6、 益生菌 B 端业务下游客户类型情况？ 

A：益生菌 B 端下游客户主要分为药企、保健品企业、乳企

等。这类企业客户对益生菌的功效和技术参数非常重视，这与公

司的优势相契合。均瑶润盈在海外积淀多年，凭借自身技术优势，

已入选国际知名发酵剂供应商名录，具备客户开拓优势，并帮助

建立和巩固益生菌行业标准。从相较国外大厂视角来看，均瑶润

盈具备价格优势，供应链稳定和制造成本稳定的优势。 

 

7、 公司在益生菌领域的研发技术水平如何？ 

A：技术创新是驱动公司发展的核心动力，公司始终坚持自

主创新的理念，通过不断提高技术水平提升产品质量、改善产品 

结构 、降低生产成本。公司与江南大学等世界一流学府结成战

略合作 ，储备了具有独特功能性的益生菌株十余株，同时整合

均瑶润盈，进一步丰富公司的益生菌菌株资源库，可以满足消费



 

 

者全方面的健康需求。目前均瑶润盈共研发生产 30 多种共 60 余

株中国本土益生菌菌种，拥有 4,000 余株自主知识产权的益生菌

菌种资源库，产品涵盖益生菌菌粉，特色发酵剂，功能性食品及

相关衍生产品，其中高活性冻干菌粉年产产能达 600 吨。 

 

8、 请介绍一下公司在 2024 年电商的调整情况，以及这块业

务对公司的影响。 

A：公司体内益生菌 C 端业务及部分益生菌饮品业务主要通

过电商线上渠道销售，在抖音、快手、天猫等渠道已经相对成熟，

公司在这方面的表现较为稳定。公司经过了几年时间的线上运营

与经验总结，开始尝试使用更市场化的团队，推出了“体轻松”

和“每日博士”两大益生菌品牌，尽管平台生态的变化及流量成

本上升，公司也随之在进行调整，以保持业务的稳定发展，目前

品牌的自然沉淀发展不错。 

 

9、泛缘供应链 2024 年在公司体系中发展如何？ 

A：公司通过泛缘供应链业务的接入，建立了“原料-产品-渠

道”一体化生态链模型，实现了在头部及核心区域的渠道布建。

公司在规范化和业务协同方面实现提升，围绕产业链核心客户需

求，升级供应链管理技术和工具，提高供应链的数字化和智能化

水平。 

公司已经开始通过泛缘供应链探索低温饮品等业务，预计

2025 年将实现价值转化。2024 年泛缘供应链泛缘供应链新增东

方购物、拼多多等电商渠道，新拓展海鲜冻品业务，OLE、开市

客、华住等重要客户完成战略签约。优化仓配成本，依托强大的

统仓统配实力，新引进 5 家友商选择泛缘供应链作为城配运营

商。 

附件清单（如

有） 

 

 


