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上海之江生物科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

（2025 年 3 月） 

                    编号：2025-001 

投资者关系活 

动类别 

☑特定对象调研   □分析师会议     □媒体采访 

□业绩说明会    □新闻发布会    □路演活动 

□现场参观       □其他 

参与单位名称 鑫元基金     

时间 2025年 3月 18日 

地点 上海市闵行区陈行公路 2168 号智慧广场 9号楼之江生物会议室 

公司接待人员 

姓名 

公司副总经理兼董事会秘书  倪卫琴 

证券事务专员 李成思 

投资者关系活动

主要内容介绍 

交流的主要问题及答复： 

1. 问：想了解一下贵公司的使命 / 愿景的意义。 

答：公司的愿景是“基因解码生命，科技守护健康”，使命是“做全球有影

响力的基因诊断技术产品供应商”。上海之江生物作为一家专注传染病领域的

分子诊断企业，公司致力于通过科技创新，帮助客户更早、更快、更准确地了

解自身的健康状况，为疾病的预防、诊断和治疗提供科学依据。分子诊断不仅

是公司的业务核心，更是公司守护全人类健康的起点。未来，公司致力打造覆

盖预防、诊断、治疗一体化的全生命周期健康管理体系，为人类健康提供全方

位的解决方案，让科技真正成为守护健康的坚实屏障。 

2. 问：想了解一下贵公司的新品推出从立项到市场推广的整个流程。 

答：公司坚持“以需求为导向、确保成本可控、技术优先以及质量保障”

的原则，拥有一套严谨高效的项目立项流程。从最初的需求提出与评估，到细
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致的需求梳理、分类及排序，再到立项决策和产品开发，直至项目的交付与后

续跟踪，整个过程高效衔接，确保将市场需求转化为高质量的产品，在力求满

足客户需求的同时，实现技术和经济效益的最大化。 

3. 问：想了解一下贵公司的客户群体及其偏好。 

  答：公司专注于分子诊断试剂及仪器设备的研发与销售，产品广泛应用

于公共卫生安全、医学临床诊断、出入境检验检疫以及食品安全检测等领域。

公司主要客户包括医疗机构、疾病预防控制中心以及海关等单位。在选择供应

商时，这些客户特别重视产品的品质和性能的可靠性，同时也非常看重供应商

能否提供优质的售后服务和技术支持。尽管价格也是考虑因素之一，但在医疗

健康领域，产品的质量和服务水平往往比价格更具决定性的影响。 

4. 问：想了解一下贵公司对下属子公司的管理模式。  

答：之江生物作为集团公司，专注于试剂的研发、生产和销售，是核心业

务的基础；子公司——之江科技负责设备的研发和生产，与试剂业务协同，提

供一体化解决方案；子公司——上海奥润专注于磁珠材料的研发和生产，自研

自产自销，且为集团公司的试剂生产提供关键原材料支持；子公司——之江未

来致力于微流控芯片、类器官等前沿技术的研发，布局未来创新领域；子公司

——之江美国专注于研发创新、国际注册认证及先进技术对接，承担集团技术

前沿探索的重任；子公司——之江新加坡作为海外生产基地，重点辐射东南亚

市场，完善集团全球供应链体系。各子公司的产品线独立运营，专注于各自领

域的研发与生产，以确保专业性和效率；同时，在销售渠道上实现协同合作，

共享资源与客户网络，最大化市场覆盖和业务拓展能力。 

5. 问：想了解一下贵公司的未来发展规划。 

答：一是以科技创新为引擎，继续精益求精，不断完善公司现有产品质量，

进一步促进以技术、质量、品牌、服务为核心的竞争优势；二是注重内源性技
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术创新的同时，通过并购和合作实现外源性增长，在新材料、新装备、新工艺

研究和新品开发方面不断推进，开拓新的产品线，丰富产品矩阵，实现从传染

病向肿瘤领域的战略拓展，推动在疾病早筛、伴随诊断、复发监测、治疗等应

用场景的多元化发展；三是积极开拓国际市场，以美国、新加坡公司为抓手，

进一步加大全球布局及海外市场业务拓展的步伐。 

6. 问：想了解一下贵公司的海外商业计划。 

答：海外市场是公司的重点布局方向，也是未来新的增长空间。基于多年

发展，公司积累了丰富的研发经验和数据资源，建立了成熟的研发生产流程，

在面对突发事件时能够快速响应。同时，通过多品类试剂与自动化设备的搭配，

结合一站式技术服务支持，为海外客户提供整体解决方案。 

公司将加大全球布局及海外市场业务拓展的步伐，纵深全球布局及本地化

深耕，巩固现有研发基地，新建和扩大智能制造工厂规模。加快规模化产品的

CE、FDA等海外认证。持续加强营销网格化建设，聚焦重点国家、重点领域，推

进本地化团队建设，提升客户精细化管理水平。同时，优化渠道管理机制，与

渠道商形成深度合力，激活潜力共享共赢，实现产品和服务销售规模的快速增

长。 

 


