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株洲欧科亿数控精密刀具股份有限公司 

投资者关系活动纪要 
 

株洲欧科亿数控精密刀具股份有限公司（以下简称“公司”），2025年 3

月 20日-3月 21日与投资者沟通交流如下： 

一、投资者交流基本情况 

项目 时间 
投资者关系活

动类别 
参与单位名称及人员姓名 

公司接待

人员 

1 
3月 20日

14:00-16:00 
特定对象调研 

中泰证券、招商证券、淡水

泉投资、同威投资、正心谷

资本 

董秘韩红涛 

2 
3月 21日 

14:00-15:30 
特定对象调研 

广发证券、南方基金、前海

开源基金 
董秘韩红涛 

二、投资者交流会议纪要 

1、如何看待当前政策驱动下对刀具需求的变化？ 

答：一方面，国家出台的多方面政策，促进设备更新换代、促进消费、优

化地方债务、增加制造业投入等，会对整体的经济及市场带来促进作用，刀具

作为基础的耗材产品，能最快受益于下游加工的复苏。另一方面，随着国家政

策对制造业转型升级、绿色低碳发展以及关键领域自主可控的持续推动，刀具

需求呈现高端化、高效化、高精度、定制化发展，钛合金、高温合金、复合材

料等难加工材料切削需求增加，推动复合刀具、超硬刀具（PCD/CBN）、陶瓷刀

具等高端产品需求增长；涂层刀具、模块化刀具等高效产品需求增加，刀具寿

命监测、智能换刀系统等数字化服务需求增长；关键领域“自主可控”，推动

国产刀具在航空航天、军工等领域的替代比例提升。公司及时响应市场需求，

提前布局产能和终端服务，在经济形势恢复的时候将有效抓住市场机遇。 

2、公司在人形机器人零件加工的刀具方面有何进展？ 

答：公司产品有部分用于机器人零部件加工，比如丝杠、减速器等。随着

人形机器人技术的不断进步，其在工业、服务、医疗等领域的应用场景日益广

泛，对高精度、高可靠性的刀具需求也将随之增长。公司也会紧跟市场需求和



行业发展趋势，持续开发具备应用前景的刀具产品以及方案，提升公司刀具产

品在新型领域的产能和市场应用。 

3、公司在产品布局方面的策略有哪些？ 

答：公司产品布局主要围绕技术创新、结构优化、行业定制化及全球化拓

展展开，具体策略如下：（1）推进刀具基层与涂层等底层技术研发，开展前沿

技术产业化，布局超硬、金属陶瓷复合基材、复合涂层、纳米涂层技术研发，

提升刀具的耐磨性、耐高温性能和使用寿命。（2）优化产品结构，将低附加值

标准化刀具产能转化，聚焦开发高端数控刀具、整硬刀具、超硬刀具等高端产

品，形成覆盖粗加工到精加工的全流程解决方案。（3）针对高端制造领域提供

工况定制化服务，如开发钛合金加工专用刀具用于航空航天等领域，研发电机

轴高效切削刀具用于新能源汽车领域，推出小零件精密刀具，满足 3C电子、5G

零部件等加工要求。（4）配套产品技术服务体系，提供智能刀具库、刀具选型

数据库、切削参数优化等数字化服务，协助客户降低单件加工成本。推进绿色

制造工艺，采用低能耗涂层技术，开发可回收硬质合金刀具等。公司将持续强

化“材料-结构-涂层”全链条研发能力，把握航空航天复合材料、新能源装备

等新兴领域的刀具需求窗口期，构建动态调整的产品迭代机制以保持竞争优

势。 

4、如何看待刀具行业当前的产能问题？ 

答：目前随着国内刀具行业产能的进一步提升，国内头部刀具企业需要通

过产能切换、产品升级与行业拓展，对标进口产品替代，逐步优化产能结构，

向高端领域转型升级。公司将持续加强技术创新与市场导向能力，致力于高端

数控刀具国产化替代，通过动态调整产能布局，以应对市场需求变化与行业竞

争挑战。公司将通过聚焦新兴产业、强化存量替代、优化生产能力和加强品牌

建设等多方面的策略，加大产品布局，提高市场竞争力，实现可持续发展。同

时，通过整合行业资源，实现高质量发展。 

5、如何在市场竞争加剧的情况下保持竞争力？ 

答：（1）加强品牌建设和市场推广，提升品牌知名度和美誉度。通过参加

行业展会、行业技术峰会、开展线上营销等方式，扩大市场影响力。（2）完善

客户关系管理系统，提供优质的售前、售中和售后服务。通过定期回访、技术

培训、现场支持等方式，增强客户黏性。（3）寻找战略合作伙伴，通过技术合



作、资源共享等方式，提升整体竞争力。对于有潜力的小型企业，考虑并购以

快速获取技术和市场份额。（4）开拓国际市场，尤其是新兴市场，分散风险。 

6、如何看待国产刀具在航空航天、军工领域的加工需求？ 

答：中国航空航天和军工行业对高性能材料的需求不断增加，钛合金、高

温合金、复合材料等难加工材料被大量使用，对刀具的性能要求极高，高端刀

具需求增加。航空航天领域刀具消耗量大，且换刀频次较高，存在较高的刀具

需求增长潜力。过去，由于对进口刀具的依赖和对国产刀具性能的担忧，国产

刀具在该领域机会较少。然而，近年来，随着国家对供应链安全以及关键领域

自主可控的要求提高，越来越多的航空及军工企业开始主动开放试刀场景，不

仅提供了实际应用的测试机会，还通过技术交流和反馈机制，帮助国产刀具企

业快速改进产品性能。国产刀具技术水平和供应能力不断提升，国产刀具在性

能接近进口产品的前提下，成本优势显著。未来，通过不断的技术创新和产业

链协同，国产刀具有望在高端加工领域占据更大的份额，为中国制造业的自主

可控战略提供有力支撑。 

7、公司整体硬质合金刀具业务进展如何？ 

答：公司整硬刀具产能逐渐释放，出货量快速提升。公司持续向市场推出

整硬刀具产品，包括针对航空发动机叶盘、叶轮、叶片解决方案，开发的优异

基材搭配耐高温磨损的复合涂层的高温合金铣刀；适合大切深、小切宽暴力开

粗的不锈钢高效加工铣刀；针对涡旋盘、手机壳 3C等高端精密模具行业开发的

高效铝加工铣刀等；公司刀具产品根据终端需求开发，市场订单状况良好，产

能有望进一步释放，整硬刀具业务将快速提升。 

8、公司海外布局的进展？驱动力有哪些？ 

答：公司近年来持续加大海外市场的投入，并取得了显著成效，出口量实

现快速增长。在海外市场拓展中，我们重点选择与当地有影响力的代理商合

作，聚焦适合中国刀具定位的市场领域，如半精加工等中端大众消费市场，精

准满足客户需求。公司外销产品凭借较高的性价比，在海外市场具有较强的竞

争力，外销产品平均价格高于国内，充分体现了海外客户对公司产品价值的认

可。切削加工的降本增效是全球制造业的普遍需求，这为国产刀具提供了广阔

的市场空间。公司产品以优异的性能和成本优势，能够有效帮助海外客户提升

效率、降低成本，进一步增强了市场竞争力。 



9、目前，公司终端渠道有哪些变化？ 

答:公司在国内核心区域建立了运营中心，承担技术支持、客户服务和市场

调研等多种职能。目前，公司的销售人员进一步深入一线市场，大力开拓终端

客户，为客户提供更专业的现场加工技术服务，协助经销商在终端场所试刀、

强化现场技术服务和加强客户的需求反馈，确保客户能在短时间内得到响应和

服务。 

10、公司未来发展战略是什么？  

答：公司以市场为导向、以创新为驱动，以成就客户、贡献价值为基本原

则，对公司未来发展进行审慎严谨布局，坚持自主研发，不断升级迭代现有刀

具产品和生产工艺技术，扩大刀具产品系列矩阵、拓展产品应用领域，创新销

售模式、完善国内外销售渠道，从产品、研发、渠道、市场等多方面锚定中长

期布局，一步一个脚印，打好基础、稳健发展。未来，公司将继续“聚焦、裂

变、创新、升级、品牌”，重视聚焦客户痛点和难点，为客户创造价值；秉持

包容开放的心态，不断发展进化。我们将坚守欧科亿品牌的使命，增值创效创

新刀具技术，为客户难题创优解决方案，为智能制造创兴生态平台。 

 


