
证券代码：603992  证券简称：松霖科技 

厦门松霖科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-004 

投资者关系 

活动类别 

 特定对象调研   □分析师会议      □媒体采访      业绩说明会 

新闻发布会     □路演活动         现场参观       电话会议 

参与单位 

申万轻工、景顺长城、中金公司、广发基金、鹏扬基金、平安证券、博时

基金、嘉实基金、大成基金、工银理财、长江资管、新华基金、国泰基金、

北京柏治、文淵資本、HGNH、上海顶天、兴业基金、中信期货、深圳融信

盈通、安联保险、上海富诚海富通、循远资管、上海冲积私募、富安达基

金、上海电气、中融信托、上海泰旸、天风证券、信达证券、源乐晟、源

峰基金投研、诺安基金、道生投资、农银汇理、浦银安盛权益投研、寻常

投资、度势投资、前海联合基金、华富基金、华商基金、华泰保兴、海辰

投资、深高私募、第一创业证券、东北证券、国富人寿、国联证券、汇安

基金、益和源资管、于翼资产、首创证券、西部利得基金、西部证券、亚

太财险、源乘投资、远信私募、长安基金、长城人寿、招商证券、浙商证

券、中国人保资管、中银国际证券、东方财富、建信养老金、太平洋资产、

阳光资产、宏利基金、创金合信基金、华夏久盈、天治基金、中兴威投资、

鼎睿资产、九祥资产、招商信诺、玄元基金、星汉灿烂资产、明达资产、

天猊投资、榕果投资、恒越基金、琮碧秋实基金等机构 

时间 2025 年 3 月 

地点 厦门松霖科技股份有限公司 

上市公司 

接待人员姓名 
董事会秘书吴朝华女士 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

首先董事会秘书吴朝华女士对公司的业务情况做了简单的介绍： 

松霖科技以“三三一”战略为核心，聚焦机器人、大健康软硬件及智

能厨卫三大领域，深化技术、设计、制造三大底层共享能力，通过 IDM 模

式整合产业链，打造“技术+设计+智造”三位一体竞争力，服务全球客户。

在机器人领域，依托松霖机器人科技公司优先进入机器人底盘、工业类机

器人领域；大健康板块通过智能测肤仪、美容仪、冲牙器、止鼾枕、睡眠

监测仪、智能瑜伽垫等硬件构建检测-预防-治疗-康复全场景生态；智能厨

卫体系则融合智能控制、节能环保技术，升级并满足消费者需求的智能厨

卫空间。公司同步推进智能制造升级，以 IoT+AI 技术融合优化生产，强化



KT（核心技术）+ID（工业设计）双驱动，并通过全球化布局覆盖 50+国家

与地区的市场，整合研发资源与供应链，以多品类协同优势实现细分领域

差异化竞争，最终形成高质量可持续增长引擎。 

公司始终坚持“创新、设计、智造”的经营理念，借助成熟的研发模

式，专注各品类的技术创新及产品研发与市场需求的紧密结合，加快构建

新品类发展格局，以技术创新和数字化转型引领公司高质量发展。 

报告期，公司实现营业收入 301,498.96 万元，同比增加 1.06%，其中，

境外营业收入 226,413.23 万元，同比增加 16.69%，占营业收入的 75.10%；

境内营业收入 75,085.74 万元，同比减少 28.02%；实现归属于上市公司股

东的扣除非经常性损益的净利润 41,574.79 万元，同比增长 16.22%。 

大健康软硬件业务：实现营业收入 35,886.52 万元，同比增长 18.00%。

公司持续加大研发投入，推动大健康软硬件业务的融合与技术创新，将美

容健康品类、智能健康硬件与饮水健康融合发展，积极布局，致力于打造

智能化、多元化的大健康软硬件生态体系。 

智能厨卫业务：实现营业收入 253,236.90 万元，同比减少 1.63%。公

司厨卫品类以智能化、绿色化为出发点，突破传统的满足消费者基础家居

生活需求的局限，将新技术、新功能融入以智能、绿色为核心的更广泛更

多品类融合的集成式智能厨卫品类。打造集智能控制、节能环保于一体的

智能厨卫体系将是公司后续重点的创新方向。 

 

公司与投资者就关心的问题进行交流，互动交流摘要： 

Q：2024 年公司的经营情况如何，业务有哪些变化？ 

答：2024 年，公司的经营情况稳健，整体营收稳中有增，但收入结构

有所调整，主要业务板块有：大健康板块和智能厨卫板块，公司将美容健

康品类、智能健康硬件与饮水健康等品类融合归入大健康类别，致力于打

造智能化、多元化的大健康软硬件生态体系；原来的厨卫业务升级为智能

厨卫板块，将重点打造集智能控制、节能环保于一体的智能厨卫体系。2025



年新增机器人业务板块。 

2024 年，大健康软硬件业务实现营业收入 35,886.52 万元，同比增长

18.00%；智能厨卫业务实现营业收入 253,236.90 万元，同比去年略有下滑。 

 

Q：2024 年公司利润增长的主要驱动因素是什么？ 

答：2024 年，公司利润增长的主要因素包括：1.收入结构优化且创新

产品占比增加，综合毛利率提升；2.运营效率提高，资产质量持续改善，

资产减值损失和信用减值损失的减少对利润增长产生积极影响；3.出口业

务规模持续扩大，外销收入实现快速增长，受人民币汇率波动影响，公司

出口业务形成外汇收益，进一步增厚了利润。 

 

Q：针对大健康软硬件业务的变化，主要增加了哪些方面的服务？整体

商业模式有没有因此发生改变？大健康软硬件业务当前服务的老客户群体

还是在拓展新客户？ 

答：大健康软硬件业务现在更加注重算法和模型的自研，整体商业模

式和经营方式并未发生改变，仍是以硬件销售为主，并且产品会跟随技术

进步不断迭代更新。既有服务老客户，也开发了增量客户。新品类如睡眠

健康等产品，公司正在积极开拓包括日本、美国和欧洲等新市场，并与这

些新客户推进项目转化。 

 

Q：在美容健康领域，增长品类主要有哪些？公司还有哪些潜在储备的

新品及其规划情况？ 

答：美容健康领域的增长主要源自于美容仪等产品类别。在大健康领

域，公司亦涉足包括睡眠辅助产品、智能口腔护理产品、饮水健康产品等。

公司计划推出更多增速较快的新产品，并且每个主要品类均拥有自己的新

品储备。 



 

Q：美容护理类产品的增长主要来自哪些品类或客户？ 

答：美容护理类产品的增长主要来自国外客户，尤其是美容仪等细分

品类。同时，公司正在与一些大客户进行合作研发，但项目转化需要时间。 

 

Q：越南产能是否能够完全覆盖对美出口的需求？公司如何与客户分摊

关税问题的影响？ 

答：随着越南产能的提升，基本可以覆盖对美国出口的需求。尽管已

加征关税，但通过调整订单转移和产品定价策略，公司能较好地应对这一

影响。 

 

Q：越南工厂目前产能爬坡进展如何？ 

答：越南工厂预计于第二季度开始生产，预计一年后实现产能目标，

目前尚未开始生产。 

 

Q：在受到关税影响和原材料变化的情况下，公司 2025 年的毛利率会

落在什么范围？ 

答：预计 2025 年的毛利率会保持相对稳定的水平，虽然大健康产业收

入占比会提升，但由于当前的关税影响等因素，整体毛利率仍有望保持稳

定。 

 

Q：今年原材料价格波动对整体毛利率的影响如何判断？ 

答：原材料价格波动对毛利率的影响相对有限，因为公司与客户有价

格联动调整机制。 

 



Q：国内产能利用率及产能布局情况如何？ 

答：国内产能布局分为制造层和装配层，产能可灵活调配。制造层以

外部供应商合作和自产两部分构成，公司可以通过调整外发比例灵活调整

制造层产能；而装配层投资小且可适应部分转移需求，所以越南产能增加

不会让国内产能出现闲置。 

 

Q：2025 年，公司的业务规划和目标是什么？ 

答：2025 年，业务规划上，公司将坚定不移践行“三三一”战略，即

聚焦机器人、大健康软硬件及智能厨卫三大领域，持续深化 AIOT、设计、

制造三大底层共享能力，丰富产品品类，提升细分市场领域产品覆盖率，

用技术创新创造价值，同时建设全球客户网络，推进产研全球化布局，实

现公司高速、高效、高质量发展。 

2025 年，公司的业绩目标是围绕完成股权激励计划目标展开。 

 

Q：公司现在机器人业务这一块后面的一个发展的规划和目标是什么样

的，以及目前的最新进展情况？ 

答：公司本年度确立了明确的目标，即布局机器人领域。为实现此目

标，公司计划采取并购与技术研发并行的策略。近期，公司成功并购了厦

门威迪思，此举主要基于对该公司在研发技术及团队能力方面的高度认可。

结合公司自身的优势，致力于发掘能够迅速实现商业化并带来收益的垂直

应用领域的机器人产品。公司计划将威迪思的智能底盘运动系统及技术与

公司的核心能力相结合，往工业类机器人方向发展。 

 

Q：公司今年完成股权激励目标的执行度如何？ 

答：尽管面临压力和挑战，但基于对项目研发的自信和对各品类增长

点的深入理解，公司对完成股权激励目标充满信心。 



附件清单 无 

 


