
 

 

证券代码： 605399                                       证券简称：晨光新材 

江西晨光新材料股份有限公司 

2025 年江西辖区上市公司投资者网上集体接待日 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-001 

投资者关系活动

类别 

 

□特定对象调研         □ 分析师会议 

□ 媒体采访            □ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观  

☑  其他（2025年江西辖区上市公司投资者网上集体接待日活动） 

参与单位名称及

人员姓名 

线上参与 2025 年江西辖区上市公司投资者网上集体接待日的全

体投资者 

时间 2025 年 5 月 21 日 (周三) 下午 15:30~17:00 

地点 公司通过全景网“投资者关系互动平台”（https://ir.p5w.net）

采用网络远程的方式召开业绩说明会 

上市公司接待人

员姓名 

1、董事、副总经理、董事会秘书梁秋鸿 

2、财务总监陆建平 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

投资者提出的问题及公司回复情况 

   公司就投资者在本次说明会中提出的问题进行了回复： 

1、请问梁总，公司货币资金减少，是不是因为购买固定资

产和调至其他流动资产？另外，气凝胶业务前景如何，这应该是

未来大爆发的产业啊。公司未来会不会有回购增持计划，现在股

价处于历史低位，上市公司应该把握机会增持啊 

答：尊敬的投资者，您好！1、公司货币资金科目金额减少

主要系：（1）公司购建固定资产、无形资产和其他长期资产所

支付的现金所致；（2）公司购买理财产品，根据产品性质不同，

分别列报于“交易性金融资产”及“其他流动资产”科目。 2、

根据公开资料查询可知，气凝胶下游应用包含航空航天、工业绝

热、建筑节能、动力电池等领域。公司正在积极推进下游客户的



 

 

拓展工作，如有重大进展，公司将严格按照相关法律法规的要求，

及时披露进展情况，有关信息请以公司在法定信息披露渠道发布

的相关公告为准。3、若有增持计划，公司将严格按照上海证券

交易所相关法律法规履行信息披露义务。感谢您对公司的关注、

建议和支持！ 

2、公司由盈转亏的主要原因是什么？ 

答：尊敬的投资者，您好！公司 2025 年第一季度业绩由盈

转亏主要系：1、公司产品单价同比下降导致收入与毛利均下降；

2、公司收到各项政府补助、闲置资金管理收益较上年同期减少；

3、公司存货跌价损失较上年同期有所增加；4、公司子公司处于

投产初期和建设中，产生的相关费用较上年同期增长。公司将深

入贯彻“优化提质”，在聚焦经营本质的基础上，着力优化过程

管控及资源配置，有效驱动子公司不断改进各项经营举措，以全

面提高公司整体经营质量，使公司可持续发展能力得以提升。感

谢您对公司的关注！ 

3、请问梁总，目前国内大环境影响，公司目前公司产品，产能

过剩，价格下行，盈利在亏损。宁夏中卫，芜湖那边公司是继续

投产还是要转型，不然生产的越多，卖不出去就会亏得越多？我

总觉得你们公司急于扩张，步子迈大了一些，导致目前出现的困

境。公司现在有什么好的发展计划？来改善可持续性的盈利点？ 

答：尊敬的投资者，您好！感谢您对公司的关注！ 

首先，从行业发展角度，公司的主营业务为功能性硅烷及其

他硅基新材料的研发、生产与销售。功能性硅烷作为一种非常重

要、用途非常广泛的助剂，对提高材料性能有至关重要的作用。

当前，我国功能性硅烷行业正处于成长期向成熟期过渡的关键阶

段，产业结构与竞争格局呈现深度调整。但从长期看，技术迭代

与下游需求扩容将支撑行业稳定增长。 

    其次，从项目的设立和投放角度，为保证供应稳定性，发挥

规模效应，安徽晨光在优势产品新工艺、新技术的加持下，持续

扩充硅烷产能，一期项目预计将于今年第二季度达到试生产条



 

 

件；为补长、补全产业链，宁夏晨光以气凝胶产业链为主，探寻

收入的第二增长曲线，项目一期已于 2024 年 7 月试生产，目前

正在继续推进二期项目建设及三期项目规划工作。安徽、江西、

宁夏三大基地正加速形成跨区域产能矩阵，推动基础产品规模化

降本、特种品高端化、新材料产业化增利的梯次价值释放。2025

年，公司将继续积极推进各项目建设，并根据市场行情、客户需

求等，合理安排产能投放速度。随着公司的战略部署落实，将逐

渐形成以多基地生产保障供应安全，多仓储布局提高物流速度，

广销售渠道辐射国内外市场的高效率供应优势地位。  

    最后，从战略发展角度，遵循道德和价值的标准，成为一家

受尊重的有机硅工业企业是公司的企业愿景，公司将通过扩大优

势产品矩阵与产能规模，加强协同效应，并同步完善副产物循环

利用技术，进一步优化绿色生产循环体系。同时，继续实施“人

才强企”计划，强化技术团队及中高层团队。2025 年，在行业激

烈竞争的格局下，公司计划进一步深化市场布局，实施精准营销。

国内以现有客户为基点强化服务黏性，聚焦下游重点行业，深化

大客户开发；海外加速构建本地化服务网络，重点突破高成长性

领域，同步实施品质及创新双轮驱动，形成基础产品保量、高端

产品拓增长的产品矩阵，努力将公司建设成具有综合竞争力、管

理有序高效、保持高潜力增长，生机勃勃、奋发有为的组织体系。 

附件清单（如有）  

日期 2025-05-21 

 


