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证券简称：养元饮品                                   证券代码：603156 

投资者关系活动记录表 

编号：20250605 

投资者关系

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            ☑业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观 

□其他（投资者接待日活动） 

参与单位 

名称及人员 
线上投资者 

时间 2025年 6月 5日星期四 10:00-11:00 

地点 上证路演中心网站 

上市公司 

接待人员 

公司董事长姚奎章先生；总经理范召林先生；董事会秘书兼财务总监

马永利先生；独立董事杨小舟先生、张丽梅女士、江连洲先生 

投资者关系

活动主要 

内容介绍 

一、公司董事长姚奎章先生做开场致辞,并对公司 2024年年度的

经营情况进行解读。 

二、主要问题回答情况如下： 

1.行业以后的发展前景怎样？ 

答：尊敬的投资者您好：《国民营养计划》明确“植物蛋白”为

主要的营养基料，植物基产品发展前景广阔。我国制定的《扩大内需

战略规划纲要（2022－2035 年）》中，明确将“全面促进消费，加快

消费提质升级”作为实施扩大内需战略的重要组成部分，倡导健康饮

食结构、绿色低碳消费；《中国食物与营养发展纲要（2025—2030年）》

中明确指出“推进营养型农业生产、食品加工和食物消费，倡导文明

健康生活方式”。在国家促进消费、倡导健康饮食的大环境下，植物

蛋白饮品行业将迎来良好的发展机遇，行业市场规模有望持续增长。 

2.你们行业本期整体业绩怎么样？你们跟其他公司比如何？ 

答：尊敬的投资者您好：公司 2024年度营业收入 60.58亿元，比

上年度减少 1.69%；实现营业利润 22.15亿元，比上年度增加 14.19%；
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归属于上市公司股东的净利润 17.22 亿元，比上年度增加 17.35%。根

据国家统计局数据，2024 年规模以上工业企业中“酒、饮料和精制茶

制造业”营业收入为 15,880.6 亿元，比上年增长 2.8%，利润总额为

3,287.2 亿元，比上年增长 7.1%。 

3.公司本期盈利水平如何？ 

答：尊敬的投资者您好：公司 2024年度营业收入 60.58亿元，比

上年度减少 1.69%；实现营业利润 22.15亿元，比上年度增加 14.19%；

归属于上市公司股东的净利润 17.22亿元，比上年度增加 17.35%。 

4.公司之后的盈利有什么增长点？ 

答：尊敬的投资者您好：公司将依托“促销费”的政策红利，深

化研发战略布局，推动产品品质与生产效能双轨提升，积极践行可持

续发展理念；持续优化营销策略，强化品牌增长势能；构建精细化运

营管理体系，实现公司经营管理水平的系统性提升，全面筑牢公司高

质量发展根基。 

5.尊敬的管理层，您好！根据 2024 年年度财报，公司实现归属于

上市公司股东的净利润为 1,721,987,800.29 元，较 2023 年同比增长

了 17.35%。请问这一增长的主要驱动因素是什么？另外，公司对 2025

年全年的盈利预期如何？ 

答：尊敬的投资者您好：公司 2024年实现归属于上市公司股东的

净利润较 2023年同比增长，主要原因是公司持有的交易性金融资产公

允价值变动较上年度增长。 

6.您好！2024 年年度报告显示，公司经营活动产生的现金流量净

额为 1,430,816,867.96 元，较 2023 年同比下降了 40.23%。请问导致

经营活动现金流减少的主要原因是什么？公司有哪些措施来改善现金

流状况？ 

答：尊敬的投资者您好：公司经营活动产生的现金流量净额较上

年同期减少 40.23%，主要原因是公司销售商品、提供劳务收到的现金

较上年同期减少。公司将通过产品推广、强化产品销售等多举措改善

现金流状况。 

7.您好！根据财报，2024 年公司研发费用投入为 44,042,796.56

元，较 2023 年减少了 17.00%。请问公司目前的研发重点是什么？这些
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研发投入是否已经转化为具体的产品创新？未来有哪些研发计划？ 

答：尊敬的投资者您好：公司致力于以核桃仁为主要原材料的植

物蛋白饮品的研发、生产和销售。公司坚持以消费者为中心，持续打

造多元化产品矩阵，创新研发红枣、燕麦核桃乳及养元早餐豆奶等产

品，推出智汇露、新无糖、新鲜装等多规格产品，加快构筑“覆盖全

人群、主流价格带”的产品矩阵。 

8.2024 年财报显示，‘六个核桃’收入同比下降 5.86%，连续第

三年下滑，且占总收入比重仍超 80%。公司如何看待核心产品增长乏力

的现状？未来是否计划通过产品升级（如低糖、功能性添加）或拓展

新品类（如植物基饮料、健康零食）来突破增长瓶颈？ 

答：尊敬的投资者您好：公司将依托“促销费”的政策红利，深

化研发战略布局，推动产品品质与生产效能双轨提升，积极践行可持

续发展理念；持续优化营销策略，强化品牌增长势能；构建精细化运

营管理体系，实现公司经营管理水平的系统性提升，全面筑牢公司高

质量发展根基。 

9.2024 年财报显示，公司销售费用同比增长 12.6%，主要用于广

告投放和促销活动，但营收增速仅为 1.1%。请问管理层如何评估营销

投入的效率？未来是否计划优化渠道结构（如加大电商、社区团购投

入）或减少低效促销？ 

答：尊敬的投资者您好：公司紧抓渠道结构性变革机遇，持续开

展新兴渠道专项拓展工作，重点突破直播电商、社群团购、零食折扣、

即时零售等渠道，围绕新兴渠道特点，定制专属产品，创新包装形式，

开展大力度促销，抢占新兴渠道市场，创造市场增量。 

10.2024 年财报显示，公司存货周转天数同比增加 15天至 98天，

期末存货余额同比增长 22%。请问管理层如何看待库存积压问题？未来

是否计划通过柔性生产、精准预测或优化供应链来降低库存风险？ 

答：尊敬的投资者您好：公司销售模式为以销定产，受 2025年春

节前置影响，春节备货导致库存量上升，公司不存在库存积压问题。 

11.2024 年财报显示，‘六个核桃’收入占比仍超 80%，但营收同

比下降 1.69%，延续 2022 年以来下滑趋势。公司如何看待核心产品增

长乏力的现状？未来是否计划通过跨界新品（如功能饮料、植物基酸
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奶）或收购新兴品牌突破增长瓶颈？ 

答：尊敬的投资者您好：公司暂无相关计划。 

12.2024 年归母净利润同比增长 17.35%，但营收连续第二年下滑，

扣非净利润增速（7.19%）显著低于净利润增速。请问管理层如何平衡

短期成本控制与长期研发投入？未来是否计划通过提价或减少促销维

持利润增长？ 

答：尊敬的投资者您好：公司始终将研发创新置于战略核心地位，

以前瞻性布局构建多层次研发体系，持续强化技术迭代与产品储备优

势。通过持续的工艺革新实现产品品质与生产能效协同提升。 

13.2024 年经营活动现金流净额为 14.31 亿元，同比下降 40.23%，

但公司仍计划每 10 股派发现金红利 13.6 元（含税），派现比例高达

99.53%。请问管理层如何平衡股东回报与现金流安全？未来是否调整

分红政策或资本支出计划？ 

答：尊敬的投资者您好：公司综合考虑所处行业特点、发展阶段、

自身经营模式、盈利水平、债务偿还能力、是否有重大资金支出安排

和投资者回报等因素，根据《公司章程》的相关规定，制定相应的分

红政策。 

14.各位领导，上午好。想咨询一下公司 Q1 收入大幅下滑的主要

原因，目前是否有中式养生水方面的新品储备，如何看待该市场？对

于三只松鼠等品牌进入植物蛋白饮料领域，公司如何看待植物蛋白饮

料的新进入者的挑战？ 

答：尊敬的投资者您好：公司坚持“专注于提供优质的核桃饮品，

致力于提高人生智慧和幸福指数”的企业使命不动摇，以长期主义价

值观为引导，秉承低碳、环保、可持续发展的理念，持续做大做强核

桃饮品产业，进一步扩大公司在该领域的领先优势。充分利用公司的

平台和资源，开发新的健康产品，推动并引领植物蛋白饮品行业发展。 

15.请问范总，公司在瑞浦兰钧的投资成本价是多少？现在属于盈

利状态吗？公司有减持的打算吗？ 

答：尊敬的投资者您好：公司在瑞浦兰钧的投资金额为 8 亿元，

2024年期末账面价值为 5.94亿元，目前公司暂无减持计划。 
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三、董事会秘书兼财务总监马永利先生做结束致辞，本次活动结

束。 

附件清单

（如有） 
无 

日期 2025年 6月 5日 

 

上述活动内容可通过上证路演中心 http://roadshow.sseinfo.com 查阅、回看。 


