
 

证券代码：603766                                   证券简称：隆鑫通用 

隆鑫通用动力股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

投资者关系活动

类别 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

☑现场参观             □其他  

参与单位及人员 

泰康资管：邢振、任慧锋、王成、刘宁、郑蕾；富国基金：孙柏蔚；

华安基金：王斌、倪文凡；易方达基金：萧楠、邱天蓝、胡天乐、任

宇佳；广发基金：王伯铭；海富通基金：胡耀文、王振遨；国联基金：

柯海东；中信证券：尹欣驰、孙晨晔 

时间 2025年 6月 

地点 隆鑫通用 C区 

投资者关系活动

主要内容 

1、参观公司生产车间。 

2、接待人员介绍公司基本情况。 

3、互动交流 

公司接待人员 

董事长：李耀 

总经理：龚晖 

副总经理：黎军 

副总经理：陈艺方 

董事会秘书：叶珂伽 

运营总监：李政 

投资者关系管理负责人：王皓澜 

活动主要内容 

问题 1：今年的摩托车市场概况如何？ 

答：2025年 1—5月，全行业完成燃油摩托车销量 742.03万辆，

同比增长 16.05%；大排量休闲娱乐摩托车（排量 250cc 以上，不含

250cc）销量 39.9 万辆，同比增长 50.34%，其中，出口销量 17.31

万辆，同比增长 71.76%，国内销量 22.6万辆，同比增长 37.21%。休



 

闲娱乐大排量摩托车市场继续保持高增长态势，中国高端摩托车出海

趋势坚定向好。 

问题 2：公司 5月摩托车单月销量下滑是什么原因导致的？ 

答：5月单月销量下滑主要是因为代工贴牌通路车单月销量承压

导致，但根据摩托车商会数据，公司 1-5 月 250cc 以上摩托车销量

5.26 万台，同比增长 34%，其中出口 3.45 万台，同比增长 64%，公

司全地形车销量 0.82 万台，同比增长超 70%。无极系列以及全地形

车等自主品牌高端产品销量增长依然强劲，结构优化明显，CU625、

DS625X以及 DS800Rally在国内和欧洲市场赢得了消费者的广泛关注

以及高度认可，公司爆品打造能力得到进一步验证和强化。公司一直

坚持用稳健的经营业绩和分红回馈全体股东，公司股价短期波动受多

种因素影响，公司将进一步引导投资者更多关注公司中长期成长逻

辑，关注公司长期投资价值。 

问题 3：无极今年的新品表现怎么样？ 

答：公司目前已经推出了 CU625、DS625X 以及 DS800Rally 等战

略新品。CU625凭借同级别领先的动力，独创的魔毯悬挂以及四重散

热黑科技霸榜“摩托范”巡航车热度榜。DS625 搭载 270°曲轴直列

双缸发动机以及独特的发动机热管理系统赢得了欧洲消费者以及媒

体人的高度好评。DS800 Rally 拥有超强的动力、超长减震行程、超

高离地间隙以及全套底盘装甲，加强了非铺装路面的穿越能力，其个

性化硬派拉力车的定位得到了欧洲市场消费者的青睐。公司本年度战

略新品均赢得了消费者的广泛关注以及高度认可，公司爆品打造能力

得到进一步验证和强化。 

问题 4：无极休旅系列车型在欧洲卖的很好，为什么在国内的销量明

显偏低？ 

答：首先，国内市场目前热度最高的产品品类仍然是巡航、仿赛

以及踏板车型，其次，国内休闲娱乐类摩托车市场仍然处于发展期，

目前大排量摩托车销售主要集中在 400—600cc 的巡航以及仿赛车

型，休旅产品还是少数玩家的选择。最后，随着国内摩托车市场的逐



 

渐成熟，消费者对于摩托车产品以及摩托车文化的理解会更加深刻，

中国地大物博，自然风光丰富多样的特点会吸引更多的消费者参与摩

托车旅行，因此我们认为国内休旅车市场会逐渐扩容。 

问题 5：公司通用机械业务增长是否能够持续，美国关税对公司影响

有多大？ 

答：公司通用机械业务目前延续了去年下半年来的增长态势，通

机行业延续去年下半年以来的行业复苏趋势。自 2018 年美国发起

“301 调查”以来，公司通机业务坚定推行多元化市场策略，美国收

入占通机业务比重从最高的超过 60%已经下降到现在的约 30%，占公

司整体收入的比重约为 7%，所以目前美国市场变化对公司的影响较

小。 

问题 6：公司怎么看待欧洲等摩托车出口市场的趋势持续性和各品牌

之间的竞争关系？ 

答：这轮国产品牌出海本质上还是源于国产品牌产品品质提升，

企业不断投入研发资源，开发出了更优质的产品，正是凭借高性价比

的产品，国产品牌逐渐在欧洲市场立稳脚跟，甚至进一步刺激了欧洲

市场的消费需求。国产品牌的市场机会主要还是去抢占欧系和日系品

牌包括台湾品牌的市场份额，大排量休闲娱乐机车的消费群体主要可

分为三类，一类是欧系或者日系品牌死忠粉，这部分人群不是我们的

目标客群；第二类是可左可右的人群，这部分人群没有品牌信仰，看

重产品性价比；第三类是想购买休闲运动机车，但是没有足够经济实

力的消费者，后两类消费者对于国产摩托车来讲是巨大的市场机会。

在这个抓机会的过程中，国产品牌相互之间又会产生竞争，从而产生

了一种交织在一起的良性竞争关系。 

问题 7：请问公司本年度的分红如何安排？ 

答：公司非常重视股东回报，重视用业绩成长和现金分红回馈投

资者，公司股东大会已授权董事会制定 2025 年度中期分红方案，持

续提升股东获得感。 

问题 8：宗申成为公司大股东后如何解决同业竞争，目前双方是否产



 

生了协同作用? 

答：公司新控股股东宗申新智造及新实际控制人左宗申先生承诺

在其取得公司控制权 30 个月内（即 2027 年 6 月 20 日前），综合运

用资产重组或其他合法方式，稳妥解决公司与宗申动力股份有限公司

存在的同业竞争问题，以及自其取得公司控制权之日起五年内（即

2029 年 12 月 20 日前），综合运用资产重组、资产注入或其他合法

方式，稳妥解决公司与其控制的非上市相关资产存在的同业竞争问

题。 

此前，宗申集团召开了 2025 年供应链价值共创峰会，宗申集团

体系全球 400余家核心供应商代表、业界专家齐聚一堂，未来，公司

将与控股股东一起优化供应链管理，一起共创智慧供应链，进一步强

化供应链协同效应，增强公司市场竞争力。 

附件清单（如有） 

公司严格依照《上市公司与投资者关系工作指引》、《上海证券交易

所股票上市规则》等规定，介绍公司管理模式、经营状况、项目情况

等，未提供书面资料，未出现未公开重大信息泄露等情况。沟通内容

与公司公告内容一致。 

日期 2025年 6月 30日 

 


