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证券代码：605499                           公司简称：东鹏饮料 

东鹏饮料(集团)股份有限公司 

投资者关系活动记录表 
 

投资者关系

活动类别 
业绩说明会 

活动主题 东鹏饮料 2025 年半年度业绩说明会 

时间 2025 年 8 月 22 日 10:00-11:00 

地点/方式 
上海证券交易所上证路演中心（ https://roadshow.sseinfo.com） 

视频录播+网络文字互动 

参会人员 

董事长、总裁：林木勤先生 

董事会秘书、董事、副总裁：张磊先生 

财务总监：彭得新先生 

独立董事：游晓女士 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

1、公司未来 5年期望的业绩目标是多少呢？ 

尊敬的投资者您好，在国内市场公司在巩固能量饮料基本盘的

基础上，发展多品类，持续推进全国化，并积极拓展新兴渠道；海

外市场方面，我们秉持 “稳健探索、分步推进” 原则，目前已针对

东南亚等能量饮料消费潜力较高的区域开展市场调研，计划结合本

土化口味调整与渠道合作模式，逐步试水海外布局，寻找新的增长

曲线。未来，公司将始终以市场需求为导向，通过国内国际双轮驱

动、核心品类与新兴业务协同发展，力争实现持续、健康的稳步增

长，感谢对公司的关注与支持。 

2、当前，无糖茶饮市场愈加火热，品类也愈加丰富，今年上半年

公司补水啦品类营收高增，请问下半年补水啦是否会推出新口味？

或有新的品类？另外，在无糖茶品类上，公司会否会加大布局？感

谢～ 

尊敬的投资者，补水啦将持续推进产品研发，通过丰富口味选

https://roadshow.sseinfo.com/
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择、拓展功能属性或开发特定场景衍生品类等方式，不断完善产品

矩阵，为消费者提供更多元的选择。无糖茶市场近年来规模持续扩

大，消费需求旺盛，展现出显著的市场机会。公司已积极布局这一

赛道，推出“鹏友上茶”系列产品切入市场，未来，公司将持续关注

无糖茶市场的发展动态，依托已有的研发合作与技术积累，通过不

断的产品创新和市场拓展，进一步深耕该领域，以把握市场机遇，

提升在无糖茶品类中的竞争力，感谢对公司的关注与支持。 

3、林总好，公司对果汁茶的定位和销售期待是什么样的，这款产

品目前主要在哪些区域铺货？ 

尊敬的投资者您好，果汁茶作为公司在健康饮品赛道拓展的重

要品类，是我们基于消费趋势洞察和多品类战略布局的关键尝试。              

从产品端来看，这款果汁茶聚焦 “真材实料 + 清爽口感”，采用优

质原果榨汁与精选茶叶萃取融合，既保留果汁的天然果香，又兼具

茶底的清爽回甘，同时控糖减甜适配当代消费者对健康饮品的需求。

2025 年启动全国售卖后，我们将依托公司已有的全国渠道网络（包

括便利店、商超及线上电商平台），结合果汁茶 “佐餐、下午茶、户

外休闲” 等核心消费场景，通过精准营销与场景化陈列强化渗透。

同时，会持续收集市场反馈，动态优化口味与规格，希望其成为公

司新的增长点，感谢对公司的关注与支持。 

4、在广东大本营市场，公司后续会采取哪些措施来保持稳定增长，

面对本地其他竞品的竞争，有何独特优势和应对策略？ 

尊敬的投资者，在广东市场，公司将从产品、营销、渠道多维

度发力保持稳定增长。产品上，持续夯实现有产品增长，同时拓展

电解质饮料、茶饮料、咖啡饮料、地方特色健康功效类（如油柑、

陈皮）等品类；营销端，依托大数据精准投放广告，赞助本土体育

赛事、民俗活动等；渠道上，巩固传统渠道合作、提升铺货与陈列

质量，同时拓展线上渠道。面对竞争，公司凭借高质价比和渠道优

势及深厚的本地品牌认知度，通过供应链优化控成本、数字化管理

保渠道秩序、深化本土文化关联增强情感认同，形成独特竞争力以
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应对竞品，感谢对公司的关注与支持。 

5、请问公司未来在巩固能量饮料市场份额方面，有哪些具体的产

品创新计划和营销策略呢？ 

尊敬的投资者，能量饮料，从产品端看，持续以核心产品东鹏

特饮为载体深耕全国市场，同步通过双向升级满足多元化需求：一

方面聚焦功能迭代，以适配健康化趋势，或针对特定人群推出低糖 / 

无糖版本锚定细分需求；另一方面推进包装创新增强产品与用户的

情感连接。营销端，构建 “场景渗透 + 精准触达 + 品牌破圈 + 全

渠联动” 的立体体系，以 “更精准的功能、更有温度的场景、更高

效的触达”，实现从 “全国覆盖” 到 “深度渗透” 的进阶，强化 “国

民能量饮料” 的品牌认知，感谢对公司的关注与支持。 

6、补水啦作为公司重点发展的新品，2025 年上半年营收追平 2024 

年全年。公司提到将通过立体多矩阵营销场景构建、代言人加强及

体育赞助等活动助力其发展。能否详细介绍下这些营销活动具体的

规划和预期效果，以及如何通过这些活动提升产品的品牌认知度和

消费者忠诚度？ 

尊敬的投资者，为助力“补水啦”进一步发展，公司规划通过立

体多矩阵营销场景构建、加强代言人合作及体育赞助等活动推动其

增长。其中，立体多矩阵营销覆盖运动赛事、影视综艺植入及线下

广告等场景，旨在高频触达目标客群，传递产品卖点，强化品牌记

忆以提升认知度；代言人方面，借助石宇奇、吴艳妮等运动大使的

专业性与热度及于适对青少年的吸引力，搭配互动福利刺激消费，

增强消费者信任与偏好；体育赞助则涵盖乒超、马拉松等多类赛事，

适配不同场景产品，渗透运动圈层以强化消费联想，夯实品牌心智，

进而提升消费者认可度和消费粘性，促进品牌认知度与消费者忠诚

度的双重提升，感谢对公司的关注与支持。 

 

 

 


