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投资者关系活动

类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          √路演活动 

□现场参观            √其他 

时间 2025 年 9 月 1 日-2025 年 9 月 5 日 

 

参与单位名称 

民生证券             华西证券           浙商证券              

上投摩根             兴业证券           路博迈基金 

华泰保兴基金         万家基金           野村资管        

华安基金             财通证券           长安基金 

华商基金 

地点 
 

上市公司 

接待人员 
董事会秘书：钱自强  

 

 

 

 

投资者关系活动

主要内容记录 

    1.请问公司布局建设 AI 大模型的核心原因是什么？  

    答： AI 技术将全面赋能产业链各关键节点，深度挖掘实体市场的数

据，实现对市场、商户、产品及渠道的全方位智能化支持，为线上线下业

务的高度融合及境外市场的拓展提供强大的技术驱动力。公司致力于通过

技术创新巩固行业引领地位，全面提升产业链运行效率，降低整体运营成

本，并依托数据资产化运营与生态化服务体系，引领纺织产业可持续发展。 

   

    2.请公司介绍一下关于建设轻纺城 AI 大模型的的具体实施路径规划

以及对业务的影响？ 

    答： 公司具体的实施路径主要为：一是数据整合与平台构建；二是核

心能力开发，重点开发三个核心智能体平台，商户智能体、产品智能体以

及渠道销售智能体，分别作用于辅助设计、研发打样和营销推广；三是迭

代优化与全面赋能，持续优化模型能力，最终形成覆盖市场、商户、产品、

渠道的全方位 AI 赋能体系。 



    项目实施将多方位影响公司业务，通过大幅提升从设计、打样到营销

的全产业链效率，帮助商户更快响应市场需求并缩短新品研发周期；有效

降低运营成本，具体体现在以数字样品替代物理打样从而减少物料消耗，

并通过自动化生成营销素材降低内容制作成本；进而增强市场竞争力和品

牌价值，依托数据驱动的趋势预测与个性化设计提升产品市场命中率，同

时借助高质量的全球化营销输出提升“中国轻纺城”的整体品牌声量与国

际影响力，巩固公司在中国纺织面料行业的创新引领地位。 

 

    3. 根据公司战略规划，未来将重点开展全球面料贸易及供应链服务，

这项业务具体涵盖哪些核心环节？  

    答：这项业务的核心环节主要涵盖三大方面：一是国内面料采购服务，  

依托中国轻纺城庞大的供应商网络，为服装厂、电商等客户提供集中代采

服务，核心解决其“多款式、小单量、供应商分散”的采购痛点。二是成

品窗帘与家纺供应，基于柯桥完整的产业链和公司的品牌信誉，直接向终

端消费者提供成品窗帘、家纺及配套产品的销售，满足个性化消费需求。

三是海外面料展贸与采购，在需求旺盛的重点海外市场设立展贸一体展

厅，将柯桥优质面料前置展示，打造“线下体验+线上下单”的融合平台，

高效触达海外客户，实现市场功能前移。 

 

    4.公司开展全球面料贸易与供应链服务，这与我们现有的业务如何协

同？ 

    答：公司未来重点发展这项业务，并非一个独立的新业务，而是与公

司现有资源与能力高度协同、深度融合的战略延伸。它直接依托并整合轻

纺城庞大的供应商资源库，为代采业务提供稳定高效的货源保障，同时服

务于平台上海量客户，解决其采购痛点、提升客户粘性，并借助“轻纺城”

品牌的公信力快速建立信任、降低交易成本。其次公司多年积累的市场管

理、商户服务及会展经验可平滑迁移至海外展厅运营及供应链流程设计，

并通过推动线上平台与线下展厅数据互通，实现“买全球、卖全球”的功

能延伸。战略上，该业务是公司从“市场管理者”迈向“产业运营商”转

型的核心载体，不仅开辟了参与交易环节的营收新曲线，更通过服务终端、

拓展海外，为经营户带来增量订单与渠道，最终形成与现有市场业务共生

共荣的良性生态循环。  

 

    5.公司目前在网上轻纺城这方面有什么具体发展规划？  

    答：公司正全面升级“网上轻纺城”，以构建智能化、沉浸式、可交易

的数字化面料交易体系。具体通过实施平台矩阵战略，强化技术赋能如 3D、

AI 等技术应用，构建整合物流、金融等的生态服务体系，并深化数据应用

以支撑 AI 大模型开发，从而突破传统交易模式，提升行业效率与价值。 



     6. 若纺织外贸订单持续向东南亚转移，是否会影响轻纺城商户的结

构（例如内销占比提升）？  

答：根据商务局统计，2024 年，轻纺城成交突破 4000 亿元，柯桥全

区纺织品出口 1196.79 亿元，轻纺面料保持以内销为主。受到外贸整体形

势变化，公司积极布局海外市场，比如在新疆投建原料市场，强化与一带

一路国家的链接；比如建设米兰展贸中心，作为轻纺城的对外展示窗口；

深化迪拜海外仓建设，进一步增强物流辐射功能，提升市场外贸出口服务

能力。 

7. 对于市值管理，大股东、高管是否有增持计划？ 

公司管理层高度重视市值管理，专注公司市场主业的同时，积极围绕

产业链上下游进行拓展，不断寻求新的业务和利润增长点，维护投资者的

长期利益。目前大股东正在实施增持计划，截止 8 月 26 日，开发经营集

团通过集中竞价交易方式累计增持轻纺城股份 17,172,134.00 股，增持

金额合计人民币 62,568,420.80 元。 

 


