
展鹏科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-001 

投资者关系 
活动类别 

■ 特定对象调研    □ 业绩说明会     □ 媒体采访  

□ 现场参观        □ 新闻发布会     □ 分析师会议  

□ 路演活动        □ 其他：                       

活动时间 2025年 12月 12日 14:00 活动地点 展鹏科技会议室 

参与单位 
及人员 

华西证券 王宁 

上市公司 
接待人员 

董事会秘书 黄敏；证券事务代表 李智吉 

投资者关系活动
主要内容介绍 

一、 电梯控制系统相关产品业务 

1、电梯控制系统相关产品业务的市场规模情况如何？ 

答：公司该业务主要产品为电梯门系统系列产品，下游客户为电梯整梯厂家。根据国

家统计局、海关总署、中国电梯协会的数据，国内电梯整梯（直梯）市场，2023年全

国市场大概 80万台，2024年约 69万台，2025年预计约 63万台，2025年门系统市场

规模大约在 100亿左右。 

 

2、行业核心趋势有哪些变化？ 

答：电梯控制系统属于电梯核心零部件，而地产为电梯行业最大的下游应用领域。目

前的电梯市场中，新梯市场仍占据相当大的比例，地产竣工数据与电梯产量之间呈现

较为明显的正相关性。根据国家统计局数据，2025年前三季度房屋竣工面积同比下降

15.3%，新梯市场面临一定压力。其他市场包括老旧小区加装电梯、电梯更新市场和海

外市场，截至目前的体量相比新梯市场而言较小，但持续增长。 

 

3、生产交货周期、确认收入周期？ 

答：电梯业务要包括电梯门系统、电梯一体化控制系统、电梯轿厢及门系统配套部件

的销售。本公司在履行了合同中的履约义务，即在客户取得相关商品控制权时确认收

入。取得相关商品控制权是指能够主导该商品的使用并从中获得几乎全部的经济利

益。 

公司实际经营中，根据合同或协议的约定，将生产的产品送到客户处，客户签收取得

商品控制权后确认收入的实现；如果公司在客户有驻厂库的，则根据客户从驻厂库领

用并经双方每月确认的金额确认收入；如果客户自提货物，则在客户提货后确认收入

的实现。协议客户会给一定的账期，非协议客户原则上款到发货。 

 

二、 军事航空仿真系统产品业务 

1、并购领为军融的目的？ 



答：（1）通过并购优质资产，公司能够迅速进入快速增长的军事仿真市场；（2）实

现业务多元化布局，分散公司经营风险，提升公司盈利能力；（3）充分发挥公司机电

一体化智能制造的竞争优势与领为军融军事仿真软件技术开发能力，实现优势互补，

共同提升综合竞争能力。 

 

2、领为军融的主要客户？ 

答：领为军融的核心产品为面向航空兵作战训练的便携式“通用数字空战仿真系统”，

该产品主要客户为航空兵一线部队、试验训练基地、院校等。 

 

3、竞争格局如何？ 

答：军事仿真行业有两类竞争主体：第一类是体制内单位；第二类是民营企业。 

对于体制内单位，由于国外应用于军工行业的仿真技术属于高度保密的核心技术，禁

止向我国出口和转让，因此以专业用户为客户的单位多为该类竞争主体所覆盖，即我

国的军队科研机构、研究院所和国防工业企业等。该类体制内单位因其装备和信息系

统研制主业科研任务繁重，涉及仿真类科研往往都委托第三方完成。部分国防工业单

位的主业本身包含仿真相关的业务，其依托的工业集团在军品研制方面优势较大，这

些单位在业务发展中与民营企业形成了竞争态势。 

第二类竞争主体即民营企业，受军工相关资质许可及要求，军事仿真市场准入门槛较

高。近年来，随着民营企业生产和技术研发水平的不断提升，一批具备军品科研生产

相关资质的企业已逐步进入专业市场，且军品的采购模式也逐步从传统的定向采购向

市场化采购模式转变，上述因素均使得专业市场的市场化程度逐步提高。随着民营企

业自身技术水平和规模的提升，其将在专业市场中发挥越来越重要的作用，市场地位

亦将稳步提升。 

目前，我国军事仿真行业内相关企业约 300家，行业竞争较为激烈，市场处于完全竞

争市场，几家国有大型企业在品牌和产品方面处于优势，但近几年国内民营企业发展

很快，产品市场份额不断提高。 

 

4、相关产品的交付周期、确认收入周期情况？ 

答：军事仿真业务的执行环节较多且较为繁琐，包括合同签署、总体和设计方案评审、

项目执行和移交、产品集成（安装）与调试、项目评审与验收（包括出所验收、靶场

验收、竣工验收等多种情况）等多个环节，这些环节通常由领为军融发起申请，由客

户或最终用户进行主导，并对领为军融提交的产品及技术方案进行确认、移交使用和

验收。 

附件清单（如
有） 

 

日期 2025年 12月 12日 

 


