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证券代码：605198                                       证券简称：安德利 

烟台北方安德利果汁股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025-004 

投资者关系 

活动类别 

 

□ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            √ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观            □ 其他 

活动主题 烟台北方安德利果汁股份有限公司 2025年第三季度业绩说明会 

时    间 2025年 12月 17日 9：00-10：00 

地点/方式 
上证路演中心 https://roadshow.sseinfo.com 

网络文字互动 

参会人员 

总    裁：张辉先生 

独立董事：龚凡先生 

副总裁、董事会秘书兼财务总监：王艳辉先生 

投资者关系 

活动主要 

内容介绍 

 

公司就投资者在本次业绩说明会中提出的问题进行了回复： 

（一） 预征集问题 

问题 1.今年港股回购的股份什么时候注销，明年会继续回购港股

嘛？ 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。公司 2025 年 6 月至 9

月完成了 701.2万股 H股股份的回购，共支付资金 1.22 亿港元。后续若

涉及股份注销事宜，将严格按照法律法规及监管要求，及时履行内部决

策程序并做好信息披露工作，请您持续关注公司在指定信息披露媒体发

布的公告，以便及时了解相关进展。后期如有回购 H 股股份的计划，公

司将严格遵循《上市公司信息披露管理办法》等法律法规要求，及时履

https://roadshow.sseinfo.com/
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行信息披露义务。感谢您对公司的支持与关注！ 

问题 2.请问贵公司一系列的减持原因是？公司是否有一些未披露

的资金缺口需要补充资金流动性？明年公司是否有盈利增长新领域？ 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。关于股东减持原因：公

司主要股东自公司 2020年上市以来，在之前未进行二级市场的减持，本

次 1%的减持主要基于两方面考虑：一是股东合理的资金需求；二是因公

司自 2020 年以来，多次实施 H 股回购，公众流通股比例明显下降，股东

的小量二级市场减持可适度增加公众流通股比例，为公司后续 H 回购优

化股本结构。关于公司资金状况：公司目前收入与利润增长明显，多年

来现金流充裕，不存在任何未披露的资金缺口。关于明年盈利增长新领

域：公司将持续聚焦浓缩果汁核心业务的同时，一是在产品结构方面持

续优化，提升脱色脱酸果汁、NFC 果汁、番茄汁等高毛利率产品在营收

中的占比；二是通过技术升级、市场渠道拓展等方式培育新盈利增长点，

推动业绩持续提升。感谢您对公司的支持与关注！ 

（二）网络文字互动交流问题 

问题 1.2025 年零售渠道变革很大，公司将如何与零售终端开展合

作创新？ 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。公司已密切关注与零售

终端的合作创新，推动业务共同发展。感谢您对公司的支持与关注！ 

问题 2.当前浓缩果汁行业整合进程持续深化，请问行业整合的逻辑

是否发生变化？ 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。行业整合核心逻辑未发

生变化，过去 3 年浓缩果汁行业整合始终围绕“集中度提升、头部企业

主导”的逻辑，未出现本质改变。一方面，行业内部分传统大厂因经营

困难陷入债务、诉讼旋涡甚至进入破产重整程序，部分中小产能也因资

金压力、环保压力、成本管控能力不足等因素退出市场；另一方面，头

部企业凭借资金实力、多产区产能布局、规模化采购等优势，持续承接
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市场空白份额，行业资源不断向头部集聚，目前“两强主导”的竞争格

局已趋于稳固，未来 3-5 年行业整合仍将延续这一逻辑。感谢您对公司

的支持与关注！ 

问题 3.公司 2025年前三季度毛利率是多少？较 2025年上半年是否

有增长？背后原因是什么？ 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。公司前三季度销售毛利

率为 24.38%，较 2025 年上半年 23.93%实现了小幅增长，增长的原因主

要包括两点：一是成本端管控成效显著，公司依托多产区原料布局，同

时规模化生产摊薄了单位加工、能耗成本，有效控制了营业成本。二是

产品结构持续优化，高毛利率的高端果汁产品在营收中的占比持续提升，

这类产品定价相对独立于传统浓缩果汁，其盈利水平显著高于常规品类，

拉动了整体毛利率的上行，实现了盈利能力的稳步改善。感谢您对公司

的支持与关注！ 

问题 4.请介绍一下公司的分红、回购实施情况和未来计划。 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。公司收入、盈利能力在

持续优化的同时，也在不断加大分红、回购力度以回报投资者。公司自

2003 年在港股上市以来，累计分红 6.35 亿元人民币；截至 2025 年 10

月底，累计回购金额 6.57 亿港币。其中，2020-2024 年度，分别每 10

股派息 0.5元、0.5元、1.0元、2.2元和 2.5元，派息金额持续增加；

同时，2020-2024年度，陆续回购 H股 1070万股、960 万股、870万股、

780 万股，共支付 2.99 亿港币，并将回购的总计 3680 万股注销。公司

2025 年 6 月至 9 月回购 701.2 万股，支付 1.22 亿港币。公司港股上市

以来，累计回购 10 次，回购金额 6.57 亿港币。公司上市以来通过分红

和回购回报投资者金额累计达 12亿元人民币。后期如有回购 H股股份的

计划，公司将严格遵循《上市公司信息披露管理办法》等法律法规要求，

及时履行信息披露义务。感谢您对公司的支持与关注！ 

问题 5.当前政策鼓励首发经济、产品提质供给，“以高质量供给创

造有效需求”，公司具体将如何对接政策导向，在绿色食品、品质消费
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供给方面推出针对性举措？ 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。公司高度重视政策导向，

围绕“以高质量供给创造有效需求”的方向推进业务布局：在绿色食品

领域，公司将依托现有生产及供应链体系，持续优化绿色生产工艺，强

化原料端的溯源管理与可持续采购，推动产品全链路的绿色化升级；在

品质消费供给方面，公司会深化产品创新与品质提升，结合市场需求推

进首发新品布局、优化产品结构，同时通过工艺升级、品控强化等方式

保障产品品质，以适配品质消费的需求。后续公司将持续跟进政策导向，

不断深化相关领域的举措，努力以高质量供给对接市场需求。感谢您对

公司的支持与关注！ 

问题 6.面对消费升级下健康饮品、功能食品的需求增长，公司除了

现有果汁产品和番茄汁等新产品，是否有进入其他健康食品领域的规

划？如何依托现有供应链优势实现品类延伸？ 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。消费升级下健康饮品、

功能食品的需求增长是行业重要发展趋势，公司对此保持高度关注并持

续开展市场调研与布局研判。在现有果汁、番茄汁等产品基础上，公司

会结合自身资源禀赋、市场需求及行业竞争格局，评估拓展其他健康食

品领域的可行性。后续若有具体规划，公司将严格按照监管要求履行信

息披露义务。感谢您对公司的支持与关注！ 

问题 7.公司股东轮流减持，这是要清仓卖给投资者吗？公司就这样

保护投资者？公司已经有回购 H股了，为啥 A股跌这么多也没见回购？ 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。关于您提及的事项，回

复如下：股东减持方面，本次相关股东减持系其基于股东合理资金需求

的自主安排，只减持 1%，且股东已严格按照监管要求履行了信息披露义

务，不存在您所担忧的“清仓卖给投资者”的情形；投资者权益保护方

面，公司始终高度重视投资者合法权益，通过稳健经营、规范信息披露、

积极开展投资者交流等方式，持续与投资者保持良性互动，努力以良好

的经营发展回报广大投资者；股份回购方面，公司的股份回购事项会结
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合自身发展战略、经营实际、市场环境等因素综合考量，并严格按照相

关法律法规及监管规则推进，后续若有相关计划，公司将及时履行信息

披露义务。公司将继续专注主业经营，稳步推进各项业务布局。感谢您

对公司的支持与关注！ 

问题 8.今年三季度营收相比去年有所减少，是什么原因导致的？ 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。今年前三季度公司营收

较去年同期增长约 29%，第三季度较去年同期有所波动主要是部分客户

业务的季节性经营节奏等客观情况影响发货数量有所减少所致。公司已

密切关注经营态势，后续将持续聚焦核心主业，优化业务布局与资源配

置，积极拓展市场渠道、提升运营效率，努力推动经营业绩的稳步改善。

感谢您对公司的支持与关注！ 

问题 9.你好，公司 2025 年前三季度收入与利润实现增长的原因是

什么？ 

回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。公司 2025 年前三季度，

实现营业收入 13.21亿元，同比增长 28.88%；归属于上市公司股东的净

利润 2.83 亿元，同比增长 43.38%，收入与利润实现双增的原因主要有

三方面：一是核心产品销量与结构双升，一方面行业订单景气度较高，

公司浓缩果汁销售数量同比大幅提升，直接拉动营收规模扩张；另一方

面高毛利产品占比持续优化，脱色脱酸果汁、NFC 果汁等高端品类营收

占比稳步提高，带动整体盈利水平上行，实现净利润增速高于营收增速。

二是行业格局红利加速释放，国内浓缩果汁行业已形成“两强主导”的

竞争格局，中小产能因资金、环保、成本等压力加速出清，市场份额向

头部企业集中，公司凭借行业龙头地位承接了更多市场订单，进一步夯

实营收与利润基本盘。三是产能与渠道布局优势凸显，公司已完成 7 省

10厂的产能布局，同时“一带一路”沿线新兴市场订单增速显著，国际

渠道的增量贡献进一步推动了营收和利润增长。感谢您对公司的支持与

关注！ 

问题10.公司2025年前三季度的商品主要出口至哪些国家和地区？ 
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回答：尊敬的投资者您好，感谢您的提问。公司作为国内浓缩果汁

行业的出口龙头，2025年前三季度商品出口业务依旧保持较高占比。出

口市场方面，除了传统的美国、日本、俄罗斯、南非等国家外，2025年

以来公司“一带一路”沿线新兴市场的出口份额进一步提升，中亚、东

南亚等地区的订单贡献度显著增加。感谢您对公司的支持与关注！ 

 

 

 

 


