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证券代码：688633                                   公司简称：星球石墨 

转债代码：118041                                   转债简称：星球转债 

南通星球石墨股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

编号：2025011 

投资者关系

活动类别 
机构调研 

参与单位 

北京疆巨星能国际投资有限公司 

上海国科龙晖私募基金管理有限公司  

蜂投财富资产管理有限公司 

上海赢仕投资管理有限公司  

九一私募基金管理（北京）有限公司 

光大证券股份有限公司  

银华基金管理股份有限公司 

时间 
2025 年 12月 17日   

2025 年 12月 18日   

地点 公司办公楼会议室 

接待人员 
董事会秘书、财务总监：朱莉 

证券事务代表：邹红燕 

投资者关

系活动主

要内容介

绍 

一、公司合成炉实现进口替代，有哪些关键技术？ 

公司关键技术包括氯化氢合成与余热利用一体化技术、氯气

和氢气高效混合反应技术、氯化氢合成自动安全点火启动系统、

浸渍剂改进技术等。公司石墨设备具有节能环保属性，已被列入

《国家战略新兴产业目录》（2018），核心技术被工信部编入

《国家工业节能技术应用指南与案例（2019）》，成为节能技术

的示范案例。公司研制的石墨合成炉在制备氯化氢或高纯盐酸的

同时能副产0.4-1.0MPa蒸汽，热能利用率达90%，以单台合成炉

氯化氢年产能50000吨计算，每年可副产蒸汽约45000吨，按照蒸

汽250元/吨测算，年创造副产蒸汽直接经济效益1100多万元，副

产蒸汽量相当于4000多吨标煤产生的热值，减少CO2排放量约

11500吨。 

二、公司浸渍技术的具体应用？ 

化工等工艺用的石墨材料主要为人造石墨，人造石墨属于透
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性材料，由此生产的石墨设备存在部分孔隙，因此需要采用浸渍

的方式将石墨中的孔隙填充起来，常用的浸渍剂为：合成酚醛树

脂、呋喃树脂、四氟乳液、水玻璃、沥青。公司通过自主研发形

成了特有的浸渍剂配方，将浸渍剂的耐温性提升至250℃，从而

有效提升石墨设备的耐温性能。公司通过不断改进浸渍剂技术，

使得石墨材料的机械强度、导热性及耐腐蚀性都有显著提高。 

三、公司产品更换周期？ 

通常情况下，公司产品的使用寿命为 8 年左右，具体取决于

下游客户的工况条件、使用频率、物料性质及实际运行过程中相

关配件的耗用情况。现阶段，部分客户购买的公司产品已接近使

用年限，日常维护成本较高，运行稳定性下降，存在更新换代的

需求。 

四、公司如何保障持续性创新驱动？ 

公司系国家制造业单项冠军示范企业、国家首批专精特新小

巨人企业、中国大型石墨化工设备研发生产基地，建有江苏省余

热回收利用石墨系统装置工程研究中心、江苏省防腐节能石墨设

备工程技术研究中心、江苏省企业技术中心以及江苏省工业设计

中心等省级工程技术研究中心平台。公司产品属于高端装备领

域，具有节能环保属性，主要产品已被列入《战略性新兴产业分

类（2018）》，核心技术被工信部编入《国家工业节能技术应用

指南与案例（2019）》，成为节能技术的示范案例。公司自设立

以来一直坚持将技术创新作为提升企业核心竞争力的重要举措，

始终围绕客户需求、行业技术发展趋势作为公司的研发方向，加

快产品迭代更新速度，改进产品性能，扩大产品应用领域。在自

主创新的基础上，公司注重与科研院所、高等院校等外部机构的

合作，坚持产学研一体化的创新研发机制，为持续发展提供有力

保障。截至2025年6月30日，公司共取得专利253件，其中发明专

利89件，公司主导、参与制定的各项标准共29项，其中国际标准

1项、国家标准13项、行业标准10项、团体标准5项。 

五、公司与印度 Mundra 签订的重大合同目前交付进度？ 

根据合同约定，印度 100 万吨绿色 PVC 项目交付工作正按计

划有序推进，目前进展顺利。该项目首批 3 套设备已完成交付，

按合同约定收到 90%货款；第二批设备共计 8 套，其中 4 套按合

同约定收到 65%货款，已于近期离港启运，剩余 4 套计划于 2025

年 12 月底发出；第三批设备共计 3 套，预计将于 2026 年 2 月底

前发出，实际履约进度仍将会受项目施工进度等因素的影响。    
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六、公司海外业务的拓展情况？ 

公司高度重视海外市场开拓，重点布局印度、东南亚、中东

及非洲等“一带一路”区域，目前已取得阶段性成效。子公司北

京普兰尼德工程技术有限公司作为海外业务拓展平台，自成立以

来已成功签订多份合同；同时，公司已设立外贸事业部，强化国

际市场拓展能力，通过参加行业展会、举办产品推广会等方式，

提升品牌在国际市场的知名度，为后续订单转化奠定基础。 

 


