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投资者关系活动记录表 

 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研              分析师会议  

媒体采访                  业绩说明会  

□新闻发布会                现场参观  

□路演活动                  □其他 

形式 现场     网上     电话会议 

参与单位名称 华泰证券、融通基金 

时间 2026年 03月 04日 

地点 浙江省杭州市新天地商务中心望座西楼 13楼 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书、财务总监：邹勇坚 

证券事务代表：李菁颖 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、今年春节阶段产品销售情况以及当前渠道库存情况？ 

答：面对因春节时间点变化带来的旺季销售窗口期变动，结合外部

消费市场环境变化，公司坚持“稳中求进”的经营基调，主动调整产品

出货节奏，严格管控渠道库存规模，维持产品价盘稳定，确保产品货龄

新鲜，切实保障消费者及经销商利益。第四季度，公司营收同比下降幅

度相比前三季度实现较明显收窄。 

2、古方五红业务发展阶段？ 

答：当前，“古方五红”暖乳茶产品主要在线上平台进行试销，公

司希望通过线上平台的传播，可以触达更多消费者；同时，公司正逐步

探索线下渠道。当前，该产品取得了不错的试销反馈。 

3、公司今年对即饮业务的发展规划？ 

答：即饮业务作为公司“双轮驱动”战略的重要一环，始终是公司

重点投入的业务。从当前即饮业务的产品结构来看，即饮业务的增长主

要来源于 Meco果茶。Meco果茶是即饮业务的核心，公司将继续做深做

透以校园为主的原点渠道，努力挖掘在礼品市场、零食渠道市场机会，

同时重视餐饮市场的开拓。未来，公司的即饮业务将围绕杯装形态做更

多品类探索，如杯装咖啡、杯装奶茶等。 

4、即饮产能利用率如何提升？ 

答：即饮杯装产能利用率的提升，关键在于销售规模的提升。未来，

公司将会不断丰富即饮业务的产品矩阵，研发更具性价比的产品，积极

探索即饮业务的渠道建设运营模式，并持续创新宣传形式，提升消费者

的品牌认知，努力提升销售规模；同时积极寻找外部合作代工的机会，



希望能够不断提升杯装即饮的产能利用率水平。 

5、面对现制茶饮店冲击下的发展规划？ 

答：公司产品价格带与高价位新茶饮存在区分，但低价格带茶饮店，

对包含公司产品在内的几乎所有预包装饮料都带来了一定的冲击。 

当前，在整体策略上，公司将在产品内容与形态上关联茶饮店，借

力新茶饮销售势能；同时发挥预包装产品的优势，服务线下茶饮店难以

覆盖的消费场景。 

在产品研发方面，公司沿着“健康化”“年轻化”“功能性”的方

向做更多创新；同时提升产品的“质价比”，用更好的品质以及更优惠

的价格获得消费者的认可。冲泡业务方面，近年来公司推出了“原叶现

泡”系列、养生功能性产品“古方五红”暖乳茶；即饮业务方面，公司

持续探索即饮咖啡、即饮奶茶、养生水等赛道，探索更多产品创新。 

在消费者沟通方面，公司以消费者为中心，采用代言人、场景体验、

IP 联名与内容营销等更加年轻化方式，传递品牌形象。 

在销售渠道方面，公司在稳住传统渠道的同时，积极拥抱餐饮、零

食量贩、新型商超等新兴渠道，跟随消费者流量，覆盖更多消费场景。 

6、餐饮情境下杯装即饮产品的适配性？ 

答：餐饮渠道是目前公司重点关注的新渠道。公司 Meco 杯装果茶

在杯装形态上与餐饮消费场景的高度适配；针对餐饮渠道特性，公司推

出定制化杯装即饮产品，定价策略贴合渠道需求，渠道价值链具备较强

竞争力；同时，果茶产品具备“解辣解腻”的天然属性，与重口味餐饮

连锁场景高度契合，铺货优势明显。后续，公司将持续深化区域业态探

索，进一步挖掘餐饮渠道的潜在市场机会。 

7、公司当前原材料价格的情况以及对未来成本端的展望？ 

答：公司的原材料采用“财年锁价”的模式，每个自然年的 7月到

下一个自然年的 6月会对部分原材料进行锁价，同时，公司会发挥自己

的规模以及现金流的优势，与上游供应商共同对原材料价格进行管控。

公司会持续推进精益生产，对成本端进行优化。 

8、公司销售团队的建设情况？ 

答：2025年，公司考虑内外因素的影响，结合不同城市的情况，通

过“一城一策”的方式，对销售团队进行了重新整合：下沉市场以冲泡

为主力，即饮辅助；在即饮机会大的核心城市，即饮团队为主，冲泡为

辅。 

从 2025年的运行情况来看，当前的团队部署较为符合公司的现状，

“稳中求进”有序发展。 

 


