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证券代码：600600                                    证券简称：青岛啤酒 

 

青岛啤酒股份有限公司投资者关系活动记录表 

参加 2026年青岛辖区上市公司投资者网上集体接待日 

暨 2026年第一季度业绩说明会 

 

投资者关系活动类别 

□ 特定对象调研        □ 分析师会议 

□ 媒体采访            √ 业绩说明会 

□ 新闻发布会          □ 路演活动 

□ 现场参观 

√ 其他 （参加青岛辖区上市公司投资者网上集体接待日活

动） 

参与单位名称及人员姓名 海内外投资者 

时间 2026 年 5 月 8 日 15:00~17:00 

地点  “全景路演”网站（http://rs.p5w.net）；微信公众号（名称：

全景财经）；全景路演 APP 

上市公司接待人员姓名 执行董事、财务总监、董事会秘书侯秋燕先生 

投资者关系活动主要内容

介绍 

 

为进一步加强与投资者的互动交流工作，构建和谐投资

者关系，青啤公司参加了由青岛市上市公司协会与深圳市全

景网络有限公司联合举办的 2026 年青岛辖区上市公司投资

者网上集体接待日暨举办 2026 年第一季度业绩说明会活

动，以在线交流形式就公司发展及经营情况、2026 年第一

季度业绩等投资者关注的问题与投资者进行沟通与交流。投

资者提问及公司回复情况如下： 

1.公司提出的‘五新’战略（新产品、新渠道、新人群、

新场景、新需求）落地效果如何？能否举例说明在场景营销

或新品类拓展上的具体成果（如现饮渠道增长、精酿啤酒销

量）？ 

尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。公司持续
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全面发力“五新”业务，开辟新增长空间。深耕线上、即时

零售等新兴渠道，推进线下渠道精细化运营，拓展高附加值

消费场景，优化“新鲜直送”业务布局。聚焦“Z 世代、女

性、新老年”等新人群，通过产品功能化、品牌场景化构建，

实现人群、产品、场景的深度契合。谢谢。 

2.公司‘1112N’产品战略中，经典、白啤等核心单品

持续放量。请问：（1） 如何避免大单品依赖风险？未来是

否计划培育第二增长曲线（如低卡、精酿等细分品类）？（2） 

现饮渠道（餐饮、夜场）与非现饮渠道（电商、即时零售）

的占比变化如何？O2O 及即时零售业务的增长是否可持

续？（3） 在消费场景扩容（如文旅、体育赛事）趋势下，

公司如何精准匹配营销资源以提升转化率？ 

答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。2026

年一季度，公司围绕“新产品、新渠道、新人群、新场景、

新需求”开辟增长新空间，通过线上线下融合推广，持续深

耕线上渠道，积极拓展新零售与即时零售业务，线上产品销

量继续保持快速增长。公司创新开展多场景品牌推广，强化

消费者互动，联动体育赛事、音乐节等多元场景开展品牌营

销，通过多元互动强化消费者连接，有效提升品牌认同感与

美誉度。谢谢。 

3. 2025 年公司分红比例达 69.87，派现 32.06 亿元，但

同期资本开支 12.8 亿元（主要用于智能化改造）。请问：

（1） 高分红政策是否与产能扩张或技术升级的资金需求冲

突？未来分红比例是否调整？（2） 财务费用因利率下降减

少，若未来利率上行，公司如何管理债务成本？（3） 现金

流净额 60.3 亿元（同比-10.91），主要因预收款项变动，如

何看待该指标波动对长期资金链的影响？ 

答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。公司
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秉承积极回报股东的发展理念，根据企业经营发展情况，实

行持续、稳定的利润分配政策，使广大股东得以分享公司的

发展成果。伴随公司经营业绩的提升，加大对投资者的现金

分红力度，2025 年度利润分配预案为每股拟派现金股利人

民币 2.35 元（含税），同比增长 6.8%。谢谢。 

4.介绍一下青岛啤酒生物科技有限公司生产基地的项

目进展情况及销售计划的落实情况 

答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。青岛

啤酒生物科技项目建设目前正在土建和设备采购阶段。谢

谢。 

5.侯总，请问公司【主品牌青岛啤酒 138.1 万千升】和

【中高端以上产品 104.2 万千升】这两个数字，【中高端以

上】内包含了哪些非主品牌的品牌？【主品牌】里面有哪些

不属于中高端的产品线？谢谢 

答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。公司

中高端以上产品包含了百年系列、经典系、纯生系、奥古特、

白啤及其他多款产品。谢谢。 

6.对于世界杯期间公司有没有什么具体的营销计划以

及预期目标呢？ 

答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。今年

来，公司创新开展多场景品牌推广，强化消费者互动，联动

体育赛事、音乐节等多元场景开展品牌营销，通过多元互动

强化消费者连接，有效提升品牌认同感与美誉度，为公司高

质量发展提供了坚实保障。公司针对世界杯赛特意创新推出

了与世界杯元素相关的产品。公司将在各地围绕世界杯赛开

展一系列消费促销等相关活动。谢谢。 

7.领导好，请教一下，对未来公司中高端产品的预期，
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销量增长的幅度，有没有什么营销手段来提升产品销量？ 

答：尊敬的投资者，您好！感谢对本公司的关注。公司

始终把产品结构优化、提升中高端以上产品的销量占比作为

长期的营销战略目标。公司持续推进品牌优化和产品结构升

级，以青岛啤酒经典、白啤等核心大单品为引领，加大经典

及以上中高端产品的培育与推广力度，加快培育全麦、精酿

以及 0 糖轻卡、无醇低醇等新品类、新赛道，产品结构及盈

利能力稳步提升。2026 年一季度，主品牌青岛啤酒实现产

品销量 138.1 万千升，同比增长 0.4%；中高端以上产品实现

销量 104.2 万千升，同比增长 3.1%。谢谢。 

附件清单（如有） / 

日期 2026 年 5 月 8 日 

 


