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证券代码：600262                         证券简称：北方股份 

内蒙古北方重型汽车股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                       编号：2026-001 

接待方式 

√特定对象调研  □分析师会议   □媒体采访 

□业绩说明会    □新闻发布会   □路演活动 

√现场参观      □其它 

时间 2026 年 5 月 15 日上午 10:00-12:00 

地点 公司线下参观调研及座谈 

接待单位 

华安基金、中信证券、润晖资产、六禾致谦私募基金、

紫金矿业投资(上海)有限公司、和基投资、中庚基金、彼

立弗投资 

公司接待 

人员 

财务总监、董事会秘书苏向军，中国兵器首席科学家李

来平，发展规划部经理刘栓伟，证券部经理田凤玲 

投资者关系 

活动内容 

一、公司主要业务及产品市场情况介绍 

公司主要业务为矿用车的研发、生产、销售和服务，

同时提供矿用车备件、维修承包及劳务服务等。公司可

生产载重 28—400 吨全系列矿用车（含机械传动矿用

车、电动轮矿用车、矿用洒水车、双动力矿用车、纯电

动矿用车、氢能源矿用车等），建有遍布全国、辐射全球

的营销服务网络，系列化产品广泛应用于冶金、煤炭、

有色、化工、建材、水电、交通基建七大矿业领域，遍布
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于国内外数百个大型露天矿山，是国内矿用车行业的领

航者。国际市场已拓展至蒙古、非洲等 69 个国家和地

区，已成为极具竞争力的民族品牌，在同行业领域世界

排名居于前列。特别是 2020 年实现澳洲市场和欧洲市

场的重大突破，首次进入国际公认的高端市场。 

二、主要交流问题情况 

1. 公司现阶段产能利用情况如何？ 

答：公司目前生产任务饱满，产能利用率处于较高

水平。各项生产经营均按计划有序开展推进，整体运营

态势保持稳健。在产能调度方面，公司坚持内涵式增长

与智造升级路线，通过优化生产排程、提升均衡化/柔性

化/连续化生产水平，最大程度释放现有产能潜力，提高

交付效率与响应速度，以数字化、智能化手段实现产能

的提质增效，高质量保障国内外市场订单需求。 

2. 2025 年经营活动产生的现金流量净额同比下降，

2026 年现金流情况是否会有所改善？ 

答：2025 年公司经营活动现金流量净额同比下降，

主要是为了保障订单交付及供应链稳定，采购商品支付

的现金增加。现金流具体表现受宏观经济、行业周期、

订单执行及结算进度等多重因素综合影响。2026 年，公

司将持续强化营运资金与现金流精细化管理：一是加强

销售回款与应收账款催收，优化合同收款节点，加速资
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金周转；二是统筹供应链协同与采购付款节奏，合理控

制营运资金占用；三是持续推进海内外市场拓展与产品

高效交付，夯实经营性现金流入基础。 

3.从 2025 年度报表来看，矿用车出口增速相对去

年有所放缓，主要原因是什么？ 

答：公司在国际市场占有率居于前三水平，目前国

际市场的空间还很大。从公司海外市场实现营业收入来

说，比去年有所放缓，主要是跟订单执行和交付节奏有

关。矿用车单台售价较高，车型不同，价格差距也较大。

公司按照合同约定科学组织生产并履约交付，在不同期

间会因具体业务执行情况有所波动，并未呈现出特定的

规律性。公司将一如既往，继续拓展好国际国内两个市

场。 

4. 2026 年第一季度合同负债增加的原因。 

答：公司按照合同约定要求准备生产供货。每笔订

单的交付时间与矿用车产品型号大小及配套件有关，总

体上从零部件准备到完成安装、调试、验收等，短的有

几个月的，长的有跨年度的。2026 年第一季度末合同负

债主要是根据合同相关条款，收到的矿用车产品合同预

付款项，金额约为 13.49 亿元，较上年末略有增长。公

司将持续优化生产组织与供应链管理，相关订单排产按

计划有序推进，全力保障国内外订单的高质量交付。 
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5.公司今年业绩及后续经营展望情况。 

答：公司按照年度预算要求，积极推进各项重点工

作和任务，目前生产经营平稳有序，力争实现年度经营

目标。公司将持续加大科技创新及商业模式创新力度，

不断巩固国内龙头地位，继续坚持国际化发展战略，努

力拓展国际市场，提升市场占有率，通过国内国际两个

市场双轮驱动，实现公司高质量发展。 

6.公司矿用车产品海外竞争及布局情况。 

答：目前来说，国际市场已拓展至蒙古、非洲、澳

洲及东南亚等“一带一路”沿线及新兴矿业 69 个国家和

地区，已成为极具竞争力的民族品牌。公司积极对标世

界一流企业，不断优化产品结构，提升产品性能，持续

深耕核心海外市场，通过“借船出海、借势出海、造船

出海”等模式，并视业务发展需要推进海外业务布局，

进一步提升全球市场份额。 

7.新能源矿用车在下游矿山客户的接受度如何？ 

答：当前公司正全面推进产品动力多元化布局，纯

电动新能源矿用车已实现系列化研发与批量交付，相关

产品销量占比正随市场需求稳步提升。在客户接受度方

面，下游矿山企业对新能源矿用车的认可度持续提高。

随着国家“双碳”战略落地及绿色智慧矿山建设的加速，

客户对设备环保性、安全性及全生命周期运行成本的要
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求不断提升。公司新能源产品凭借零排放、低能耗、低

噪音及高可靠性等优势，已在多个大型露天矿山项目中

投入应用并获得客户高度好评，市场竞争力显著增强。

未来，公司将紧跟行业绿色化、智能化发展趋势，持续

优化新能源产品性能与商业模式，进一步提升市场占有

率。 

8. 2026 年全球非公路矿用车行业的整体景气度怎

么样？ 

答：尽管全球经济仍面临一定不确定性，但全球矿

产资源开发节奏总体平稳。同时，在智慧矿山建设提速

与“双碳”目标持续深化背景下，行业正加速向智能化、

无人化及新能源化（纯电/氢能等）转型，结构性增长机

遇日益凸显；新兴市场工业化与基建推进将持续释放设

备需求，海外市场仍是全球矿用车行业重要的增长点。

长期来看，随着技术标准提升与绿色安全要求趋严，行

业集中度将进一步向具备核心技术、全生命周期服务及

全球化布局的头部企业集中。公司将坚定贯彻“高端化、

智能化、绿色化、国际化”发展战略，持续强化自主创

新与市场开拓，稳健应对周期波动，把握行业高质量发

展机遇。 

附件清单

（如有） 

无 
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记 录：                     审核： 
 


