
 

香飘飘食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

投资者关系活

动类别 

 特定对象调研                分析师会议  

媒体采访                    业绩说明会  

□新闻发布会                  现场参观  

□路演活动                    □其他 

形式 现场     网上     电话会议 

参与单位名称 

华西证券、昆仑健康保险、浦银安盛、华安基金、南京自营、国联人寿、

合熙智远、天弘基金、递归资产、北京信托、华夏未来资本、爱建证券、

逸融投资 

时间 2026年 05月 20日 

地点 浙江省杭州市新天地商务中心望座西楼 13楼 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书、财务总监：邹勇坚 

证券事务代表：李菁颖 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1.公司 2025年经营主要发生了哪些变化、当前经营情况如何？ 

答：2025年，公司在外部消费环境疲软、春节时间点变动的大环境

下，制定了“稳中求进”的经营策略，并于年内针对渠道价值链进行了

系统化的梳理，对价盘、货物流动等进行了优化改革，同时加强了对经

销商订货的指导，带动经销商经营积极性的提升。 

今年，公司将继续推进“双轮驱动”的战略，冲泡业务持续推进健

康化升级，围绕原叶现泡、古方养生系列，积极推动产品试销，并针对

“养生”需求，探索更多产品创新；即饮业务积极打造第二成长曲线，

以 Meco果茶为核心，同时对即饮奶茶、即饮咖啡等进行探索。 

当前，冲泡产品的销售旺季已经过去，正在向即饮业务的销售旺季

过渡，公司也正在进行紧锣密鼓的准备。 

2、原叶现泡奶茶在礼品市场的销售情况及轻乳茶的后续规划？ 

答：公司经典、好料系列冲泡产品在礼品市场销售时间较久，2025

年，公司将原叶现泡奶茶投放到礼品市场，一方面，给经销商提供了新

的产品，受到了经销商的欢迎；另一方面，在提升礼品市场的整体价盘

的同时，取得了不错的销售表现。 

在原叶现泡轻乳茶方面，后续，公司将持续做好产品的试销以及推

广工作，借助该产品向消费者传递“产品健康化”的认知，刷新“香飘



飘”品牌形象。 

3、药食同源系列产品在 2026 年是否有新的规划和创新？ 

答：“古方五红”与“古方八舒”两款产品，属于公司“古方养生

系列”，是公司根据药食同源的产品逻辑，传承改良经典方剂，使用道

地食材搭配非遗熬膏工艺制成，古方五红针对女性生理期暖养需求，具

有缓解疼痛、补气益血的功效；古方八舒针对睡眠障碍，具备改善睡眠

质量的功效。 

对于古方养生系列的两款产品，目前仍处在市场测试及线上推广阶

段，取得了一系列的积极反馈。公司未来会持续聚焦消费者的养生需求，

建立与消费者的信任度，探索更多产品创新，深化用户的触达和知晓。 

4、公司即饮板块的未来规划？ 

答：即饮业务作为公司的“第二成长曲线”，当前正处于培育阶段，

公司正积极推动扩大其营收规模。一方面，公司的 Meco 果茶产品，会

按照口味迭代的节奏继续推出新的口味以及季节限定产品；同时，公司

将会继续推出鲜果茶产品，满足消费者的需求；此外，针对零食量贩、

餐饮渠道等新兴渠道，会推出新的定制化产品。 

另一方面，公司将会继续积极探索杯装新品类，即饮咖啡、即饮奶

茶、养生水等新赛道。 

5、2026年对于零食、餐饮、会员店渠道的开发规划？ 

答：截至 2026 年第一季度，公司直营的零食量贩渠道终端门店已

经达到 4万家。2026年，公司将通过与更多零食量贩系统达成合作，进

一步提升终端数量。 

针对餐饮渠道，2025年公司通过试点，验证了公司产品在餐饮渠道

的业务逻辑。2026年，结合 Meco 果茶的产品特点，公司将会聚焦火锅、

烧烤等重口味场景以及自助餐消费场景，来拓展餐饮渠道。 

会员店方面，公司将继续通过“定制化产品”进行开拓。 

6、公司会继续扩大线下奶茶店的规模吗？ 

答：公司已经在杭州开设了四家线下茶饮店。当下，公司对线下茶

饮店的定位是“品牌宣传与体验窗口”，旨在向消费者传递年轻、健康

的产品理念，提供沉浸式的品牌互动空间，焕新消费者心目中的品牌形

象；同时也能更直接地收集市场反馈，为产品的研发和创新提供帮助。

对于大面积的拓店计划，仍然需要验证与观察。 

7、油价上升对原材料影响？当前原材料价格的情况以及对未来成本端

的展望？ 



答：当前油价上涨，对公司而言主要影响是部分杯材成本和物流成

本的提升。 

在大宗原材料的采购上，公司通过财年锁价的方式进行采购，2026

年上半年的原材料价格已经进行锁价。后续公司将持续关注外部局势对

原材料成本的影响。同时，公司也会利用现金流等优势，同上游供应商

一起，努力抑制原材料价格波动带来的影响。 

8、公司对于 2026年的业绩展望？ 

答：今年一季度，公司产品销售情况相比 2025 年一季度实现一定

的改善，特别是冲泡产品旺季销售恢复正常，对于今年上半年以及全年

的业绩有积极的作用。考虑到目前外部环境的不确定性较强，公司对全

年的业绩保持谨慎乐观的预期。公司将锚定长期发展目标，以健康可持

续经营为核心根基，持续推动各板块业务优化改善，聚焦养生赛道，加

大资源投入与布局力度，不断提升经营质量与市场竞争力，最终实现企

业盈利的稳步达成。 

 


