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投资者关系活

动类别 

 特定对象调研                 

媒体采访                     

□新闻发布会                   

□路演活动 

分析师会议 

业绩说明会 

现场参观 

□其他 

形式 现场     网上     电话会议 

参与单位名称 银华基金、华泰证券 

时间 2026年 10月 26日 

地点 浙江省杭州市新天地商务中心望座西楼 13楼 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书、财务总监：邹勇坚 

证券事务代表：李菁颖 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、今年第三季度公司业绩下滑的原因？ 

答：今年以来，国内消费环境整体偏弱，市场需求恢复节奏偏缓。

为保障渠道体系的良性健康发展，公司自三季度起主动调整出货节奏，

将旺季出货启动时点延后，进一步匹配旺季终端动销窗口。受该策略影

响，三季度出货规模有所回落。面对当前市场环境，公司从长期主义的

视角出发，延续“稳中求进”的经营基调，把经营重心放在自身能力的

建设上修炼内功，夯实发展基础。 

从经营举措来看，一方面，公司持续进行新品开发与新赛道探测，

围绕消费者对健康化的需求推进产品升级与新品培育；另一方面，公司

主动减少效益较低的费用支出，对费用投放的节奏和结构进行了调整。 

后续公司将根据外部环境的变化和业务的实际需要，统筹产品投入

与费用效率，稳步推进各项经营工作。 

2、今年前三季度，销售费用出现较大下滑的原因？未来对于费用投放

的安排？ 

答：今年以来，结合当前外部市场环境以及公司现阶段的经营所需，

公司减少了产品推广等费用的投入，把资源更多集中在产品力和渠道基

础的建设上，投放的节奏和结构相较以往有所调整，费用投入整体保持

克制，因此呈现出一定程度的下降。 



在后续费用投放规划上，公司将延续“稳中求进”的经营基调。公

司未来的费用投放整体仍将保持审慎克制，同时主动捕捉外部市场机

遇；若出现优质机会，公司将适时加大投入，抢抓发展窗口期。 

3、当前冲泡业务的备货情况？ 

答：2027年的春节时点相比往年有所提前，公司今年的旺季备货时

间相应较往年更早，整体备货节奏前移。目前，公司正积极为冲泡业务

的旺季做好准备，结合渠道需求安排生产与发货，后续也将根据旺季销

售的实际进展动态调整备货节奏。 

4、即饮业务前三季度的销售表现？ 

答：即饮业务前三季度销售收入同比有所回落，一方面，今年公司

对即饮业务渠道价值链进行梳理，叠加二季度天气因素，短期内对即饮

业务销售规模形成了一定影响；另一方面，公司调整对兰芳园冻柠茶的

策略，目前主要集中在北京、广东两个地区及线上渠道进行销售，导致

对即饮业务整体营收造成了一定的影响。未来，随着其销售规模降至较

低水平，对即饮业务整体营收的影响也会相应减轻。 

后续公司将继续推进即饮业务渠道价值链的梳理与建设，为业务的

长期健康发展打好基础。 

5、古方养生系列后续在新品研发以及未来规划？ 

答：古方养生系列是公司切入消费者日常养生场景中的具体需求，

采用“药食同源”理念打造的系列产品，目前整体仍处于试销阶段。今

年上半年，公司已推出“古方五红”“古方八舒”两款产品，下半年，

公司进一步推出“古方玉灵”“古方六润”新品，分别采用“黑参玉灵

膏”“化橘红秋梨膏”，实现温补、润养的功效。 

产品宣传方面，公司现阶段暂没有进行大规模的广告投放，更注重

消费者口碑与真实反馈的积累，逐步验证产品的消费潜力。目前，公司

正在梳理古方养生系列的营销方式，希望结合消费者反馈找到更适配的

推广路径。 

6、公司当前的新品储备？ 

答：冲泡产品方面，公司围绕冲泡产品的健康化升级，推出了“铁



棍山药八珍粉”，主打脾胃双温养。同时公司布局杯装冲泡咖啡赛道，

推出多款咖啡产品。在高性价比领域，公司旗下子品牌“艾啡”咖啡推

出“小黄油拿铁”和“生椰拿铁”两款主打性价比的杯装冲泡咖啡，目

前在线上渠道试销。在高品质手作咖啡领域，公司子品牌“香咖豹”推

出“手冲小黄油拿铁”、“手冲茉莉拿铁”两款产品，使用优质原料，

复刻线下畅销口味，以便消费者更便捷地获得咖啡饮用体验。即饮业务

方面，公司也在积极探索液体奶茶、咖啡等赛道。 

7、公司当前原材料价格的情况以及对未来成本端的展望？ 

答：原材料锁价方面，公司新财年的原物料锁价工作已经完成，主

要材料成本处于较为稳定的范围内。成本端方面，上半年原油价格的波

动对公司杯材成本、物流成本带来了一定的影响。公司将持续关注原油

价格及上游原材料的变化情况，做好成本端的管控。 

8、对于今年全年的业绩展望？ 

答：截至前三季度，公司销售收入同比去年得到一定的改善，主要

原因是冲泡业务在今年一季度的旺季销售期实现较大增长，对全年业绩

形成积极支撑。考虑到目前外部环境的不确定性较强，公司对全年的业

绩保持谨慎乐观的预期。公司将锚定长期发展目标，以健康可持续经营

为根基，不断提升经营质量与市场竞争力，最终实现企业盈利的稳步达

成。 

 


