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东港安全印刷股份有限公司 

中长期发展规划 

（草案） 

 
一、 目前商业票据市场的现状 

1、基本情况介绍 

商业票据印刷行业是一种市场化程度较高的行业，自90年代后期进入高速增

长阶段。客户遍及邮政、电信、铁路、银行、财政、税务、保险、证券、流通等

相关行业。进入该行业受到资本、市场、技术、市场准入等方面的制约，主要障

碍在于：（1）设备与技术水平要求较高,需要较大的资金投入和专业人才；（2）

市场分割形成的先入者优势，用户对产品安全性要求高，不轻易更换供应商，因

此使后入者进入市场难度较大；（3）工艺复杂，需要较长时间的实践积累经验，

培育技术工人；（4）行业准入制度：虽然印刷企业设立审批趋于市场化，但印刷

行业仍实行印刷许可制度，审批机关审批设立印刷企业时，除法定条件外，还要

遵循国家印刷企业总量结构和布局规划的原则，目前审批重点为生产规模和印刷

设备的技术水平。 

但是，我国的商业票据印刷业日趋成熟，尽管印刷业实行经营许可制度，但

在市场化趋势下，进入壁垒不是很高，因此低水平重复建设的商业票据印刷企业

很多，市场竞争剧烈。客户大多数采用招投标方式确定印刷厂商，行业利润率逐

年下降。 

2、市场容量、供求状况及发展趋势 

（1）市场容量 

商业票证印刷年产值每年以10%左右的速度增长，预计该增长速度至少会延

续到2015年。其中纸质电脑票据市场，经过10多年的发展，已发展到300多家电

脑票据印刷企业，拥有表格印刷机400多台，每年耗用无碳纸6万吨、胶版纸20

万吨，年产值达30-50亿元人民币。以商业票据印刷高度发达的日本为例，从1996

年起每年市场容量约4000亿日元（约合人民币300亿元），电脑票据占商业票据总

量的62.6%，拥有联动式票据生产线2000多条，中国只有400多条生产线的装机量。



 

2

由此可见，国内的电脑票据市场还远远没有饱和。 

（2）供求状况 

我国目前商业票据的用户主要集中在金融、财税和商业流通领域。其中，商

业票据需求大约有30%来自政府部门，随着政府部门行政改革的深化，保险、社

会保障体系的普遍推广，这种需求结构还将保持一段时期。此外，服务行业的发

展为票据印刷提供了广阔的市场空间。国外经验证明，在传统商业票据印刷市场

发展到一定阶段，客户将提出更高档次的“一站式”服务需求，趋向单一来源供应

及印刷管理，电子数据管理、数据处理市场会伴随表单、信函等需求快速增长，

这种产品的价值或附加值可有较大提高，如商业票据加上信封、广告、商业函单

以及数据处理信息等。 

国内每个省、区、市当地都有不同规模的印刷厂商，他们承接当地财政、税

务等大客户的业务。 

（3）发展趋势 

目前我国票据印刷行业正在随着终端客户需求的深化发展、呈现向行业纵深

进一步发展的趋势、每一类新的需求都极可能形成一个新兴的细分行业。就目前

市场而言：智能不干胶标签和可变数据帐单印制需求日渐兴起，增长迅速。 

不干胶标签在日化、医药、超市物流、电子、食品以及服装等行业都有巨大

的市场。据统计在欧美等发达国家不干胶标签人均消费量超过 15 平方米，而我

国目前人均消费量低于 2 平方米。随着国家强制推广电子监管码等措施的出台，

智能不干胶标签的市场发展潜力巨大。预计今后一段时间内我国的智能不干胶标

签年增长率大约 18-21％，由此可见，智能不干胶标签在我国今后的一段时间内

仍将高速发展。 

随着银行、电信、保险、邮政等行业的服务水平与国际接轨，帐单打印直邮

业务为代表的可变数据印刷业务也逐渐成为国内票据印刷新的业务增长点，现在

的可变数据印刷，正由单色向彩色喷墨印刷发展。据调查得知采用彩色帐单，可

提高销售额 88％，提高客户满意度 75％，这种业务在未来几年内将以 10-20％的

速度增长。 

 
二、 我公司目前的现状和在市场中的位置 
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（一）公司经营现状 

截至2007年底，公司商业票据年销售额达到了4.00亿元，实现利润总额6871

万元。从目前的市场情况来看，公司在商业票据表格市场中保持着一定的领先优

势，在生产能力、技术装备、市场覆盖等诸多方面仍能够保持龙头地位。 

数据处理和不干胶产品近期的发展趋势良好。数据处理产品和不干胶产品的

年销售收入也分别达到了729万元和1037万元，实现净利润137.19万元。目前数

据处理、封装打印项目，已在北京和上海建立了生产基地，主要服务对象包括银

行、基金等高端客户。不干胶商业标签和RFID产品的生产规模也正在逐步扩大。

可以说这两个新项目正在向专业化，规模化的方向良性发展，为未来几年的稳定、

健康的发展奠定了坚实的基础。 

  
（二）公司面临的主要竞争状况 

1、自身竞争优势 

本公司自身的竞争优势主要体现在以下方面： 

（1）市场先入者优势和品牌的知名度。公司是最早从事商业票据印刷业务

的厂家之一，生产规模和市场份额位于同行业前列，品牌知名度很高。 

（2）合理的客户结构。公司目前的客户包括银行、保险等金融机构，财政、

税务等政府单位，以及企事业单位，可以有效地规避因部分客户变化而造成的市

场风险。 

（3）完善的销售网络、高素质的营销人员和成熟的销售模式。公司的销售

服务网络建立时间长、销售网络覆盖全国30个省、市、自治区，能够及时有效地

满足各地客户的需求。 

（4）技术和设备优势。公司目前在设备、人才、生产能力、技术条件等方

面均已达到国内先进水平，而且经过十几年的摸索积累了丰富的技术和工艺经

验，技术和设备条件居于同行业前列。 

 2、竞争劣势 

本公司的劣势主要是产品成本较高，相对于小规模厂家，公司的人工成本、

折旧及管理费用较高，产品价格没有优势；交货周期相对较长，由于本公司近年

来业务增长迅速，在旺季设备处于满负荷运转，订单需要排队，而且向异地销售
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时产品运输时间较长；而RFID,数据处理打印等新兴市场由于客户接受程度不高，

还未达到经济规模。 

 

三、 公司未来 5 年内的发展目标 
根据目前的市场情况，结合公司实际和国际商业票据市场的发展趋势，公司

未来5年的发展目标为： 

1、行业市场定位 

公司的主营业务定位于商业票据印刷、数据处理封装打印、商业不干胶标与

智能标签三个细分市场。 

未来五年内各细分市场的市场定位分别是：继续保持商业票据市场的龙头地

位，数据处理封装打印成为国内同行业前三名的企业，商业不干胶标签成为北方

市场前五名的企业，在RFID智能标签的系统集成和开发方面成为国内有影响的企

业，在RFID智能标签的生产封装领域成为国内同行业前三名的企业。 

2、经营业绩发展目标： 

五年内保持经营业绩的稳步增长，主要业绩指标（包括营业总收入和净利润）

实现平均每年约10％的增长。 

3、市场开拓规划 

（1）、巩固商业票据市场的龙头地位，五年内销售收入和净利润每年增长约

7％。 

（2）、大力开拓数据处理打印、不干胶和智能标签业务，力争在五年内实现

年营业收入1亿元的计划目标。 

（3）、开拓海外市场，公司未来五年内将出口收入提升到1,000万元人民币。 

4、技术升级更新 

（1）、加大生产设备更新改造和设备研发投入，提高生产效率和技术水平。 

（2）、引进、开发新的技术，实现产品的升级换代，保持公司在印刷技术领

域的领先地位。 

（3）、开发、引进与数据处理打印业务和智能标签业务相配套的软件产品，

为用户提供更完善的服务。 

 


