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证券代码：002047                      证券简称：宝鹰股份                               公告编号：2014-055 

深圳市宝鹰建设控股集团股份有限公司 

2014 年半年度报告摘要 

1、重要提示 

本半年度报告摘要来自半年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读同时刊载于巨潮资讯网或深圳证券交易所网

站等中国证监会指定网站上的半年度报告全文。 

公司简介 

股票简称 宝鹰股份 股票代码 002047 

变更后的股票简称（如有） 宝鹰股份 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 钟志刚 吴仁生 

电话 0755-82924810 0755-82924810 

传真 0755-88374949 0755-88374949 

电子信箱 zq@szby.cn zq@szby.cn 

2、主要财务数据及股东变化 

（1）主要财务数据 

公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

 本报告期 上年同期 本报告期比上年同期增减 

营业收入（元） 2,220,540,414.47 1,838,598,522.00 20.77% 

归属于上市公司股东的净利润（元） 118,624,773.05 101,885,585.66 16.43% 

归属于上市公司股东的扣除非经常性损

益的净利润（元） 
118,047,853.99 101,660,790.07 16.12% 

经营活动产生的现金流量净额（元） -401,352,445.62 -323,001,144.97 -24.26% 

基本每股收益（元/股） 0.10 0.14 -28.57% 

稀释每股收益（元/股） 0.10 0.14 -28.57% 

加权平均净资产收益率 10.78% 14.63% -3.85% 

 本报告期末 上年度末 
本报告期末比上年度末增

减 

总资产（元） 3,725,626,311.05 2,790,936,151.12 33.49% 

归属于上市公司股东的净资产（元） 1,924,651,552.68 1,042,369,671.31 84.64% 
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（2）前 10 名普通股股东持股情况表 

报告期末普通股股东总数 27,104 

前 10 名普通股股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量 
质押或冻结情况 

股份状态 数量 

古少明 境内自然人 21.43% 270,621,679 270,621,679   

深圳市宝贤投

资有限公司 

境内非国有法

人 
12.55% 158,510,535 158,510,535 质押 142,000,000 

深圳市宝信投

资控股有限公

司 

境内非国有法

人 
11.41% 144,100,486 144,100,486   

庆津有限公司 境外法人 5.17% 65,248,362    

平安大华基金

－平安银行－

平安信托－平

安财富＊创赢

一期 67 号集合

资金信托计划 

境内非国有法

人 
4.60% 58,060,000 58,060,000   

李素玉 境内自然人 4.58% 57,847,746 57,847,746 质押 30,700,000 

南京瑞森投资

管理合伙企业

（有限合伙） 

境内非国有法

人 
3.17% 40,000,000 40,000,000 质押 40,000,000 

东方富海（芜

湖）二号股权投

资基金（有限合

伙） 

境内非国有法

人 
3.11% 39,227,355 39,227,355   

平安大华基金

－平安银行－

平安信托－平

安财富＊创赢

一期 67 号集合

资金信托计划 

境内非国有法

人 
2.97% 37,480,000 37,480,000   

GLOBE 

UNIONINDUS

TRIAL(BVI) 
CORP 

境外法人 2.93% 37,000,000    

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

除古少明、深圳市宝贤投资有限公司、深圳市宝信投资控股有限公司系一致行动人，平安

大华基金－平安银行－平安信托－平安财富＊创赢一期 67 号集合资金信托计划、平安大

华基金－平安银行－平安信托－平安财富＊创赢一期 67 号集合资金信托计划系公司配套

募集资金发行新股的股东平安大华基金管理有限公司外，公司未知股东之间是否存在关联

关系，也未知股东是否属于《上市公司股东持股变动信息披露管理办法》中规定的一致行

动人 

参与融资融券业务股东情况说

明（如有） 
不适用 
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（3）前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（4）控股股东或实际控制人变更情况 

控股股东报告期内变更 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期控股股东未发生变更。 

实际控制人报告期内变更 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期实际控制人未发生变更。 

3、管理层讨论与分析 

2014年上半年，全球和我国宏观经济形势迎来新的挑战和局面，受国家财政和货币政策影响，建

筑装饰装修工程设计及施工行业发展环境错综复杂，市场竞争压力持续加大。面临困难，公司审时度

势，科学应对，加大投入，适时调整经营策略。报告期内公司管理层借重组契机，在保证综合建筑装

饰装修工程设计及施工业务健康发展的同时，积极利用资本市场平台和企业运营平台，寻求新的业务

增长点和利润贡献点，努力塑造良好的资本市场形象，全面提升公司核心竞争力和市场影响力。 

2014年上半年，公司管理层围绕董事会制定的2014年经营计划和主要目标，坚持以发展为中心，

以品牌为根本，以市场为导向，以质量为优先，以效益为目的，发挥增量优势，不断提升公司管理水

平，健全公司经营体系，进一步推动了公司经营管理的科学化、标准化、规范化、专业化和信息化，

利用公司在工程资质、设计施工、细分市场、业务网络、人才支撑等方面的竞争优势，积极采用先进

成熟的新技术、新设备、新工艺、新材料，加快形成部品部件工厂化生产、装配化施工的一体化模式，

继续走科学有效的大装饰道路，为客户提供建筑装饰工程设计施工综合解决方案及承建管理服务，通

过技术进步、产品升级、优化业务流程与管理机制、创新营销模式等各种方式实施；同时通过并购战

略、人才战略、产业链一体化战略不断提升企业整合能力，进一步提升公司综合竞争力。 

报告期内，公司通过战略投资鸿洋电商，使公司拥抱互联网进军智能家装的步伐又往前实质性的

迈进了一步。公司将利用适应移动互联时代的O2O商业模式跨入家装产业，丰富自身的产品结构、客

户群体和产业链条，同时将为公司以内生及外延结合方式拓展智能家居、建筑智能化等领域业务奠定

基础。 

报告期内，公司加大业务开拓力度，保持了业务的稳定增长，同时成本费用控制取得一定的成效。

公司继续保持良好的发展势头，实现了业绩的稳步增长。报告期公司实现营业总收入222,054.04万元，

较上年同期增长20.77%；实现营业利润15,888.65万元，较上年同期增长17.08%；归属于上市公司股东

的净利润11,862.48万元，较上年同期增长16.43%。 

未来，公司一方面将积极推动宝鹰建设依靠自身实力滚动发展，进一步加强业务模式和管理理念

创新，充分利用公司既有优势和市场影响力积极与第三方机构展开合作，吸引潜在优质客户，进一步

扩大市场份额，并将努力学习和借鉴大数据、云计算、平台管理、移动互联网的管理理念，不断挑战

自己、不断开拓创新，引领行业潮流；另一方面公司亦将积极借助资本市场，在不断发展主营业务的

同时，积极寻找合适的外部资源，继续加快专业资源整合和产业链延伸步伐，构建大装饰格局，通过

合作、参股、控股等多种方式不断提升产业集中度，提高业务附加值，以内源性增长促进外延式的发

展，以外延式发展巩固内源性增长，进一步增强公司的整体资产质量、盈利能力和抗风险能力。 
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在报告期内，公司管理层围绕董事会战略目标着重开展了以下几点工作： 

1、进一步完善职了业经理人管理团队建设，着力推动人力资源开发计划的实施 

报告期，公司进一步完善了管理团队从传统的家族式企业向现代化的职业经理人管理公司的转

型，包括拥有30多年建筑装饰行业管理经验并在业界享有很高声望的教授级资深职业经理人成湘文在

内的一大批业界精英人士已纷纷加盟公司，公司已形成了老中青梯队年龄结构合理，企业管理、工程

技术、市场开拓、经济法律、金融证券等专业结构完善的高管团队。同时，公司继续坚持“以人为本”

的经营理念，高度重视人力资源的开发和优化配置。公司根据发展规划需要，在现有的人才基础上，

继续推进综合人才战略。 一方面对公司内有发展潜能的员工进行发掘和培训；另一方面积极引进外

部人才，加强对外部人才的识别、教育、培养和提升；在人才培训方面，继续加强了与专业建筑院校

的紧密合作，为公司输送对口人才。此外，公司进一步完善了人才培养机制、人才考核评价机制、人

才成长的激励机制等。 

2、大力推进市场经营开拓计划实施 

报告期，公司进一步巩固和扩大业已形成的市场知名度和市场占有率，抓住建筑装饰市场持续高

速增长的有利时机，通过整合配套资质、进一步完善营销网络、深入推进公司知名品牌和特色经营战

略实施、努力开发和培育高端客户等举措，持续提升本公司的品牌影响力，扩大市场占有率。 

（1）整合配套资质，提供综合解决方案及承建管理服务  

报告期内，公司在确保主业发展的同时，整合幕墙、门窗、智能化、消防、机电设备、钢结构的

资源配置，挖掘配套资质的巨大市场潜力，与主业资质形成良性互动，共同发展，为客户提供更完善、

更优质、更高效的建筑装饰工程设计施工综合解决方案及承建管理服务，为公司创造新的业绩和利润

增长点。  

（2）进一步完善营销网络 

公司实施“立足深圳、面向全国、走向世界”的经营策略，营销网络已经遍布除西藏、台湾以外的

大部分省会城市，在华南、华东、华中、华北、东北、西北、西南各大区域形成了一定的市场份额。

目前，公司已逐步开始由省会城市向周边城市科学布局。  

（3）深入推进公司知名品牌和特色经营战略实施 

公司从深度和广度上加快推进公司知名品牌和特色经营战略的实施，以提高市场竞争力和经济效

益为目标，倾力打造“诚信宝鹰、质量宝鹰、效益宝鹰、艺术宝鹰、文化宝鹰”的知名品牌内涵和特色

经营形象，导入科学的品牌管理体系，不断强化公司在建筑装饰市场的品牌效应和业主美誉度。  

（4）努力开发和培育高端客户  

公司进一步实施精品战略，更加充分发挥在服务高端客户方面的资源、技术、管理、经验、先发

优势，继续努力开发和培育更多高端客户，稳步增加业务来源，使其成为公司主要的业务构成。与更

多优质客户建立长期合作伙伴关系，进一步为公司未来盈利能力提升做出保障。 

3、努力推进产品技术开发与创新  

报告期，公司利用上市的契机，加大投入，加快产业链延伸步伐，培育专业化、标准化生产能力，

逐步推动建筑装饰部品部件由传统的施工现场手工操作向工厂化生产、装配化施工方向发展，缩短施

工周期、降低施工综合成本、提高工程质量，增强公司的施工业务承接能力，继续深化精细化管理，

有效提升公司的生产盈利能力。 

公司进一步推进“设计研发”战略的实施，加大资金投入力度，为设计人才提供更为舒适的工作环

境，进一步优化设计流程，在现有设计队伍的基础上，通过充实设计研发力量，健全研发体系，按照

专业化分工原则，建设集设计、研发为一体，技术优势突出、专业特色明显的装饰设计研发中心；大

力开展符合安全、绿色、节能、环保概念的新材料、新技术、新工艺的研发；积极打造研发设计协作

工作平台，推行协同设计、交叉设计、并行设计、创意设计。  

4、进一步推动深化改革和组织结构调整计划  

（1）公司严格按照现代企业制度，进一步完善法人治理结构，提升公司管理水平，降低企业经

营风险。 
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（2）根据公司发展需要进一步合理设置和整合管理及执行部门，积极推进企业信息化管理系统

建设，合理高效配置企业资源，逐步实现公司经营管理的科学化、标准化、规范化、专业化、信息化。 

（3）进一步加强成本控制体系，通过不断降低成本提升企业竞争优势。公司进一步通过全面预

算、材料比价、内部审计等措施继续加强内部管控，做好全面预算、预警机制，推出成本改善计划，

并且公司在供应链管理上进一步不断创新，完善招标流程，把采购向源头延伸。公司广泛吸取跨行业

采购经验和流程，进一步建立适应公司发展的供应链体系和采购平台。 

（4）进一步推行战略管理、标准化管理、风险管理，大力加强企业内控体系建设，建立行之有

效的激励和约束机制。  

（5）进一步完善和规范控股子公司的管理，建立有效的股权管理架构，保证对外投资的安全和

投资收益的稳定。  

5、进一步推进企业文化建设计划 

通过多年的沉淀和发展，公司业已形成了以“智、敏、勇”为核心要素的宝鹰文化内涵，该内涵强

调执行力、持续学习、改革创新、协作共赢与用心服务，体现了公司“团结、务实、奋斗、卓越”的企

业精神。报告期，公司不断强化和提升企业文化的理论价值和实践价值，为企业未来的发展提供强有

力的精神支撑。公司坚定打造“诚信宝鹰、质量宝鹰、效益宝鹰、艺术宝鹰、文化宝鹰”，继续高度重

视企业文化建设，积极贯彻实施“文化立企”发展战略。公司继续加大资金、人员、时间投入，做大做

强“宝鹰文化大讲堂”，使之成为中国建筑装饰行业倡导和引领“文化艺术”装饰装修产业发展方向的知

名平台，并努力以此探索出一条富有“宝鹰”特色的建筑装饰工程领域的一种高端“文化艺术”品牌模式。 

6、进一步实施收购兼并及对外扩张计划  

     公司董事会实施“以内源性增长促进外延式的发展，以外延式发展巩固内源性增长，进一步增强

公司的整体资产质量、盈利能力和抗风险能力”的经营战略。报告期内，公司使用自有资金10800万元

战略投资鸿洋电商，持有其20%股权。鸿洋电商成立于2002年，拥有和运行的“我爱我家网

(www.525j.com.cn)” 是中国家装、建材和家居领域领先的线上线下结合型（以下简称“O2O”）电商平

台，“我爱我家网(www.525j.com.cn)”将“电商+店商+专业服务商”的品牌定位植入家装、建材和家居行

业，以O2O为主要运行模式，实现线上线下兼有会员、广告等网站增值业务，突破传统家装建材业，

发挥电商基因，立足体验式店商营销，在上海及周边地区取得快速发展的同时，通过在其它中心城市

设立电商平台分站和体验店的方式在全国范围内进行市场拓展。 

公司将本次战略投资入股鸿洋电商作为践行公司发展战略的重大战略举措，鸿洋电商作为家装领

域移动互联时代新商业模式的代表企业，同时与公司现有优势产业结合，将在资源整合及产业协同领

域的紧密合作。公司通过战略投资鸿洋电商，使公司拥抱互联网进军智能家装的步伐又往前实质性的

迈进了一步。公司将利用适应移动互联时代的O2O商业模式跨入家装产业，丰富自身的产品结构、客

户群体和产业链条，同时将为公司以内生及外延结合方式拓展智能家居、建筑智能化等领域业务奠定

基础。 

4、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

http://www.525j.com.cn/
http://www.525j.com.cn/
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（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无合并报表范围发生变化的情况。 

（4）董事会、监事会对会计师事务所本报告期“非标准审计报告”的说明 

□ 适用 √ 不适用  

 

 

 

深圳市宝鹰建设控股集团股份有限公司 

董事长：古少明 

二〇一四年八月二十七日 
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