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河南碧佳实业股份有限公司 

2016 年年度报告摘要 

一、重要提示 

1.1 本年度报告摘要来自年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细

阅读同时刊载于全国股份转让系统公司指定信息披露平台（www.neeq.com.cn

或 www.neeq.cc）的年度报告全文。 

1.2 公司董事会及其董事、监事会及其监事、公司高级管理人员保证本报

告所载资料不存在任何虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并对其内容的真实性、

准确性和完整性承担个别及连带责任。 

1.3 公司全体董事出席了审议本次年度报告的董事会会议。 

1.4 利安达会计师事务所（特殊普通合伙）对本公司本年度财务报告进行

了审计，出具了标准无保留意见的审计报告。 

1.5 公司联系方式 

董秘（信息披露事务负责人）:张燕清 

电话:18937112272 

电子信箱: yanqing.zhang@zzbijia.com 

办公地址: 郑州市金水区经三路财富广场 3号楼 21层 2102号 
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二、主要财务数据和股东变化 

2.1 主要财务数据 

单位:元 

项目 2016 年(末) 2015 年(末) 
本年(末)比上年

（末）增减（%） 

总资产 94,202,905.20 97,121,625.61 -3.01 

归属于母公司股东的净资产 45,060,060.03 36,011,280.27 25.13 

营业收入 113,986,174.05 127,202,951.91 -10.39 

归属于母公司股东的净利润 -64,830.42 2,053,997.62 -103.16 

归属于母公司股东的扣除非经常性损益

的净利润 
-1,471,420.68 3,008,463.80 -148.91 

经营活动产生的现金流量净额 6,110,546.79 18,819,896.15 -67.53 

加权平均净资产收益率 -0.15% 17.42% - 

基本每股收益（元/股） -0.0015 0.21 - 

稀释每股收益（元/股） -0.0015 0.21 - 

归属于母公司股东的每股净资产(元/股) 1.00 1.20 -16.58 

2.2股本结构表 

                                                                   单位：元 

股份性质 期初数量 比例% 期末数量 比例% 

无限售条件

股份 

无限售股份总数 - - 3,000,000.00 6.66% 

其中：控股股东、

实际控制人 
- - - - 

董事、监事、高管 - - - - 

核心员工 - - - - 

有限售条件

股份 

有限售股份总数 30,000,000.00 100.00% 42,000,000.00 93.34% 

其中：控股股东、

实际控制人 
27,299,000.00 90.99% 38,215,800.00 84.92% 

董事、监事、高管 11,710,000.00 39.03% 16,396,800.00 36.44% 

核心员工 - - - - 

总股本 - 30,000,000.00 - 45,000,000.00 - 

普通股股东

人数 
- 7 7 
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2.3前十名股东持股情况表 

                                                                   单位：元 

序号 股东名称 期初持股数 持股变动 期末持股数 

期末持

股比

例% 

期末持有限

售股份数量 

期末持有无

限售股份数

量 

1 毕伍振 9,009,000.00 3,603,600.00 12,612,600.00 28.03% 12,612,600.00 - 

2 毕国振 1,501,000.00 599,000.00 2,100,000.00 4.67% 2,100,000.00 - 

3 张桢 500,000.00 201,400.00 701,400.00 1.56% 701,400.00 - 

4 张燕清 500,000.00 201,400.00 701,400.00 1.56% 701,400.00 - 

5 赵宇华 200,000.00 81,400.00 281,400.00 0.63% 281,400.00 - 

6 

碧佳资产

管理有限

公司 

18,290,000.00 7,313,200.00 25,603,200.00 56.89% 25,603,200.00 - 

7 

郑州立兴

企业管理

咨询中心

（有限合

伙） 

- 3,000,000.00 3,000,000.00 6.66% - 3,000,000.00 

合计 - 30,000,000.00 15,000,000.00 45,000,000.00 100.00% 42,000,000.00 3,000,000.00 

 

2.4公司与控股股东、实际控制人之前的产权及控制关系 
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三、管理层讨论与分析 

3.1 商业模式 

公司主要从事化妆品代理品牌及自营品牌的销售业务。 

目前公司的代理品牌主要包含佰草集、纽西之谜、嘉莉比奥、瑰柏翠，销

售业务的核心在渠道搭建，依靠多年深耕开拓，公司在河南省及安徽六安、滁

州、巢湖、铜陵、黄山、蚌埠建立了广泛的销售渠道，与郑州丹尼斯百货、合

肥百货大楼、二七万达、中原万达、大商等大型百货商场建立了稳定的合作关

系，公司产品主要通过上述大型百货商场售予终端消费者。公司的销售模式主

要分为联营、买断和代理三种模式，在联营模式下，产品的所有权归属于公司，

公司在产品销售后确认收入；在买断和代理模式下，产品的所有权归属于对方，

公司在产品销售给买断方/代理方后确认收入。 

报告期内，公司自有品牌天露芬产品委托 OEM 加工厂商进行加工，由德国

碧佳全资子公司德国天露芬负责销售。公司与代理商约定一定的产品优惠价格

和销售政策支持，代理商将产品通过自有的渠道(香水店、有机食品店等)销售给

最终消费者。 

报告期内公司商业模式变化情况：一是自有品牌天露芬由柏林公司代理对

接代理商销售改为本公司直接对代理商销售，未影响商业模式的变化；二是公

司在德国注册渠道品牌“ECOOLOGY 集合店”，发挥公司在德国的团队优势，

精选德国高品质的天然、有机健康护肤品集合在一家店铺进行销售，如“伊丽

萃璞”、“普丽马维拉”的精油等，并结合公司在信息技术上的优势开发线上

商城“ECOOLOGY 集合店”，打通线上线下销售渠道,实现客户的一体化服务

与销售。因 2016 年 10 月只开设一家店，又在试营业期，收入占比只有 0.12%，

不影响公司整体商业模式。 

报告期末至报告披露日，公司的商业模式未发生变化。 

3.2 报告期内经营情况回顾 
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2016 年公司实现营业收入 113,986,174.05 元，同比下降 10.39%，主要原因

有以下几个方面： 

1、2016 年高夫品牌实现营业收入 635,503.61 元，同比 2015 年营业收入

3,192,980.31 元下降 80.09%，主要原因是高夫品牌不符合公司产品体系的发展

规划，2016 年公司主动终止高夫品牌的代理业务，报告期内营业收入主要为处

理库存产生，造成收入同比大幅下滑； 

2、2016 年自有品牌天露芬实现营业收入 6,395,595.40 元，同比 2015 年营

业收入 9,588,870.92 元下降 33.30%，主要原因是报告期内自有品牌天露芬产品

新旧更换，新系列于 2016 年 5 月、7 月、9 月、11 月分四次进入市场，新系列

未上市之前原合作加盟商暂停进货并有部分老品退货，因此造成 2016 年自有品

牌天露芬营业收入同比下滑； 

3、2016 年佰草集品牌实现营业收入 106,462,020.96 元，同比 2015 年营业

收入 113,913,767.90 元下降 6.54%，主要原因是报告期内百货行业进入低谷，有

些百货商场出现了运营状况及资金问题，为防范公司的应收账款风险，公司对

所有合作百货进行了综合评估，主动终止了一些运营不良的百货商场合作； 

公司作为一家从事多年化妆品销售的企业，在 2016 年佰草集品牌全国销售

下滑的大环境下，公司的销售总体来看基本稳定。公司经过两年的战略梳理和

布局，代理品牌、自有品牌、渠道品牌“三驾马车”布局完成，自有品牌 2016 年

产品上新已完成，渠道品牌实体店及线上商城在 2016 年 11 月也开始正式销售，

2017 年在自有品牌和渠道品牌的发展下，公司不断的提高自身核心竞争力，持

续经营能力增强。 

3.3 竞争优势分析 

1、品牌优势 

代理品牌佰草集是上海家化公司 1998年推向市场的一个具有全新概念的品

牌，是中国第一类具有完整意义的现代中草药中高档个人护理品，是国内化妆
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品第一品牌，在国内市场上已经具备一定的影响力。公司于成立之初就开始代

理佰草集品牌，与品牌商建立了稳固的合作关系。 

自有品牌天露芬是 1980 年创始于德国的一个有机品牌，是德国有机产品的

先锋品牌，目前主要通过德国的有机食品店、香水店、药店等对有机标准要求

严格的渠道出售，产品销售区域辐射法国、日本、奥地利等国家。2016 年公司

重点在德国市场完成天露芬产品上新，2017 年将优选品质较好的化妆品集合店

及自有渠道有机客集合店、线上旗舰店销售。 

渠道品牌“ECOOLOGY 集合店”是公司于 2016 年 6 月在德国注册的集合

店商标，公司 2013 年在德国成立全资子公司，通过自身多年的化妆品零售经验

及对欧洲市场化妆品的深入了解，参加有机展会、生产过程实地考察、有机标

准行业认证及内部购买试用的方式精选护肤产品，围绕客户需求专为追求健康、

品质生活的都市人群量身打造出天然有机产品一站式的服务平台。 

2、团队优势 

公司从成立之初就致力于化妆品的销售，所属团队从事化妆品销售多年，

建立了丰富的渠道、积累了丰富的终端销售经验。公司采用人才梯队建设体系

对人员进行管理，终端护理师采用星级制，护理师的晋升路线为从一星至五星

再到店长、主管、区域经理，完整的晋升通道有利于护理师的个人成长及保持

其稳定性，有助于提升其销售积极性，公司通过此晋升体系打造了一支强有力

的销售团队。 

3、信息化管理优势 

公司在信息化、标准化管理上一直走在前列，公司自 2010 年开始自建信息

团队，针对公司业务模式研发适合公司的 ERP 管理软件（OBS 系统），该系统

实现了进、销、存的一体化管理。所有的门店可以在系统里自主申请货品，记

录销售信息并完成会员信息录入，通过此系统不仅保证管理层可每天跟踪门店

的销售情况，也为公司的会员服务及终端管理提供了强有力的支持。2016 年公
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司依据市场转型需求开发了“ECOOCOGY集合店”线上商城，线上线下会员打通，

为会员服务及提高粘性提供了有力的支持。 

4、培训优势 

公司一直将员工培训作为公司管理的重点，设有专门的培训部门，采用多

样化的培训主题和培训形式，结合不同星级员工，开展多层次的课程体系，通

过培训提升员工的综合能力。培训内容包括皮肤知识、产品知识、产品陈列、

会员管理、现场护理，健康保健、养生之道等。 

四、涉及财务报告的相关事项 

4.1 与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法未发生变化。 

4.2 报告期内未发生重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

4.3 与上年度财务报告相比，公司财务报表合并范围未发生变化。 

4.4 利安达会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的

审计报告。 

 

 

                                        河南碧佳实业股份有限公司 

                                                    董事会 

                                               2017 年 4 月 18日 


