
四川牧天食品股份有限公司 

2016 年年度报告摘要                                              公告编号：2017-019 

1 

证券代码：838642        证券简称：牧天食品        主办券商：安信证券 

 

 

 

四川牧天食品股份有限公司 

（股票代码：838642） 

 

 

 

2016年年度报告摘要 

 

 

二零一七年四月 

 



四川牧天食品股份有限公司 

2016 年年度报告摘要                                              公告编号：2017-019 

2 

一、重要提示 

1、本年度报告摘要来自年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读

同时刊载于全国股份转让系统公司指定信息披露平台（http://www.neeq.cc）的年度

报告全文。 

2、公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证本报告所载资料不存

在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性

承担个别及连带责任。 

3、公司第一届董事会第十一次会议、第一届监事会第四次会议审议通过了公司

年度报告，公司全体董事、监事均出席会议并表决，没有董事、监事、高级管理人员

对本报告内容的真实性、准确性、完整性无法保证或存在异议。 

4、公司本年度财务报告已经大华会计师事务所（特殊普通合伙）审计并出具标

准无保留意见的审计报告。 

5、公司联系方式 

董秘（信息披露事务负责人）:周勇 

电话:0813-3160358 

电子信箱:1664775668@qq.com  

联系地址:四川省自贡市自流井区荣边镇灵官殿社区 54号 

邮政编码：643020 

 

二、主要财务数据和股东变化 

（一）主要财务数据                单位:元 

项目 2016 年 2015 年 增减比例 
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营业收入 106,319,149.86 94,302,998.86 12.74% 

归属于挂牌公司股东的净利润 74,057,140.55 55,736,481.60 32.87% 

归属于挂牌公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
50,028,871.86 31,955,571.80 56.56% 

经营活动产生的现金流量净额 8,184,658.95 6,183,587.43 32.36% 

加权平均净资产收益率（依据归

属于挂牌公司股东的净利润计

算） 

7,786,858.78 6,122,500.36 27.18% 

加权平均净资产收益率（依据归

属于挂牌公司股东的扣除非经常

性损益后的净利润计算） 

3,994,971.64 -7,812,495.60 - 

基本每股收益（元/股） 11.96% 19.00% - 

稀释每股收益（元/股） 11.38% 18.81% - 

归属于挂牌公司股东的净资产

（元） 
0.15 0.21 -28.57% 

归属于挂牌公司股东的每股净资

产（元/股） 
0.15 0.21 - 

 

（二） 股东变化                   

1、股本结构                                                     单位：股 

股份性质 期初 期末 
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数量 比例 数量 比例 

无限售

条件的

股份 

无限售股份总数 - - - - 

其中：控股股东、实际控制人 - - - - 

董事、监事、高管 - - - - 

      核心员工 - - - - 

有限售

条件的

股份 

有限售股份总数 56,585,000 100.00% 56,585,000 100.00% 

其中：控股股东、实际控制人 49,200,000 86.95% 49,200,000 86.95% 

      董事、监事、高管 - - - - 

      核心员工 - - - - 

总股本 56,585,000 - 56,585,000 - 

股东总数 13 

注：“核心员工”按《非上市公众公司监督管理办法》的有关规定界定；“董事、监

事及高级管理人员”包括挂牌公司的董事、监事和高级管理人员（身份同时为控股股

东及实际控制人的除外）。  

 

2、前 10 名股东持股情况表              单位：股 

序号 

股东 

姓名 

期初 

持股数 

期内 

增减 

期末 

持股数 

期末持股

比例 

期末持有限售

股份数 

期末持有无限

售股份数 

1 天牧集团 25,500,000 - 25,500,000 45.06% 25,500,000 - 
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2 张荩 13,700,000 - 13,700,000 24.21% 13,700,000 - 

3 天健管理 5,000,000 - 5,000,000 8.84% 5,000,000 - 

4 牧天管理 5,000,000 - 5,000,000 8.84% 5,000,000 - 

5 石金华 2,000,000 - 2,000,000 3.53% 2,000,000 - 

6 王茸玲 2,000,000 - 2,000,000 3.53% 2,000,000 - 

7 林美香 1,100,000 - 1,100,000 1.94% 1,100,000 - 

8 舒启全 937,500 - 937,500 1.66% 937,500 - 

9 邱菊 600,000 - 600,000 1.06% 600,000 - 

10 方合投资 375,000 - 375,000 0.66% 375,000 - 

合计 56,212,500 - 56,212,500 99.33% 56,212,500 - 

前十名股东间互相关系说明： 

张荩持有天牧集团（天牧集团持有牧天食品 45.06%的股份）98.00%的股权；张荩

持有天健管理（天健管理持有牧天食品 8.84%的股份）96.00%的份额；张荩持有牧天

管理（牧天管理持有牧天食品 8.84%的股份）96.00%的份额。除上述关联关系外，公

司现有股东之间不存在其他关联关系。 

普通股股本情况中提及的期初股数均为挂牌日公司的股份数。 

三、管理层讨论与分析 

（一）商业模式 

根据《上市公司行业分类指引》（2012 年修订），公司所处行业属于“C13 农

副食品加工业” ，主营业务是从事“盐帮厨子”品牌的冷吃兔系列及手撕肉系列等

休闲产品的研发、生产和销售业务，处于休闲食品行业中的一个细分产业，主打产品
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“冷吃兔”具有很强的地方特色，因而在行业集中度偏低的休闲食品行业中拥有相对

较高的市场集中度，公司袋装“自贡冷吃兔”产品在川渝市场占据主导地位。公司以

兔肉、黑珍猪肉、牛肉为主自主研发的休闲食品，“自贡冷吃兔”、“ 黑珍猪手撕

肉”、“赤焰牛肉”以香辣劲道、唇齿留香的特色风味给消费者味蕾带来全新的体验，

已成为自贡地区的特色饮食文化名片。 

公司经过多年业务发展已逐步形成以“冷吃兔”、“赤焰牛肉”、“黑珍猪手撕肉”

为主，掌中宝、鸡拐、兔头、兔腿、辣子鸡、鸭脖等为辅的四川风味休闲食品供应商；

其中“冷吃兔”、“腌腊制品”“黑珍猪手撕肉”“赤焰牛肉”为公司的主导产品，报告

期内销售占比达75.19%，在该细分市场具有较高的品牌知名度和市场影响力；并且公

司于2015年7月被国家质量监督检验检疫局认定为“国家地理保护标志产品标准制定

企业”。 

公司依托于基地与农户相结合的产业化经营模式，在确保原材料供应和质量品质

的前提下，采取“线下经销+线下直销+线上自营、分销”的销售模式，通过与各大经

销商合作，实现在家乐福、沃尔玛、伊藤洋华堂等大型商超平台销售公司产品，并通

过线下专卖店渠道、流通渠道和特产专营店等渠道将公司产品直接销售给终端消费者。

报告期内，公司已在四川省自贡市中心开设2家专卖店；同时，通过淘宝、天猫、京

东和1号店等第三方电子商务平台开设自己的店铺进行运营及销售产品。目前，公司

以天猫企业旗舰店作为示范店，已在互联网中成功树立品牌形象；在“冷吃兔”、“自

贡冷吃兔”、“自贡特产”等类目中排名第一，并成功进入天猫品牌库，成为优先推荐

类产品。同时借助新浪微博、网红主播等媒体渠道，用年轻消费者熟悉的语言和关注

点，通过人气网红与其进行互动沟通。并定期根据效果进行调整。从目前的数据来看，

这样的沟通不仅可以加强了品牌与受众的互动，提升公司品牌影响力，更能促进了产

品的销售，继而扩大产品的市场占有率。 

公司立足于以“冷吃兔”为主导的肉制品的生产、研发；拥有一个专业的食品研

究所及一批资深的川渝特色调味研究专家，能及时根据消费者需求及行业发展趋势对

产品进行改善、创新和研发。公司坚持采用传统方法与现代的先进调味技术和加工工

艺相结合，不断提升工艺水平，扩大产品口味的受众群体，实现盈利最大化。 

2016年，公司商业模式较上一年未发生重大变化。 
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（二）报告期内经营情况回顾 

报告期内，公司加大了市场开拓力度，增加了产品销售的种类，2016年销售额和

净利润同比均有所增长。 

1.公司财务状况 

截至2016年12月31日，公司资产总额为106,319,149.86元，较上年末增长12.74%，

主要是由于2016年生产经营盈利使得净资产增加；并且今年公司新增产品种类以及各

电商平台销售量的提高，对产品的需求量加大，因此公司存货相应增加，故而引起资

产总额增加；同时增加新股东投资6,585,000.00元。报告期内，负债总额为

32,262,009.31元，较上年度末减少16.35%，主要原因为归还2015年12月31日前张荩、

高炜、廖雨茜为公司垫付10,123,300.00元的资金；公司净资产为74,057,140.55元，

较上年末增加32.87%，主要原因为公司2016年1-6月先后进行三次增资，吸收投资款

合计为10,136,000.00元,经营盈利8,701,107.31元。   

2.公司经营成果 

报告期内，公司实现营业收入50,028,871.86元，实现净利润8,184,658.95元，

两者分别比上年同期增长56.56%和32.36%，主要是2015年上半年产品种类较少，产品

主要有冷吃兔、手撕肉和腌腊制品三大类；2016年新增赤焰牛肉、掌中宝、毛肚和鲜

活禽蛋等品种。报告期内，冷吃兔、手撕肉和腌腊制品销售收入达到34,890,748.48

元；新增品种销售收入合计15,132,449.88元；2016年公司营业成本32,076,973.48元，

比上年同期增长67.07%，其原因是公司产品种类增加，各项成本投入也相应增加，公

司营业成本大幅度增长。 

3.现金流量状况 

报告期内，公司经营活动产生的现金流量净额为 3,994,971.64元，比上年同期

增加11,807,467.24元，公司加大了市场推广、增加了产品种类，公司销售商品、收

到的现金比上年同期增加17,533,627.04元。2015年因公司销量增加，雇佣了大量临

时工；2015年公司购入生产设备，使得生产自动化程度提高，2016年公司生产上对临

时工的需求量下降，因此支付给职工以及为职工支付的现金减少956,268.80元；公司

投资活动产生的现金流量净额为-2,414,159.00元，比上年同期减少10,894,459.49元，

公司在2015年购入了生产设备，在2015年、2016年相继投入使用；公司2016年对固定
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资产的需求相较于 15年大量减少；公司筹资活动产生的现金流量净额为

-2,390,205.00元，比上年同期减少18,704,336.68元，主要系公司2016年新增股东投

入6,585,000.00元，比2015年减少20,544,000.00元,2016年新增贷款510,000.00元。 

4.业务发展情况 

报告期内，公司向市场投入了“赤焰牛肉”“麻辣掌中宝”等新品，通过线上“天

猫”“京东”“千家小店”等平台的运营，成功进入天猫品牌库，成为优先推荐类产

品；同时线下市场的开发和线下体验店的开设，扩大了“盐帮厨子”的品牌知名度和

影响力；公司希望通过多渠道的销售，多样化的产品，为产品结构的升级和效益的提

升提供保障，也为产品走向全国更广泛市场奠定基础。 

在内部控制及治理上，公司持续完善了法人治理结构，通过完善各项制度，强化

内部控制管理，规范运行，随着公司未来经营规模的扩大，公司将不断完善治理机制，

以保证公司的决策程序科学有效，公司治理机制规范健全，以保障公司及全体股东的

利益。 

未来，公司高度重视主营业务产品的研发和销售渠道的拓展，持续提高生产技术

水平和产品研发能力，继续完善和巩固产品技术支持体系，为产品的推广和销售区域

扩大提供有力保证。 

（三）外部环境分析 

1、食用兔肉的习惯在中国日渐广泛 

    成都平原周围多丘陵，尤其是自贡等地区，几乎都是小山。虽然气候条件较佳，

饲草资源丰富，但是不适宜饲养大型牲畜，所以多养兔，当地的兔业很发达。 

四川养兔历史悠久，有明确历史记载的养兔史，可追溯到清朝乾隆年间。悠久的

养兔史，使得家兔养殖在四川具有广泛的群众基础，正是因为当地兔业发达，使得四

川人有吃兔肉的习惯。近年来，随着四川人外出创业、读书、务工，将食用兔肉的习

惯带到了全国各地，在一定程度上影响了当地人的食用习惯，使他们接受并喜欢上兔

肉的食用。 

2、猪肉在肉类市场消费占比日益降低，兔肉等禽肉、畜肉占比开始增长。 

我国是农业大国，但是农村建设往往落后于城市建设进程，而农产品加工企业属

于第二产业的范畴，是指对农业所提供的初级产品进行加工的工业企业，是农业产业
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链的延长。随着社会经济不断的发展，作为产业延长的部门，农业部门生产的初级农

产品质量影响着我国农业的经济效益。在此背景下，肉制品及副产品加工业在这一背

景下应运而生。肉制品及副产品加工业指主要以各种畜、禽肉为原料加工成熟肉制品，

以及畜、禽副产品的加工活动。 

随着经济的进一步发展、人民生活水平的提高以及购买力的增强，我国肉类制品的生

产和消费总量将实现持续增长。肉类市场需求呈多样化发展趋势，消费结构将进一步

调整优化，猪肉在肉类总量中的比重将会继续下降，禽肉、牛羊肉的比重将快速上升。

我国肉类工业是新中国成立后发展起来的新兴产业，在国计民生中占有重要地位，对

促进畜禽生产、发展农村经济、繁荣稳定城乡市场、满足人民生活需要保证经济建设

与改革的顺利进行发挥着重要作用。 

根据中国兔肉交易网整理，兔肉与其他畜禽肉相比，其营养成分具有“三高三低”

的优点，即高蛋白、高赖氨酸、高磷脂、低脂肪、低胆固醇、低热量。依据联合国粮

农组织发布的数据，兔肉的蛋白质含量达 24.25%，矿物元素含量达 1.52%，均高于猪、

牛、羊、鸡等畜禽肉，是国际公认的绿色健康肉类，而且兔毛、兔皮均有经济价值。 

据省草原科学研究院副院长、獭兔专家刘汉中介绍，近十年来，四川家兔年出栏

量稳居全国第一，在全国兔业处于举足轻重的地位，占全国的比重呈稳中有升的态势，

四川兔业前景可期。 

从经济角度来看，由于养兔的成本低，繁殖快，在农村和欠发达地区，发展养兔

业是一个很好的助农增收项目。从生态角度考虑，养兔使用的是粗饲料，其中主要为

草，是生态饲养的很好体现。 

 3、食品安全管理制度逐步完善、规范 

近年来，政府将食品安全的关注上升到了国家公共安全的高度，国家、行业、地

方纷纷出台了不同的食品行业标准，加上国家卫生标准和产品质量标准和食品检验方

法标准组成了国家食品标准体系；未来小而乱、溯源管理难、无厂名厂址、无出厂合

格证、无保质期的“三无”产品经营企业将会陆续退出食品行业，取而代之的是生产

标准化、质量体系完善、规模化、具有竞争力的企业；人们关注的食品安全也会得到

更大力度的保障。 

4、人们对食品的要求不断增加 
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餐饮业越来越成熟，人们对食品的要求就会不断提高，不会单纯满足在中餐，火锅，

西餐上，人们对购买食品的消费理念从购买“安全”的上升到了购买“创新”、“情

怀”和“依赖”，各种各样的饮食店，饮食理念层出不穷。选择冷吃系列这样一个细

分市场，企业通过不断创新，深挖最大可能，节约人力，物力，将有限的资源都投入

到为顾客服务当中去，大力提高消费者的关注度，为企业的不断扩大和发展提供了良

好的平台和机遇。 

（四）竞争优势分析 

1、品牌优势 

盐帮菜和盐帮文化是华夏文明中的一颗璀璨明星，四川自贡具有两千多年的盐业

历史，素以“千年盐都”而闻名。自贡是盐帮菜和盐帮文化的发源地，随着近年来大

量盐帮菜厨师在全国各地工作，自贡盐帮菜餐饮企业也遍及全国各地，“盐帮菜”受

到广泛赞誉，名气越来越大。公司秉承千年盐帮文化，以“盐帮厨界传菜圣手—趟子

六”、“盐帮厨界刀王—快刀陈”、“盐帮厨界厨神—廖三爷”的形象立足于盐帮菜

系，主要销售“盐帮厨子”自贡冷吃兔系列的休闲肉制品。公司作为经国家质检总局

核准使用地理标志产品专用标志的企业之一，“盐帮厨子”冷吃兔荣获国家地理标志

认证，“盐帮厨子”自贡冷吃兔在自贡市家喻户晓，品牌优势明显。报告期内，公司

已获得“四川省农业产业化重点龙头企业”荣誉称号。 

2、产品优势 

公司产品的原材料均来自无公害原料基地和优质供应商，能够确保产品品质健康、

绿色、环保。公司产品采用传统方法与现代的先进调味技术和加工工艺相结合，生产

设备自动化程度高，加工技术处于国内同行业领先水平，公司与四川理工学院食品研

究系在产品研发和调味技术等方面存在合作，高校为公司的产品改进提供了宝贵意见，

同时，公司员工中不乏资深的川渝特色调味研究专家，能及时根据消费需求进行产品

改善、创新和开发。因此，公司“盐帮厨子”冷吃兔系列产品获得了众多消费者的认

同。 

3、销售渠道优势 

目前公司的销售渠道主要分为以下五种：（1）商超渠道（通过经销商销售给商超）；

（2）流通渠道（如批发市场等）；（3）特产专营店、连锁专卖店；（4）零售渠道
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（通常为一次性交易，主要针对个人和企事业单位采购礼品和年货等）；（5）天猫、

淘宝、京东、阿里巴巴等线上平台。报告期内，公司在自贡市商业中心区域开设了专

卖店，未来公司将在成都、重庆及周边城市逐步扩大线下体验店的全新销售渠道，在

闹市区、楼盘密集处、办公楼密集处发展线下实体形象店，提高产品及品牌曝光度，

并在旅游景点、繁华商圈建立品牌形象旗舰店，促进旅游休闲食品销售。 

四、涉及财务报告的相关事项 

（一）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的，公司应

当说明情况、原因及其影响。  

（二）本年度内发生重大会计差错更正需追溯重述的，公司应当说明情况、更正金额、

原因及其影响。 

（三） 与上年度财务报告相比，财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体

说明。 

（四）年度财务报告被会计师事务所出具非标准审计意见的，董事会应当对涉及事项

作出说明。 

 

四川牧天食品股份有限公司 

2017年 4 月 27日 


