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投资者关系 

活动类别 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他 

参与单位名称 

及人员姓名 

东吴证券 

时间 2018 年 7 月 17 日  

地点 综合办公中心 

上市公司 

接待人员姓名 

董事会秘书、证券事务代表 

投资者关系活动 

主要内容介绍 

 

1、公司处方药业务的具体构成及业绩表现？ 

答：公司处方药业务主要包括三类，第一类是在心脑血管、肿瘤等领

域的中成药类产品， 第二类是中药配方颗粒，第三类是抗生素类。从业绩

表现来看，近几年配方颗粒增速较快；中药注射剂受大环境影响整体不佳，

目前努力稳定市场规模；除去中药注射剂影响，其他产品实现稳健增长。 

 

2、大健康业务后续发展策略？  
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答：大健康业务未来非常有潜力，公司作为重点业务发展，但之前没

有太多基础。从策略上讲，公司将把营养补充、中药滋补养生、OTC 品类

延伸作为大健康布局下的几个重要方向。 

17 年 9 月收购山东圣海后快速搭建平台，年底推出了第一批大健康新

品。国内保健品市场刚刚起步，国人对基础营养的需求有较大的市场空间，

相对于国外成熟市场，渗透率目前较低。做好主流营养保健品是公司目前

的重点，品牌上推出了“999 今维多”。此外，公司中药业务占比高，药材

前端资源基础好，依托公司的种植基地，能够很好地控制药材品质，进而

开发养生类产品，目前推出了“鲜参蜜片”。第三个方向是依托 OTC 业务，

向前端继续延伸，例如从感冒到润喉糖，以最大化利用品牌资产，实现业

务协同。 

 

3、中药注射剂营收占比？未来影响情况？  

答：近年公司着力培育优质口服产品，推动学术研究和市场推广工作，

促进口服用药保持相对稳定的增长。经过几年的调整，中药注射剂占总体

营收比例已下降，目前占总体营收比例约 8%。中药注射剂和辅助用药市场

受大环境影响整体不佳，2018 年 1 季度销量有所下滑，表现低于预期，公

司正通过多种方式努力实现该项业务的稳定。 

 

4、管理层的激励情况？  

答：目前管理层的激励以现金激励为主，薪酬结构由“基本工资+年度

目标绩效奖金+年度目标战略激励”三个部分组成。在业绩的考核方面，采
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用对标考核的形式。华润三九层面暂时没有股权激励计划。 

 

5、公司 OTC 业务的推广策略如何？ 

答：OTC 市场竞争的关键在于品牌，公司将继续重点进行品牌打造， 

999 品牌覆盖家庭常备用药领域，并着力打造专业品牌，实现品牌升级。

在价格策略上，公司将根据品牌的定位，消费者的接受程度，以及相关品

类竞争的状况，不定期做一些产品价格的调整。 

 

6、销售费用率上升的原因及趋势？  

答：公司销售费用率增长主要是以下几方面原因：一是结构影响，近

年随着处方药的不断引入，以及配方颗粒等业务较快增长，处方药在公司

业务中占比不断提升，而处方药业务销售费用率相对较高；二是受“两票

制”等政策推行影响，部分处方药业务中的合作推广模式占比逐步提升，

销售费用率有所增长，在此过程中公司也会合理控制实际销售费用的增长。 

 

7、可否介绍一下公司产品的市场表现情况？  

答： 公司已连续多年位居中国非处方药生产企业综合排名前列，999

品牌多次位居中国中药口碑榜前列。公司“999 感冒灵”、“999 皮炎平”、

“三九胃泰”、“小儿感冒灵”、“气滞胃痛颗粒”、“骨通贴膏”等在相关品

类内具领先地位。公司在中药处方药行业享有较高声誉，产品覆盖心脑血

管、肿瘤、消化系统、骨科、儿科等治疗领域。 
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8、公司未来并购的方向？  

答：公司将关注国内、国际两个市场的并购机会，以产品和品牌引入

为核心，同时关注独特资源和能力补充机会。自我诊疗业务重点关注占据

消费者心智的品牌以及满足消费升级的产品，处方药业务重点关注围绕中

药价值主题的产品。 

 

9、公司 2018 年一季度增速情况？2018 年度预计增速？  

答： 一季度，受流感季影响，公司自我诊疗业务营收增速加快，处方

药因两票制推行合作推广模式占比提升营收增速提高，剔除两票制因素后

营收增速亦较好。其中配方颗粒及口服处方药增长较好；中药注射剂剔除

两票制因素后表现低于预期，销量有所下滑。总体上一季度情况略好于 17

年末预期。预计公司 2018 年将实现不低于医药行业平均水平的收入增速。 

 

 

附件清单（如有） - 

日期 2018/7/17 

 


