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一. 重要提示 

1.1 本年度报告摘要来自年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读同时刊载于全国股份转

让系统公司指定信息披露平台（www.neeq.com.cn或www.neeq.cc）的年度报告全文。 

 

1.2 公司控股股东、实际控制人、董事、监事、高级管理人员保证本报告所载资料不存在任何虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

公司负责人法富尼克亚历山大(Farfurnik Alexander)、主管会计工作负责人徐光硕及会计机构负责人

王珂保证年度报告中财务报告的真实、准确、完整。 

1.3 公司全体董事出席了审议本次年度报告的董事会会议。 

1.4 公司联系方式 

董事会秘书或信息披露事务负责人 徐光硕  

是否具备全国股转系统董事会秘书任职资格 是 

电话 010-52830744 

传真 - 

电子邮箱 syd@xibao100.com 

公司网址 http://www.xibao100.com 

联系地址及邮政编码 北京市朝阳区下甸甲 3 号院 1 号楼 C203   100022 

公司指定信息披露平台的网址 www.neeq.com.cn 

公司年度报告备置地 公司行政办公室 

二. 主要财务数据、股本结构及股东情况 

2.1 主要财务数据 

单位：元 

  本期期末 本期期初 增减比例% 

资产总计 11,075,119.85 38,320,038.76 -71.10% 

负债总计 14,340,854.41 22,470,272.65 -36.18% 

归属于挂牌公司股东的净资产 -2,653,529.28 13,301,537.04 -119.95% 

归属于挂牌公司股东的每股净

资产 

-0.31 1.53 -120.26% 

资产负债率%（母公司） 107.62% 72.27% - 

资产负债率%（合并） 129.49% 58.64% - 

流动比率 0.58 1.54 - 

利息保障倍数 464.52 -50.10 - 

  本期 上年同期 增减比例% 



营业收入 88,559,724.17 171,700,728.39 -48.42% 

毛利率% 4.43% 5.02% - 

归属于挂牌公司股东的净利润 -15,952,127.75 -16,414,077.61 2.81% 

归属于挂牌公司股东的扣除非

经常性损益后的净利润 

-16,128,124.27 -16,472,733.11 2.09% 

经营活动产生的现金流量净额 651,490.87 -9,656,668.08 106.75% 

加权平均净资产收益率%（依据

归属于挂牌公司股东的净利润

计算） 

-299.63% -76.25% - 

加权平均净资产收益率%（归属

于挂牌公司股东的扣除非经常

性损益后的净利润计算） 

-302.93% -76.52% - 

基本每股收益（元/股） -1.83 -1.89 3.17% 

 

 

2.2 普通股股本结构 

单位：股 

股份性质 
期初 本期 

变动 

期末 

数量 比例% 数量 比例% 

无限售条

件股份 

无限售股份总数 4,048,604 46.54% -107,267 3,941,337 45.30% 

其中：控股股东、实际控制人 244,904 2.81%   244,904 2.81% 

      董事、监事、高管 107,267 1.23% 137,637 244,904 2.81% 

      核心员工           

有限售条

件股份 

有限售股份总数 4,651,396 53.46% 107,267 4,758,663 54.70% 

其中：控股股东、实际控制人 2,633,327 30.27%   2,633,327 30.27% 

      董事、监事、高管 1,569,802 18.04% -535,087 1,034,715 11.89% 

      核心员工           

     总股本 8,700,000 - 0.00 8,700,000 - 

     普通股股东人数 13 

 

2.3 普通股前十名股东情况（创新层）/普通股前五名或持股10%及以上股东情况（基础层） 

单位：股 

序号 股东名称 期初持股数 持股变动 期末持股数 
期末持 

股比例% 

期末持有限

售股份数量 

期末持有无

限售股份数

量 

1 杨光宏 1,677,069   1,677,069 19.28% 1,677,069   

2 王新华 1,444,800   1,444,800 16.61% 448,267 996,533 

3 黄鹂鸣 1,330,800   1,330,800 15.30%   1,330,800 

4 徐光硕 1,279,619   1,279,619 14.71% 1,034,715 244,904 

5 天津云喜电

子商务合伙

企业(有限

898,612   898,612 10.33% 898,612   



合伙) 

6 天津淘喜电

子 商务合

伙企业 （有

限合伙） 

700,000   700,000 8.05% 700,000   

7 王灏 653,100   653,100 7.51%   653,100 

8 东北证券股

份 有限公

司 

200,000   200,000 2.30%   200,000 

9 北京天星世

纪 投资有

限公司 

108,000   108,000 1.24%   108,000 

10 杨静 108,000   108,000 1.24%   108,000 

合计 8,400,000 0.00 8,400,000 96.57% 4,758,663 3,641,337 

普通股前十名股东间相互关系说明：普通股前五名或持股 10%及以上股东间相互关系说明：股东徐

光硕、天津云喜电子商务合伙企业（有限合伙）、天津淘喜电子商务合伙企业（有限合伙）为一致

行动人。 除上述关系外，前十名股东相互之间无其他关联关系。 

 

2.4 公司与控股股东、实际控制人之间的产权及控制关系 

2  

3  

4  

 

 

 

 

一致行动人徐光硕、天津云喜电子商务合伙企业（有限合伙）、天津淘喜电子商务合伙企业（有限

合伙）合计持有公司33.0831%的股份，为公司的控股股东。公司副总经理王涛先生为天津淘喜电子商务

合伙企业（有限合伙）、天津云喜电子商务合伙企业（有限合伙）的唯一执行事务合伙人，因此公司的

实际控制人为徐光硕、王涛。 

股东王新华与股东王灏先生、公司实际控制人之一王涛先生为父子关系，即王涛与王灏为兄弟关系。

除上述情况外，截止到报告期末，其他股东相互之间不存在关联关系。 

 

杨光宏

20.4261% 

北京喜宝动力网络技术股份有限公司 

100% 

天津云喜电子商务

合伙企业（有限合

伙）10.3289% 

天津淘喜电子商务

合伙企业（有限合

伙）8.0460% 

徐光硕

14.7083% 

其他股

东

7.0805% 

黄鹂鸣

15.2966% 

王灏

7.5069% 

王新华

16.6069% 



三. 涉及财务报告的相关事项 

3.1 会计政策、会计估计变更或重大会计差错更正 

√适用□不适用  

（1）会计政策变更 

①执行修订后的非货币性资产交换会计准则 

2019 年 5月 9日，财政部发布了《关于印发修订<企业会计准则第 7号——非货币性资产交换>

的通知》（财会【2019】8号），对非货币性资产交换的确认、计量和披露作出修订。2019 年 1 月 1

日至该准则施行日 2019 年 6 月 10 日之间发生的非货币性资产交换，应根据该准则的规定进行调整；

2019 年 1月 1日之前发生的非货币性资产交换，不需进行追溯调整。 

②执行修订后的债务重组会计准则 

2019 年 5月 16 日，财政部发布了《关于印发修订<企业会计准则第 12 号——债务重组>的通知》

（财会【2019】9 号），对债务重组的确认、计量和披露作出修订。2019 年 1月 1 日至该准则施行

日 2019 年 6 月 17 日之间发生的债务重组，应根据该准则的规定进行调整；2019 年 1 月 1 日之前发

生的债务重组，不需进行追溯调整。 

③采用新的财务报表格式 

2019 年 4月 30 日，财政部发布了《关于修订印发 2019 年度一般企业财务报表格式的通知》（财

会〔2019〕6 号）。2019 年 9月 19 日，财政部发布了《关于修订印发合并财务报表格式（2019 版）

的通知》（财会〔2019〕16 号）。本公司 2019 年属于执行新金融工具准则，但未执行新收入准则和

新租赁准则情形，资产负债表、利润表、现金流量表及股东权益变动表列报项目的变化，主要是执

新金融工具准则导致的变化，在以下执行新金融工具准则中反映。财会〔2019〕6号中还将“应收

票据及应收账款”拆分为“应收票据”、“应收账款”，将“应付票据及应付账款”拆分为“应付

票据”及“应付账款”，分别列示。 

序号 受影响的报表项目名称 
影响 2018 年 12 月 31 日/2018 年度金额 

增加+/减少- 

1 
应收票据及应收账款 -13,593,877.63 

应收账款 13,593,877.63 

   

2 
应付票据及应付账款 -548,716.52 

应付账款 548,716.52 

④执行新金融工具准则 

本公司于 2019 年 1月 1日起执行财政部于 2017 年修订的《企业会计准则第 22号—金融工具

确认和计量》、《企业会计准则第 23号—金融资产转移》、《企业会计准则第 24号—套期会计》和《企

业会计准则第 37 号—金融工具列报》(以下简称“新金融工具准则”，修订前的金融工具准则简称



“原金融工具准则”)。 

金融资产分类与计量方面，新金融工具准则要求金融资产基于合同现金流量特征及企业管理该

等资产的业务模式分类为以摊余成本计量的金融资产、以公允价值计量且其变动计入其他综合收益

的金融资产和以公允价值计量且其变动计入当期损益的金融资产三大类别。取消了贷款和应收款

项、持有至到期投资和可供出售金融资产等原分类。权益工具投资一般分类为以公允价值计量且其

变动计入当期损益的金融资产，也允许企业将非交易性权益工具投资指定为以公允价值计量且其变

动计入其他综合收益的金融资产，但该指定不可撤销，且在处置时不得将原计入其他综合收益的累

计公允价值变动额结转计入当期损益。 

金融资产减值方面，新金融工具准则有关减值的要求适用于以摊余成本计量以及分类为以公允

价值计量且其变动计入其他综合收益的债务工具投资、租赁应收款以及未提用的贷款承诺和财务担

保合同等。新金融工具准则要求采用预期信用损失模型以替代原先的已发生信用损失模型。 

2019 年 1月 1日之前的金融工具确认和计量与新金融工具准则要求不一致的，本公司按照新金

融工具准则的要求进行衔接调整。涉及前期比较财务报表数据与新金融工具准则要求不一致的，本

公司不进行调整。金融工具原账面价值和在新金融工具准则施行日的新账面价值之间的差额，计入

2019 年 1月 1日的留存收益或其他综合收益。 

A.新金融工具准则首次执行日，分类与计量的改变对本公司财务报表的影响：无 

B.新金融工具准则首次执行日，分类与计量的改变对金融资产减值准备的影响：无 

 

 

3.2 因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述情况 

√会计政策变更  □会计差错更正  □其他原因     □不适用  

单位：元 

科目 
上年期末（上年同期） 上上年期末（上上年同期） 

调整重述前 调整重述后 调整重述前 调整重述后 

应收票据及应收账

款 

-13,593,877.63      

应收账款   13,593,877.63    

应付票据及应付账

款 

-548,716.52      

应付账款   548,716.52    

 

3.3 合并报表范围的变化情况 

□适用√不适用  

3.4 关于非标准审计意见的说明 

√适用□不适用  

董事会就非标准审计意见的说明： 

董事会认为中兴财光华会计师事务所带“与持续经营相关的重大不确定性”段的无保留意见所涉及事项

做出专项说明，其主要原因是： 



喜宝动力在 2017 年形成了较大金额的应收账款余额，余额为 2,564.30 万元，其中 1,757.24 万元的余额

到 2019 年财年末，未产生回款，账龄较长，该部分应收账款余额按个别认定法全部计提了坏账准备，

因此导致 2019 财年末，喜宝动力账面股东权益合计为负数，产生了对持续经营的不确定性。 

这部分应收账款的产生，主要是由于公司在 2017 年进行了流量超市产品赊销的尝试，对于一些渠道客

户，即自有客户群体，以渠道形式与公司签约的客户，将当年双十一 618 电商会场的资源位，在公司已

经收回电商会场的前提下，进行赊销，先提供广告位，之后再向客户收款，由于当时主导赊销的员工离

职，且部分中小渠道是首次合作，在相关员工离职后，难以联络，因此造成账龄较长，相关应收账款余

额可收回可能性较低。 

公司一方面继续积极与上述应收账款债务人联系，一方面在 2019 年积极调整战略，在为京东商城提供

技术服务等方面发力，在 2019 年度成为京东商城第一批广告代理商，第一批 ISV 服务商，并且开始布局

社群、直播、短视频等新业务，利用在行业内的经验和积累，与新的营销形式相结合，探索新的业务增

长点。 

目前，公司自主研发的社群电商产品“京选好物街”已经上线，该产品基于与京东集团的深度合作，采

用社群营销的模式，商品全部来源于京东自营及品牌旗舰店，与传统社群营销相比，在品牌背书方面更

具优势，喜宝动力为京选好物街的定位是，让用户日常在京东的购买转移到该小程序，获得比正常京东

购物更优惠的价格，完全享受京东的客服、物流、售后等服务，同时，用户将购物链接分享给朋友，可

以赚取收益，所有的购物过程都是在京东内完成，因此对用户体验没有损害。公司预计该产品在经过几

轮迭代后，能够在较少市场费用投入的前提下，迅速获取 10 万量级用户。 

在直播和短视频方面，公司在北京建立了一个全新的直播基地，拥有客厅、卧室、咖啡馆等十多间不同

场景的直播室，可以满足短视频跟直播团队不同场景的需求，目前已跟多个 mcn 机构形成合作，提供场

地租赁、网红培训、主播孵化等方面的服务，公司在 2020 财年，也将积极布局自己的直播和短视频团

队，满足客户新媒体方面的广告需求。 

综上，公司将不断开拓新的业务模式，并保障现有业务的有序进行，确保持续经营的能力。 

 


