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	一、本期业绩预计情况
	1.业绩预告期间：2020年1月1日——2020年6月30日
	2.预计的业绩： (亏损  □扭亏为盈  □同向上升  □同向下降
	二、业绩预告预审计情况
	本次业绩预告未经注册会计师预审计。
	三、业绩变动原因说明
	1.新冠肺炎疫情的爆发及各地区实施的防疫措施、消费场所限制等，对实体经营、旅游特产产品消费带来了极大的冲击；公司主要销售渠道直营店自疫情爆发后客流量大幅下降，经销渠道大部分实体经营网点阶段性停业，营业收入大幅下降；二季度全国整体疫情形势虽有所好转，但京津冀区域公共卫生事件应急响应级别降级时间较晚，周边区域的疫情反复再次影响京津冀区域人员流动，从而导致半年度营业收入同比下滑。
	2.疫情期间，公司积极承担社会责任，保障民生、坚持门店正常经营，同时保障员工就业及复工复产安全，增加疫情相关支出；为稳定销售渠道、保证在售产品品质，给予经销商相应的销售政策；为提高产品动销率拉动渠道客流，公司在线上线下渠道多措并举，投入了一定成本费用。
	3.公司于二季度公开挂牌出售昆汀科技股权并签订《产权交易合同》，截至本报告期末尚未完成交割，符合持有待售资产的条件，相较去年同期减少因持有昆汀科技股权享有的投资收益，同时尚未取得出售昆汀科技产生的投资收益。
	4.相较2019年上半年收到政府补助减少。
	公司始终密切关注疫情的进展和市场影响变化情况，下一步将继续积极调整策略：一方面挖掘直营渠道潜力，调整门店产品结构，增强消费者粘性，提升门店的客流量和消费频次，全力降低疫情的负面影响；另一方面全力拓展线上渠道，开发新品、策划营销活动、打造线上服务亮点，提升线上业务销售占比；第三，提升糕点业务的业绩贡献力，增加销售布点，使其快速成为新支柱。
	四、风险提示
	1.本次业绩预告是公司财务部门初步测算的结果。
	2.2020年半年度业绩具体数据将在公司2020年半年度报告中详细披露，敬请广大投资者审慎决策投资，注意投资风险。

