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股票代码：002343       股票简称：慈文传媒       公告编号：2020-023 

 

慈文传媒股份有限公司 

关于对深圳证券交易所年报问询函回复的公告 

 

 

 

 

 

慈文传媒股份有限公司（以下简称“公司”、“上市公司”或“慈文传媒”）近

日收到深圳证券交易所中小板公司管理部下发的《关于对慈文传媒股份有限公司2019

年年报的问询函》（中小板年报问询函【2020】第 331 号，以下简称“问询函”），

公司对此高度重视，现将公司对问询函提出问题的回复内容公告如下： 

 

问题一、2019 年第三季度，你公司营业收入和净利润分别为 2,393.98 万元和 489.85

万元，金额显著低于其他季度，经营活动产生的现金流量净额为 1.37 亿元，金额显著

高于其他季度。请你公司具体分析报告期内第三季度上述财务数据与其他季度存在较

大差异的原因及合理性，是否存在跨期确认收入及现金流量的情况。请会计师核查并

发表意见。 

【回复】 

公司 2019 年第一季度至第四季度营业收入、净利润及经营活动产生的现金流量净

额情况分别如下：                                            （单位：万元） 

项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 15,443.98 67,252.81 2,393.98 32,051.96 

净利润 624.95 7,874.31 489.85 6,690.27 

经营活动产生的现金流量净额 279.82 7,768.88 13,694.44 599.39 

（一）营业收入及净利润 

公司 2019 年第一季度营业收入主要为销售《暗黑者 3》及《下一站传奇》的影视

剧收入合计约 7,666.64 万元；第二季度营业收入主要为销售《风暴舞》及《大唐魔盗

团》的影视剧收入合计约 62,075.47 万元；第四季度营业收入主要为销售《光荣时代》

及《锦衣之下》的影视剧收入合计约 22,475.24 万元；第三季度营业收入主要为游戏产

品及渠道推广业收入，无大额剧目符合收入确认条件，影视收入约为 747.48 万元，故

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容真实、准确和完整，没有虚

假记载、误导性陈述或重大遗漏。 
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低于其他季度。 

（二）经营活动产生的现金流量 

公司收入确认政策：在电视剧购入或完成摄制并经电影电视行政主管部门审查通过

取得《电视剧发行许可证》后，电视剧拷贝、播映带和其他载体给购货方，相关经济

利益很可能流入本公司时确认。 

公司收款政策：根据合同约定的收款进度收取款项，一般合同约定收款进度为：签

约 10-60 个工作日后收 0-30%，客户收齐影视剧播放介质、上星通知等资料 10-30 个工

作日后收 30%-40%，影视剧播出后 10-30 个工作日后收取余款。 

由于收入确认时点与收款时点存在时间差，故销售商品产生的现金流量与收入确认

时点存在时间差。 

公司 2019 年经营活动产生的现金流量情况如下：                （单位：万元） 

项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

经营活动现金流入小计 28,653.24 29,206.75 31,642.33 36,617.61 

经营活动现金流出小计 28,373.42 21,437.87 17,931.30 36,034.82 

经营活动产生的现金流量净额 279.82 7,768.88 13,694.44 599.39 

公司 2019 年第三季度经营活动现金流入来源主要为以前期间销售影视剧收入的回

款，例如《楚乔传》、《下一站传奇》、《乘风少年》、《凉生，我们可不可以不忧伤》合

计约收款 26,902.43 万元，其中公司将尚未到期的商业汇票进行“买断式”贴现 12,420.00

万元，计入经营活动现金流，年度报告中调整至筹资活动现金流；第三季度经营活动

现金流出减少主要系第三季度收入及利润下降，导致支付的各项税费大幅下降所致。 

【会计师意见】 

我们针对慈文传媒 2019 年度收入及现金流量跨期情况执行了以下审计程序： 

1、检查了公司的销售合同、发行许可证、母带签收单及快递单； 

2、对资负债表日前后确认的销售收入执行截止性测试，核对各项支持性文件； 

3、从外部获取支持性信息核对至账面收入，评估销售收入是否在恰当的期间确认； 

4、向客户函证与收入相关的事项，包括合同金额、收款金额、母带转移情况、应

收账款余额； 

5、检查销售回款及采购付款，核对银行流水及单据。 

经年度审计程序中核查，会计师认为第三季度收入及现金流不存在重大跨期情况。 

 

问题二、报告期内，你公司“影视业”业务收入为 11.31 亿元，占营业总收入的

比例为 96.58%，毛利率为 22.75%，同比上升 21.05 个百分点。请你公司： 
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（一）结合行业环境、同行业可比公司情况、价格成本变动趋势，分析近三年毛

利率的变化趋势及其合理性。 

【回复】 

2019 年度，影视行业调整仍在持续，全年剧集的备案、获准发行和播出数量均大

幅下降。公司在行业下行周期积极应对，通过引入新的控股股东、调整优化产品结构、

拓展品牌延伸等方式应对市场困境，实现了扭亏为盈。 

2017 年-2019 年，公司“影视业”业务毛利率分别为 42.05%、1.70%和 22.75%；

2018 年比 2017 年下降 40.35 个百分点，2019 年比 2018 年上升 21.05 个百分点。 

报告期内，公司确认电视剧《风暴舞》首轮发行收入，实现营业收入 5.90 亿元，

占“影视业”业务收入的比例为 52.17%，该剧毛利率相对较高，对本报告期“影视业”

业务毛利率提升起到了较大作用。2018 年度，受行业环境影响，公司为尽快实现资金

回笼，当年确认收入的影视项目销售价格偏低；另外，部分剧集播出期间受播出时间、

方式和集数等变化的影响，最终实际结算价格较原销售合同价格下调，从而对公司 2018

年“影视业”业务整体毛利率造成严重影响。2017 年度，公司确认电视剧《凉生，我

们可不可以不忧伤》首轮发行收入，实现营业收入 10.05 亿元，占当年“影视业”业务

收入的比例为 79.32%；该剧毛利率较高，从而推高了公司 2017 年“影视业”业务整

体毛利率。 

公司近三年“影视业”业务毛利率与同行业可比公司的比较情况如下： 

同行业可比公司 
影视业毛利率 

2019 年 2018 年 2017 年 

华策影视 15.53% 23.77% 26.13% 

华谊兄弟 24.59% 44.98% 39.90% 

华录百纳 20.78% 49.05% 45.31% 

光线传媒 36.41% 34.28% 43.96% 

唐德影视 不适用 9.14% 49.58% 

慈文传媒 22.75% 1.70% 42.05% 

公司 2019 年毛利率为 22.75%，总体来看较为合理。 

（二）详细说明“影视业”业务的经营情况，包括但不限于近两年主要影视产品

的收益情况、目前尚未制作完毕的主要影视作品预期收益及库龄等。 

【回复】 

公司 2018 年-2019 年实现“影视业”业务营业收入分别为 125,565.22 万元和

113,126.70 万元，2019 年较 2018 年下降 9.91%。2018 年，公司确认收入的前五名影视

项目分别为《沙海》、《爵迹·临界天下》、《下一站传奇》、《杨凌传》、《极速青春》，合计
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确认营业收入 109,446.66 万元，实现毛利 6,805.29 万元；2019 年，公司确认收入的前

五名影视项目分别为《风暴舞》、《光荣时代》、《锦衣之下》、《侦探语录》、《暗黑者 3》，

合计确认营业收入 91,939.33 万元，实现毛利 19,557.89 万元。 

公司目前多数尚未完成制作（包括在拍摄中、后期制作中）的影视项目库龄为 1

年以内，主要项目有《一江水》、《天涯客》、《一片冰心在玉壶》、《杀破狼》、《婚姻的

两种猜想》。公司采取积极措施，努力保证各项目达到预期收益目标。 

 

问题三、根据年报，你公司向前五名客户的销售金额为 9.78 亿元，占年度销售总

额比例为 83.52%。请你公司结合同行业可比公司情况、采购内容与价格、近两年前五

大客户变动情况，分析说明客户集中度较高的原因及必要性，是否与行业趋势存在重

大差异以及你公司采取的防范客户依赖风险的措施。 

【回复】 

报告期内，公司前五名客户的销售金额为 9.78亿元，占年度销售总额比例为 83.52%，

其中电视剧《风暴舞》首轮发行确认收入 5.90 亿元，占年度销售总额比例为 50.38%。 

公司近两年前五大客户主要销售内容为影视项目。影视产品不同于工业产品，各

影视项目的销售价格缺乏可比性，公司历年前五大客户销售的影视项目不同，导致各

年前五大客户的合计销售金额存在较大差异。另外，由于影视产品的特殊性，产品适

销对象一般为电视台及网络视频提供商，优质客户的进一步集中（主要为国内一线卫

视和爱奇艺、腾讯、优酷、芒果 TV 等平台），也是导致公司客户集中度较高的重要原

因之一。 

公司在影视项目销售发行上，均会与多家客户谈判沟通，在综合考虑各方面因素

后方最终确定合作客户。同时，由于公司影视项目历年销售对象不尽相同，公司历年

前五名客户均存在一定的变化，公司不存在对特定客户的高度依赖。 

公司前五名客户情况与同行业可比公司的比较情况如下： 

                                                        单位：万元 

同行业可比

公司 

2019 年 2018 年 

前五名客户 

销售额 

占营业总 

收入比例 

前五名客户 

销售额 

占营业总 

收入比例 

华策影视 161,784.92 61.50% 413,078.74 71.45% 

欢瑞世纪 47,373.46 82.76% 114,547.96 81.34% 

华录百纳 42,927.41 70.21% 19,714.79 31.32% 

光线传媒 211,688.54 74.82% 118,261.31 79.29% 

唐德影视 16,604.75 不适用 23,542.55 63.37% 
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北京文化 67,943.44 79.43% 88,599.35 73.52% 

慈文传媒 97,830.90 83.52% 126,324.22 88.04% 

公司与同行业可比公司相比，不存在重大差异。 

 

问题四、报告期内，你公司销售费用发生额为 6,595.89 万元，同比下降 71.74%，

主要为业务发行费和流量采购费减少所致。请你公司具体说明业务发行费和流量采购

费的核算内容，与营业收入和净利润的变动趋势存在较大差异的原因及合理性。 

【回复】 

公司销售费用之“业务发行费”核算的主要内容为：（1）影视项目、艺人及慈文

品牌的宣传推广费用；（2）影视剧播出介质转录、刻录费用。 

2018-2019 年，公司销售费用之“业务发行费”金额分别为 16,943.33 万元和 5,352.39

万元，2019 年较 2018 年下降 68.41%。公司销售费用之“业务发行费”变动趋势与营

业收入、净利润变动趋势存在较大差异的原因主要为：公司出品的当代都市题材大剧

《凉生，我们可不可以不忧伤》2018 年首轮播出期间由于播出时间、方式出现调整，

为保证剧目的播出效果，着重加大了该剧的宣传力度。 

公司销售费用之“流量采购费”核算的主要内容为：游戏产品及渠道推广业务的

宣推及优化，便于用户获取我司产品和服务的相关费用。 

2018-2019 年，公司游戏产品及渠道推广业务的营业收入分别为 17,734.61 万元和

3,344.30 万元，2019 年较 2018 年下降 81.14%；净利润分别为 5,662.02 万元和 689.81

万元，2019 年较 2018 年下降 87.82%。 

公司销售费用之“流量采购费”与公司游戏产品及渠道推广业务营业收入和净利

润的变动趋势不存在较大差异。 

 

问题五、报告期末，你公司预收账款余额为 9,048.22 万元，同比下降 78.19%。请

你公司说明预收账款余额大幅下降的原因，是否存在通过预收账款科目跨期确认收入

的情形。请会计师核查并发表意见。 

【回复】 

（一）合同中约定的销售收款条款 

公司销售收款政策：根据合同约定的收款进度收取款项，一般合同约定收款进度

为：签约 10-60 个工作日后收 0-30%，客户收齐影视剧播放介质、上星通知等资料 10-30

个工作日后收 30%-40%，影视剧播出后 10-30 个工作日后收取余款。 

（二）预收账款下降原因 
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预收账款两年余额明细情况如下：                             （单位：万元） 

项目 2019 年 12 月 31 日 2018 年 12 月 31 日 

预收销售款 5,409.14 39,207.54 

预收制片款 3,639.08 2,277.78 

合 计 9,048.22 41,485.32 

2019 年预收账款期末余额同比下降 78.19%，主要系预收销售款大幅下降所致： 

1、2018 年期末余额主要为预收《风暴舞》销售款 22,880.00 万元，经检查该剧目

相关销售合同、发行许可证、母带签收单及快递单，该剧目符合 2019 年度确认收入的

条件，于 2019 年度确认收入； 

2、2019 年新增预收销售款大幅减少，主要原因系 2019 年度开机并完工可预售的

剧目大幅减少，2019年存货期末余额较2018年下降9.36%，其中库存商品下降48.21%。 

【会计师意见】 

我们针对慈文传媒通过预收款项科目跨期确认收入的情况执行了以下程序： 

1、检查了公司的销售合同，对比合同收款约定及实际收款情况； 

2、对预收账款大幅下降进行了原因分析； 

3、对期末大额预收款项执行了函证程序与替代程序； 

4、通过期后测试，以确定预收款项是否已计入恰当期间； 

5、检查了公司的销售合同、发行许可证、母带签收单及快递单，以确定实现销售

的商品转销预收款项是否计入恰当期间。 

经核查，会计师认为慈文传媒不存在通过预收账款科目跨期确认收入的情形。 

 

问题六、2018 年，你公司计提商誉减值损失 8.66 亿元，主要为对收购北京赞成科

技发展有限公司（以下简称“北京赞成”）形成的商誉进行计提，本期未计提商誉减值

损失。报告期内，北京赞成净利润为 923.61 万元，同比下降 96.08%。请你公司说明

报告期内商誉减值测试的过程，并分析未计提商誉减值损失的合理性。 

【回复】 

（一）关于北京赞成净利润同比下降 96.08%的情况说明 

北京赞成 2019 年度单体净利润为 923.61 万元，2018 年度单体净利润为 23,474.89

万元，2018 年度系确认了下属子公司北京思凯通科技有限公司及新疆赞诚网络科技有

限公司的利润分配的投资收益所致。若两个年度均剔除投资收益的影响，北京赞成 2018

年度单体营业利润为 3,422.57 万元，2019 年度单体营业利润为 1,055.76 万元，营业利

润同比下降 69.15%。 
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北京赞成 2018 年度合并利润表净利润为 5,662.02 万元，2019 年度合并利润表净利

润为 689.81 万元，同比下降 87.82%。 

由于 2018 年度游戏版号曾暂停发放，2019 年度游戏版号发放仍有所控制，北京赞

成 2019 年度仅取得 1 款游戏的版号，其自主研发的多款游戏均无法按计划上线运营，

导致 2019 年度游戏收入大幅下滑。同时，由于 2019 年度运营商对游戏计费端的政策

收紧，北京赞成无法在游戏中嵌入其他 SDK（如广告 SDK 等），导致北京赞成失去了

基于游戏产品的推广收入，2019 年度推广收入也大幅下滑。综上，导致北京赞成 2019

年度净利润较 2018 年度下降较多。 

（二）商誉减值测试过程 

公司全资孙公司上海慈文影视传播有限公司于 2015 年并购北京赞成，并购时产生

商誉 98,980.27 万元。2018 年公司计提商誉减值损失 86,607.27 万元，故截至 2019 年底，

北京赞成商誉账面价值仅为 12,373.00 万元。 

对于商誉相关资产组可收回金额的估计，应当根据其公允价值减去处置费用后的净

额与资产预计未来现金流量的现值两者之间的较高者确定。如商誉相关资产组的可收

回金额低于其账面价值的，应当确认减值损失。 

公司委托了北京中企华资产评估有限责任公司（以下简称“中企华”）对公司合并

北京赞成所形成的商誉进行减值测试，对含商誉的资产组可收回金额进行了评估。中

企华依据评估目的与持续经营的假设，考虑所评估资产的特点，采用收益法对资产预

计未来现金流量的现值进行估算，并采用预计未来现金流量的现值作为含商誉资产组

的可收回金额。 

商誉作为单项资产，无法单独对其可收回金额进行估计，因此只能以商誉所属资产

组为基础确定资产组的可收回金额。北京赞成作为独立的经营主体，主营业务为游戏

开发运营和渠道推广，主营业务明确，产品直接与市场衔接，由市场定价，现金流入

和流出均与该业务相关，因此将北京赞成全部可辨认经营性资产、经营性负债、并购

时评估增值部分净额及分摊的商誉确定为资产组，并以该资产组为基础进行相关商誉

减值测试。 

（三）2019 年未计提商誉减值损失的合理性 

1、行业发展状况 

北京赞成主营业务为移动休闲游戏研发运营和推广业务。 

（1）游戏行业状况 



8 

2019 年，中国游戏市场实际销售收入为 2330.2 亿元，同比增长 8.7%，较上年增速

小幅回升，继续保持增势。 

 

2019 年中国移动游戏市场实际销售收入达 1513.7 亿元，同比增长 13%。 

 

（2）推广行业状况 

根据艾瑞咨询《2019 年中国网络广告市场年度监测报告》的数据， 2018 年度中国

网络广告市场规模达到 4844.0 亿元，同比增长 29.2%，预计在 2021 年市场规模将达到

近万亿元。 

 

数据来源：艾瑞咨询《2019年中国网络广告市场年度监测报告》 

2018 年移动广告市场规模达到 3663.0 亿元，同比增长 43.7%，保持高速增长。同
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时 2018 年，中国移动广告市场规模在互联网营销中的占比为 75.6%。预计到 2021 年

中国移动广告市场规模将突破 8200 亿元，在互联网营销中的占比将超过 85%。 

 

数据来源：艾瑞咨询《2019年中国网络广告市场年度监测报告》 

2、预测数据 

（1）营业收入及收入增长率 

商誉减值测试过程中的未来收入及收入增长率情况如下： 

单位：万元 

项目 

历史年度 预测期及永续期 

2017 年 2018 年 2019 年 2020 年 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年 永续期 

游戏产品收入 29,526.16  8,343.62  1,055.45  1,547.99  1,857.59  2,043.35  2,145.52  2,145.52  2,145.52  

渠道推广收入 9,189.83  9,248.38  1,471.62  2,160.00  2,484.00  2,679.48  2,774.52  2,774.52  2,774.52  

视频彩铃收入       420.00  828.00  910.80  956.34  956.34  956.34  

其他收入 71.00  142.61  817.22              

营业收入合计 38,786.99  17,734.61  3,344.30  4,127.99  5,169.59  5,633.63  5,876.38  5,876.38  5,876.38  

营业收入增长率       23.43% 25.23% 8.98% 4.31% 0.00% 0.00% 

历史年度北京赞成主要经营游戏开发运营和渠道推广。2019 年度，北京赞成基于

与运营商的长期合作，确定与运营商进行视频彩铃业务方面的合作，预计未来将开展

视频彩铃业务。故未来年度营业收入来源于游戏收入、推广收入和视频彩铃业务收入。 

其中主要收入的预测情况： 

①游戏业务 

北京赞成游戏业务在历史年度表现出色，未来年度由于游戏版号审批进度原因，北

京赞成除自研游戏外，同时将利用多年来深耕的运营商渠道，通过与其他游戏厂商的

合作进行游戏业务运营。未来年度游戏收入预测以历史数据为基础，综合考虑未来年

度游戏版号发放情况、北京赞成未来游戏业务发展规划等因素进行预测，相关预测是

合理谨慎的。 
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 ②推广业务 

近年来，中国信息流广告增势迅猛，在 2018 年达到 1090.4 亿元，同比增长 58.3%。

预计到 2020 年仍将保持 45%以上的增长率。 

 

数据来源：艾瑞咨询《2019年中国网络广告市场年度监测报告》 

同时，2018 年短视频营销市场规模达到 187.9 亿元，同比增长率高达 732.8%，预

计到 2020 年仍将保持 50%以上的增长率。 

 

数据来源：艾瑞咨询《2019年中国网络广告市场年度监测报告》 

北京赞成推广业务在 2019 年度虽然失去了基于游戏产品等的推广收入，但品牌广

告及竞价广告业务发展良好。未来年度推广收入预测以历史数据为基础，综合考虑北

京赞成目前已签订的协议，同时结合信息流广告和短视频广告的发展趋势与北京赞成

管理层的发展规划进行预测，相关预测是合理谨慎的。 

考虑到北京赞成未来经营规划、新增视频彩铃业务、相关行业发展情况等因素，在

2019 年收入基数较低的基础上，预计北京赞成在 2020 年及以后年度营业收入将逐步增

长，故 2020年度-2024年度得到营业收入增长率分别为 23.43%、25.23%、8.98%、4.31%、

0.00%，永续期增长率为零，是合理谨慎的。 
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（2）营业成本、毛利率、营业利润及营业利润率 

由于 2019年度北京赞成有一项偶然性的其他收入，该收入毛利率极低（仅为 2.62%），

预计未来年度不会发生，不进行预测，故剔除相关数据。商誉减值测试过程中预测的

未来营业成本、毛利率、营业利润及营业利润率情况如下的数据如下： 

单位：万元 

项目 

历史年度 预测期及永续期 

2019 年

度（未剔

除） 

2019 年

(剔除其

他收入

及成本

影响） 

2020 年 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年 永续期 

游戏收入-成本 803.47  803.47  1,238.39  1,486.07  1,634.68  1,716.42  1,716.42  1,716.42  

其他-成本 795.85  0.00  0.00  0.00  0.00  0.00  0.00  0.00  

视频彩铃-成本 0.00  0.00  336.00  662.40  728.64  765.07  765.07  765.07  

营业成本合计 1,599.32  803.47  1,574.39  2,148.47  2,363.32  2,481.49  2,481.49  2,481.49  

毛利率 52.18% 68.21% 61.86% 58.44% 58.05% 57.77% 57.77% 57.77% 

营业利润 932.30  910.93  1,950.36  2,345.87  2,569.79  2,706.22  2,716.63  2,717.81  

营业利润率 27.88% 36.05% 47.25% 45.38% 45.62% 46.05% 46.23% 46.25% 

由于推广收入中的竞价广告采用净额法确认，同时品牌广告收入对应的成本仅为公

司部分员工的人工成本。北京赞成推广业务随着信息流广告和短视频广告的发展，未

来年度将有所增长，故未来年度营业利润率较历史年度有所上升，相关预测是合理的。 

3、关键参数 

（1）预测期的确定 

北京赞成预测期，根据资产组的实际状况及经营规模，预计在未来几年业绩会相对

稳定。同时，根据《企业会计准则第 8 号——资产减值》，《会计监管风险提示第 8 号

——商誉减值》，建立在经管理层批准的最近财务预算或预测数据基础上，确定未来现

金流量的预测期时，原则上最多涵盖 5 年。据此，本次预测期选择为 2020 年至 2024

年，以后年度收益状况保持在 2024 年水平不变。 

（2）折现率的确定 

①无风险收益率的确定 

根据 Wind 资讯查询评估基准日银行间固定利率国债收益率(中债到期收益率)的平

均收益率确定，因此本次无风险报酬率 Rf 取 3.1365%。 

②权益系统风险系数的确定 

权益系统风险系数计算公式如下： 

  
UL

βEDt11β   
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式中：β L：有财务杠杆的权益的系统风险系数 

β U：无财务杠杆的权益的系统风险系数 

t：所得税税率 

D/E：目标资本结构 

本次根据 Wind 资讯查询的沪深 A 股同类型上市公司 100 周值、资本结构和所得税

率计算确定β U值，并取其平均值： 

股票代码 股票名称 D/E βL βU 所得税率 

002123.SZ 梦网集团 5.15% 1.2095 1.1588 15% 

002174.SZ 游族网络 14.09% 1.4584 1.3190 25% 

002261.SZ 拓维信息 0.00% 1.5597 1.5597 15% 

002354.SZ 天神娱乐 45.07% 1.6216 1.2119 25% 

300031.SZ 宝通科技 25.67% 0.9111 0.7479 15% 

300315.SZ 掌趣科技 0.00% 1.1014 1.1014 25% 

300418.SZ 昆仑万维 13.28% 1.2727 1.1574 25% 

300533.SZ 冰川网络 0.00% 1.3973 1.3973 10% 

平均  12.91% 1.3165 1.2067  

③市场风险溢价的确定 

市场风险溢价是对于一个充分风险分散的市场投资组合，投资者所要求的高于无风

险利率的回报率。 

由于国内证券市场是一个新兴而且相对封闭的市场。一方面，历史数据较短，并且

在市场建立的前几年投机气氛较浓，市场波动幅度很大；另一方面，目前国内对资本

项目下的外汇流动仍实行较严格的管制，再加上国内市场股权割裂的特有属性，因此，

直接通过历史数据得出的股权风险溢价不具有可信度。而在成熟市场中，由于有较长

的历史数据，市场总体的股权风险溢价可以直接通过分析历史数据得到。因此国际上

新兴市场的风险溢价通常也可以采用成熟市场的风险溢价进行调整确定。 

即：市场风险溢价=成熟股票市场的基本补偿额+国家风险补偿额 

式中：成熟股票市场的基本补偿额取 1928-2019 年美国股票与国债的算术平均收益

差 6.43%；国家风险补偿额取 0.69%。 

则：MRP=6.43%+0.69% 

=7.12%。 

故本次市场风险溢价取 7.12%。 

④企业特定风险调整系数的确定 
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企业特定风险调整系数是根据待估企业与所选择的对比企业在企业特殊经营环境、

企业规模、经营管理、抗风险能力、特殊因素所形成的优劣势等方面的差异进行的调

整系数。根据企业情况，分析如下： 

A、客户相对集中的风险 

北京赞成的收入主要来源于运营商等大客户。如果未来相关客户与北京赞成解除合

作关系，公司的经营业绩将受到较大影响。 

B、核心技术人员流失的风险 

培养并保有高素质的技术团队是公司保持并不断提升核心竞争能力的关键。人才的

流失将对公司的科技研发和生产经营造成不利影响。 

综合考虑上述因素，北京赞成特定风险调整系数 Rc 取 3.5%。 

⑤折现率 

税前折现率 WACCBT=Ke×[E/(D+E)]/(1－T)+Kd×[D/(D+E)]，则 

项目 2020 年 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年 

WACCBT 17.92% 17.92% 17.92% 17.92% 17.92% 

（四）结论 

商誉减值测试所采用的收益法评估测试模型合理，评估模型中有关参数的假设及其

参数假设来源客观，在此基础上进行的减值测试结果是合理的。经过测算： 

 

综上，2018 年北京赞成资产组商誉账面金额为 98,980.27 万元，2018 年公司计提商

誉减值损失 86,607.27万元。2019年北京赞成资产组商誉账面金额仅为 12,373.00万元，

相比 2018 年下降 87.5%。 

本次商誉减值测试是基于 2019 年北京赞成资产组商誉进行的，故公司认为 2019

年度北京赞成商誉资产组不存在减值迹象，故未计提商誉减值损失是合理的。 

 

问题七、报告期内，你公司存货余额为 8.78 亿元，占流动资产总额比例为 36.72%，

未计提存货跌价损失。请你公司说明存货科目的主要核算内容，主要存货的库龄，存
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货减值测试的过程，存货跌价准备计提是否充分。请会计师核查并发表意见。 

【回复】 

公司存货科目主要核算的内容为原材料、在产品及库存商品。 

（一）报告期末的存货结构                                   （单位：万元） 

种类 
2019 年 12 月 31 日 

账面余额 跌价准备 账面价值 

原材料      20,640.72         -         20,640.72 

在产品     40,189.61         -         40,189.61 

库存商品      27,254.62    320.28      26,934.34 

合计      88,084.96    320.28      87,764.67 

 

（二）2019 年存货跌价准备的计提情况                         （单位：万元） 

类别 2018 年 12 月 31 日 本年计提 本期转销 2019 年 12 月 31 日 

库存商品 320.28 - - 320.28 

公司存货跌价准备的计提政策：资产负债表日，公司存货按照成本与可变现净值孰

低计量。公司按照单个存货项目计提存货跌价准备。可变现净值为存货的预计售价减

去至完工时估计将要发生的成本、估计的销售费用及相关税费后的金额。 

公司账面已计提的存货跌价准备为经公司测试，预计未来不会产生经济利益流入的

存货项目，故全额计提存货跌价准备。 

（三）存货减值测试过程 

1、原材料： 

公司原材料主要为小说改编权、剧本及编剧费，报告期末公司已拥有储备小说改编

权、剧本近百部，例如《大秦帝国》系列、《神探伽利略》、《弹痕》等。 

2019 年年末，公司对上述储备的版权有效期进行测试，上述版权均处于有效期内，

无需计提存货减值准备。 

2、在产品： 

公司在产品主要为投资的尚在前期筹备中、摄制中或已摄制完成尚未取得《电影片

公映许可证》或《电视剧发行许可证》的影视剧产品。 

在产品期末账面余额前八名剧目合计 29,531.89 万元，占比 73.48%，年末进度及库

龄如下： 

剧目 年末进度 库龄 备注 

《X 女特工之黑天鹅》 正在筹备 1 年以内  

《步步生莲》 正在筹备 3 年以上 
剧本优化中，等待有利市场时机

开机拍摄 

《楚乔传 2》 正在筹备 1-2 年  

《盗墓笔记重启》 后期制作 1 年以内  
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《三叉戟》 正在拍摄 1 年以内  

《脱骨香》 正在筹备 2-3 年 
预计将在 2020 年四季度或者

2021 年一季度开机 

《一江水》 正在拍摄 1 年以内  

《紫川》 正在筹备 1-2 年 预计 2020 年四季度开机 

2019 年年末经核查，公司在产品剧目均处于正常状态，无需计提存货减值准备。 

3、库存商品： 

公司库存商品主要为投资拍摄完成并已取得《电影片公映许可证》或《电视剧发行

许可证》的影视剧产品以及外购影视产品。公司采用计划收入比例法结转成本，电视

剧项目收入中主要为首轮播映权转让收入和二轮播映权转让收入，通常在 24 个月内完

成。因此，根据发行或播映的影视作品的市场状况，本着谨慎性的原则，公司仅以 24 个

月期限内的首轮播放权转让和二轮播放转让预计实现的收入作为电视剧项目的预计计

划收入。 

库存商品期末余额中大额剧目主要为《风暴舞》及《我们的歌》，账面合计 15,518.63 

万元，占比 56.94%，库龄均在 2 年以内，无需计提减值准备；期末库龄超过 2 年主要

剧目为《胜算》，2019 年末公司已与客户达成销售意向，预计该剧的可变现净值高于账

面存货，故无需计提减值准备。 

【会计师意见】 

我们针对慈文传媒存货跌价计提情况执行了以下程序： 

1、了解公司的存货跌价减值计提政策，并评估管理层存货跌价计提政策的合理性； 

2、分析公司的存货构成及库龄，并分析长库龄存货的原因； 

3、核查了公司原材料的版权期限是否在有效期内； 

4、核查了公司在产品的拍摄制作进度，是否存在呆滞情况； 

5、核查了库存商品的发行情况，是否存在减值迹象。 

经核查，会计师认为慈文传媒存货跌价准备计提充分，符合企业会计准则的要求。 

 

特此公告。 

  

 

 慈文传媒股份有限公司董事会 

 2020 年 7 月 10 日 


	问题一、2019年第三季度，你公司营业收入和净利润分别为2,393.98万元和489.85万元，金额显著低于其他季度，经营活动产生的现金流量净额为1.37亿元，金额显著高于其他季度。请你公司具体分析报告期内第三季度上述财务数据与其他季度存在较大差异的原因及合理性，是否存在跨期确认收入及现金流量的情况。请会计师核查并发表意见。
	【回复】
	【会计师意见】
	问题二、报告期内，你公司“影视业”业务收入为11.31亿元，占营业总收入的比例为96.58%，毛利率为22.75%，同比上升21.05个百分点。请你公司：
	（一）结合行业环境、同行业可比公司情况、价格成本变动趋势，分析近三年毛利率的变化趋势及其合理性。
	【回复】
	2019年度，影视行业调整仍在持续，全年剧集的备案、获准发行和播出数量均大幅下降。公司在行业下行周期积极应对，通过引入新的控股股东、调整优化产品结构、拓展品牌延伸等方式应对市场困境，实现了扭亏为盈。
	2017年-2019年，公司“影视业”业务毛利率分别为42.05%、1.70%和22.75%；2018年比2017年下降40.35个百分点，2019年比2018年上升21.05个百分点。
	报告期内，公司确认电视剧《风暴舞》首轮发行收入，实现营业收入5.90亿元，占“影视业”业务收入的比例为52.17%，该剧毛利率相对较高，对本报告期“影视业”业务毛利率提升起到了较大作用。2018年度，受行业环境影响，公司为尽快实现资金回笼，当年确认收入的影视项目销售价格偏低；另外，部分剧集播出期间受播出时间、方式和集数等变化的影响，最终实际结算价格较原销售合同价格下调，从而对公司2018年“影视业”业务整体毛利率造成严重影响。2017年度，公司确认电视剧《凉生，我们可不可以不忧伤》首轮发行收入，实...
	公司近三年“影视业”业务毛利率与同行业可比公司的比较情况如下：
	公司2019 年毛利率为22.75%，总体来看较为合理。
	（二）详细说明“影视业”业务的经营情况，包括但不限于近两年主要影视产品的收益情况、目前尚未制作完毕的主要影视作品预期收益及库龄等。
	【回复】
	公司2018年-2019年实现“影视业”业务营业收入分别为125,565.22万元和113,126.70万元，2019年较2018年下降9.91%。2018年，公司确认收入的前五名影视项目分别为《沙海》、《爵迹·临界天下》、《下一站传奇》、《杨凌传》、《极速青春》，合计确认营业收入109,446.66万元，实现毛利6,805.29万元；2019年，公司确认收入的前五名影视项目分别为《风暴舞》、《光荣时代》、《锦衣之下》、《侦探语录》、《暗黑者3》，合计确认营业收入91,939.33万元，实现毛利1...
	公司目前多数尚未完成制作（包括在拍摄中、后期制作中）的影视项目库龄为1年以内，主要项目有《一江水》、《天涯客》、《一片冰心在玉壶》、《杀破狼》、《婚姻的两种猜想》。公司采取积极措施，努力保证各项目达到预期收益目标。
	问题三、根据年报，你公司向前五名客户的销售金额为9.78亿元，占年度销售总额比例为83.52%。请你公司结合同行业可比公司情况、采购内容与价格、近两年前五大客户变动情况，分析说明客户集中度较高的原因及必要性，是否与行业趋势存在重大差异以及你公司采取的防范客户依赖风险的措施。
	【回复】
	报告期内，公司前五名客户的销售金额为9.78亿元，占年度销售总额比例为83.52%，其中电视剧《风暴舞》首轮发行确认收入5.90亿元，占年度销售总额比例为50.38%。
	公司近两年前五大客户主要销售内容为影视项目。影视产品不同于工业产品，各影视项目的销售价格缺乏可比性，公司历年前五大客户销售的影视项目不同，导致各年前五大客户的合计销售金额存在较大差异。另外，由于影视产品的特殊性，产品适销对象一般为电视台及网络视频提供商，优质客户的进一步集中（主要为国内一线卫视和爱奇艺、腾讯、优酷、芒果TV等平台），也是导致公司客户集中度较高的重要原因之一。
	公司在影视项目销售发行上，均会与多家客户谈判沟通，在综合考虑各方面因素后方最终确定合作客户。同时，由于公司影视项目历年销售对象不尽相同，公司历年前五名客户均存在一定的变化，公司不存在对特定客户的高度依赖。
	公司前五名客户情况与同行业可比公司的比较情况如下：
	单位：万元
	公司与同行业可比公司相比，不存在重大差异。
	问题四、报告期内，你公司销售费用发生额为6,595.89万元，同比下降71.74%，主要为业务发行费和流量采购费减少所致。请你公司具体说明业务发行费和流量采购费的核算内容，与营业收入和净利润的变动趋势存在较大差异的原因及合理性。
	公司销售费用之“业务发行费”核算的主要内容为：（1）影视项目、艺人及慈文品牌的宣传推广费用；（2）影视剧播出介质转录、刻录费用。
	2018-2019年，公司销售费用之“业务发行费”金额分别为16,943.33万元和5,352.39万元，2019年较2018年下降68.41%。公司销售费用之“业务发行费”变动趋势与营业收入、净利润变动趋势存在较大差异的原因主要为：公司出品的当代都市题材大剧《凉生，我们可不可以不忧伤》2018年首轮播出期间由于播出时间、方式出现调整，为保证剧目的播出效果，着重加大了该剧的宣传力度。
	公司销售费用之“流量采购费”核算的主要内容为：游戏产品及渠道推广业务的宣推及优化，便于用户获取我司产品和服务的相关费用。
	2018-2019年，公司游戏产品及渠道推广业务的营业收入分别为17,734.61万元和3,344.30万元，2019年较2018年下降81.14%；净利润分别为5,662.02万元和689.81万元，2019年较2018年下降87.82%。
	公司销售费用之“流量采购费”与公司游戏产品及渠道推广业务营业收入和净利润的变动趋势不存在较大差异。
	问题五、报告期末，你公司预收账款余额为9,048.22万元，同比下降78.19%。请你公司说明预收账款余额大幅下降的原因，是否存在通过预收账款科目跨期确认收入的情形。请会计师核查并发表意见。
	问题六、2018年，你公司计提商誉减值损失8.66亿元，主要为对收购北京赞成科技发展有限公司（以下简称“北京赞成”）形成的商誉进行计提，本期未计提商誉减值损失。报告期内，北京赞成净利润为923.61万元，同比下降96.08%。请你公司说明报告期内商誉减值测试的过程，并分析未计提商誉减值损失的合理性。
	问题七、报告期内，你公司存货余额为8.78亿元，占流动资产总额比例为36.72%，未计提存货跌价损失。请你公司说明存货科目的主要核算内容，主要存货的库龄，存货减值测试的过程，存货跌价准备计提是否充分。请会计师核查并发表意见。

