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国浩律师（北京）事务所 

关于福建万辰生物科技股份有限公司 

首次公开发行股票并在创业板上市之 

补充法律意见书（三） 

 

国浩京证字【2020】第 0520 号 

 

致：福建万辰生物科技股份有限公司 

国浩律师（北京）事务所（以下简称“本所”）接受发行人的委托，担任发

行人本次发行上市的专项法律顾问。 

本所律师已根据相关法律、法规和规范性文件的规定并按照律师行业公认的

业务标准、道德规范和勤勉尽责精神，对发行人提供的文件和有关事实进行了核

查和验证（以下简称“查验”），并就发行人本次发行上市事宜出具了《法律意

见书》《律师工作报告》《补充法律意见书（一）》及《补充法律意见书（二）》（以

下合称“原法律意见书”）。 

鉴于深圳证券交易所下发了《关于福建万辰生物科技股份有限公司申请首次

公开发行股票并在创业板上市的审核中心意见落实函》（审核函[2020]010599

号）（以下简称“《落实函》”），本所律师就《落实函》中发行人律师需要说明

的有关问题进行核查，出具本补充法律意见书。 

本补充法律意见书原法律意见书的补充，不一致之处以本补充法律意见书为

准。 

如无特别说明，本补充法律意见书中的用语的含义与原法律意见书及本所律

师出具的其他文件中用语的含义相同。 

本所律师同意将本补充法律意见书作为发行人本次发行上市所必备的法定

文件随其他材料一起上报，并依法对本补充法律意见书承担责任；本补充法律意

见书仅供发行人为本次发行并上市之目的使用，不得用作任何其他目的。 

根据《证券法》《公司法》《创业板注册管理办法》《编报规则 12 号》《律师

事务所从事证券法律业务管理办法》和《律师事务所证券法律业务执业规则（试
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行）》等有关法律、法规和中国证监会有关规定及本补充法律意见书出具日以前

已发生或者存在的事实，按照律师行业公认的业务标准、道德规范和勤勉尽责精

神，本所律师对发行人的有关事实及发行人提供的有关文件和事实进行了查验，

现出具补充法律意见如下。
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正  文 

一、《落实函》问题 1 

关于市场竞争力。申报材料显示，发行人从事鲜品食用菌的研发、工厂化

培育与销售。目前国内食用菌行业分别为传统农户型、“企业+农户型”和工厂

化生产模式。 

请发行人结合金针菇、真姬菇市场容量，发行人工厂化生产的特点及优劣

势，金针菇、真姬菇农户型（含企业+农户型）种植的特点及优劣势，从产品品

牌、销售价格、市场分层、产品定位、销售利润、销售路径等方面，补充披露

发行人主营业务是否面临农户型（含“企业+农户型”）等低价产品的冲击，金

针菇、真姬菇市场是否长期处于价格战等激烈竞争环境中，该等市场竞争对发

行人产品销量及价格的影响，是否对发行人持续经营构成实质性不利影响。请

补充披露发行人应对市场竞争的举措，并在招股说明书中补充披露上述风险。 

请保荐人、发行人律师核查并发表明确意见。 

答复： 

（一）请发行人结合金针菇、真姬菇市场容量，发行人工厂化生产的特点

及优劣势，金针菇、真姬菇农户型（含企业+农户型）种植的特点及优劣势，从

产品品牌、销售价格、市场分层、产品定位、销售利润、销售路径等方面，补

充披露发行人主营业务是否面临农户型（含“企业+农户型”）等低价产品的冲

击，金针菇、真姬菇市场是否长期处于价格战等激烈竞争环境中，该等市场竞

争对发行人产品销量及价格的影响，是否对发行人持续经营构成实质性不利影

响 

经查阅《招股说明书》、发行人的说明、行业研究报告、同行业可比公司公

开披露的信息、行业协会统计数据并经访谈发行人董事长、总经理、营销中心负

责人，本所律师发表核查意见如下： 

1、目前我国食用菌的市场竞争格局 

目前国内食用菌行业主要存在三类市场竞争主体，分别为传统农户型、企业

+农户和工厂化生产企业。 

传统农户是自古沿袭至今的农作物栽培生产方式；企业+农户的生产模式是
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随着食用菌产业的发展和技术的进步而形成的。该种模式的出现，使得食用菌生

产、销售不只限于以家庭、个人为单位进行，而融入了企业的参与。传统农户型

以及衍生而来的企业+农户生产模式是行业的初级生产方式，生产规模小，设备

简陋，产出受地域和季节因素限制，销售也局限于当地。 

工厂化生产模式始于上世纪 80 年代，是食用菌生产发展过程中的高级生产

形态，是食用菌生产及技术达到一定市场化程度后催生的产物，是当前中国食用

菌生产的重要模式。 

2、工厂化生产的优劣势 

传统农户和企业+农户生产模式的优势在于固定资产投入小，在市场行情不

好时可以很快退出，这也加剧了行业的周期性波动；传统农户和企业+农户生产

模式的劣势在于设备简陋、生产规模小、靠天吃饭、产出受地域和季节因素限制、

易污染、产量和质量不稳定、很难形成规模效应、销售局限于当地、不利于节约

土地、保护环境和食品安全。 

与传统农户和企业+农户生产模式相比，工厂化生产实现了食用菌的机械化、

自动化、立体化、标准化、周年化生产，在稳定生产、节约土地、保护环境、产

品产量和质量、食品安全等方面均有较明显的优势，基本解决了环境安全和食品

安全等问题，符合国家产业政策，是国家鼓励的农业发展方向，是行业未来发展

的趋势。（公司食用菌工厂化培育的主要特点、相较于传统农户培育的主要优势、

食用菌工厂化培育的优点详见本招股说明书“第六节 业务与技术”之“三、发行人

自身的创新特征、科技创新和新旧产业融合情况”之“（一）发行人自身的创新特

征”）；与传统农户和企业+农户生产模式相比，工厂化生产的劣势在于企业需要

大量的资金投入购置厂房设备、进行技术研发、市场开发等，一方面导致本行业

进入壁垒较高，另一方面也导致企业难以实现快速的进入和退出。因此也要求企

业需要根据市场行情变化灵活调整生产、销售策略，以实现效益最大化。 

在产品成本方面，虽然传统农户和企业+农户生产模式具有固定投入小的优

点，但其产品污染率高、产量低、产品质量不稳定，因此其总体成本相较工厂化

生产未必更低，且由于其产品质量、运输半径、营销能力等原因，只能实现短距

离内的销售，无法建立稳定的营销网络，且市场主动权掌握在下游经销商手中；

工厂化生产虽然固定投入大，但通过不断投入研发和工艺改进，其具有杂菌污染
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率低、单产水平高、产品质量较好且相对稳定等优势，生产亦不受外部季节和地

域限制，因此总体成本未必比农户和企业+农户生产模式更高。而且由于工厂化

生产的食用菌耐放度较高、运输有保障，可实现较长距离的运输，较易实现规模

化生产，且企业可掌控市场营销的主动权，可以根据各区域市场行情变化灵活调

整销售策略。 

3、我国的食用菌产量及工厂化生产的比例 

食用菌作为生活中常见的食材，是人们日常饮食的一部分。且随着生活水平

的提高，人们对于健康食物的需求占其日常饮食的比例日益提高，食用菌行业总

体保持较快的增长速度。从金针菇、真姬菇市场容量来看，根据中国食用菌协会

调查统计，近年来，我国食用菌产量快速增长，2000 年全国总产量 664 万吨，

到 2018 年食用菌总产量已经达到 3,962 万吨，产量年均增速超过 10%。 

虽然我国栽培的食用菌品种繁多，超过 70 种，但产量较大的品种主要集中

于香菇、黑木耳、平菇、双孢菇、金针菇、杏鲍菇和毛木耳七个品种，其中金针

菇产量 257.56 万吨。该七个品种的产量 2018 年占我国食用菌产量的 86.17%。 

目前我国大部分食用菌产品仍以传统农户生产模式为主，但工厂化产量一直

稳步增长，工厂化比例也增长较快。2018 年全国食用菌工厂化生产总产量为 337

万吨，较 2017 年增幅为 11.96%，工厂化比例由 2017 年的 7.15%进一步上升到

8.77%。目前，我国的食用菌总产量虽有明显的增长，但与发达国家工厂化食用

菌比例达 90%以上相比，我国食用菌工厂化比重仍然偏低，目前仍以农户种植为

主，制约了我国食用菌生产的整体规模。随着食用菌需求量的持续扩大，预计未

来我国食用菌工厂化生产投资仍将继续加大，工厂化产量及其占比将进一步增

加，未来食用菌工厂化尚有很大的市场空间。 

我国食用菌工厂化品种以金针菇、杏鲍菇、真姬菇、双孢菇四大品类为主。

2018 年金针菇、杏鲍菇、真姬菇、双孢菇工厂化产量分别为 162.11 万吨、100.55

万吨、13.58 万吨、14.67 万吨，合计占我国食用菌工厂化产量的 86.32%，仅金

针菇即占我国食用菌工厂化总量的 48.10%。相比之下，真姬菇工厂化产量仅为

金针菇工厂化产量的 8.38%。 

不同食用菌品种的工厂化生产比例差异较大。2018 年我国金针菇工厂化产

量占金针菇年产量的比例为 62.94%，而同期我国食用菌工厂化产量占食用菌总
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产量的比例才 8.77%，金针菇工厂化生产占比较高。但与国外工厂化比例超过

90%相比较，我国金针菇工厂化生产仍存在较大的发展空间。 

4、公司等工厂化生产企业与传统农户和企业+农户的竞争态势 

如前所述，随着生活水平的提高，人们对于健康食物的需求占其日常饮食的

比例日益提高，食用菌行业总体保持较快的增长速度。因此本行业的竞争将是一

个在发展中博弈的市场竞争格局。 

传统农户和企业+农户生产模式虽然有投入小，可灵活进入和退出食用菌生

产的优点，但在其他方面与工厂化生产企业相比基本都处于劣势。随着我国人口

红利的逐渐消失、低收入人口特别是农村人口占比逐年下降、土地和资源日益紧

缺、环保要求日益提高等因素影响的逐步加大，传统农户和企业+农户生产将面

临越来越明显的竞争劣势。与此相对，随着工厂化企业持续投入研发和工艺改进，

工厂化生产的优势将日益明显。正是由于工厂化生产代表先进的生产方式，其将

是食用菌行业未来发展的趋势。2010 年以来，我国食用菌工厂化进入快速发展

阶段，食用菌工厂化比例逐年较快提高，其中 2018 年我国金针菇工厂化比例已

达到 62.94%。 

传统农户和企业+农户由于其产品污染率高、产量低、产品质量不稳定等因

素，总体成本相较工厂化生产未必更低甚至更高，且由于其产品质量、运输半径、

营销能力等原因，只能实现短距离内的销售，无法建立稳定的营销网络，且市场

主动权掌握在下游经销商手中。因此，传统农户和企业+农户难以与工厂化生产

企业进行低价竞争。食用菌市场价格的季节性波动主要是由于传统农户和企业+

农户生产及其他蔬菜供应存在明显季节性，同时食用菌消费也存在明显季节性特

征综合影响的结果，而不是传统农户和企业+农户低价竞争的结果。 

对于不同的食用菌品种，传统农户和企业+农户的产品价格对工厂化生产企

业的影响存在较大差异。目前由于金针菇工厂化比例已经处于较高的水平，因此

工厂化企业的数量及其产量、产品定价是决定金针菇市场价格最主要的因素，传

统农户和企业+农户对金针菇的市场价格影响力相对较弱。 

5、发行人面对的市场竞争的未来发展趋势 

随着行业的发展，预计未来市场份额将日益向类似公司这种大型食用菌工厂

化企业集中，行业竞争亦将更加有序： 
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（1）在产品品质、品牌、销售价格方面，随着消费水平的提高，消费者将

日益注重食用菌的品质和安全，使消费者更愿意选择品质较好、品牌知名度较高

的产品。类似公司这种大型食用菌工厂化生产企业由于产品品质较好且较稳定，

享有较高的品牌美誉度和知名度，将获得越来越高的市场份额和较高的产品销售

价格。随着行业的发展和消费水平的提高，传统的价格竞争策略将越来越没有市

场，传统农户和企业+农户及其他中小型食用菌工厂化企业由于其产品品质、营

销能力等方面的限制对行业的未来发展、产品市场价格的影响将日益下降。 

（2）在行业供给方面，随着我国人口红利的逐渐消失、低收入人口特别是

农村人口占比逐年下降、土地和资源日益紧缺、环保要求日益提高等因素影响的

逐步加大，传统农户和企业+农户生产将面临越来越明显的竞争劣势和生产能力

瓶颈。未来我国食用菌工厂化生产比例将日益提高，市场竞争将主要在工厂化生

产企业之间进行。 

（3）在销售利润方面，2010 年以来我国食用菌工厂化进入快速发展阶段，

在高利润率的驱动和国家与地方惠农政策的影响下，大量资金进入食用菌工厂化

生产领域，造成许多小企业的进入和各厂家加速扩张产能，因此造成食用菌行业

市场竞争的加剧。然而，由于盲目扩张和技术发展滞后，经过几年的粗放式发展

后，由于部分小规模企业在资金、技术环节遇到瓶颈，行业相继出现了厂家停业、

关闭的情况。由于竞争加剧，产品价格承压，部分高成本低收益厂商开始退出，

厂家数目连续下降。经过充分的市场竞争，落后产能逐步淘汰，优势龙头企业获

得了更多的市场份额，行业集中度进一步提升。以金针菇为例，2016 年我国金

针菇工厂化生产企业有 133 家，到 2018 年下降至 85 家。同时，金针菇市场集中

度逐年上升，市场份额日益向优势企业集中，2018 年金针菇工厂化生产行业内

生产规模排名前 15 位的厂家占据了约为 80%的市场份额。 

（4）在市场分层方面，由于人们的消费需求存在不同层次，因此传统农户

和企业+农户生产的食用菌在短期内亦不会完全消失，其将主要满足那些不太注

重产品质量、食品健康而更加注重产品价格的消费者的消费需求，市场竞争将主

要采取价格竞争的策略；工厂化食用菌产品则主要满足那些日益注重食用菌品质

和安全的消费者的消费需求，市场竞争将更加注重提升产品品质，提高品牌知名

度等方面，单纯的价格竞争策略将日益不适用。 
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随着消费升级时代的到来，工厂化食用菌产品将受到越来越多消费者的欢迎

而成为行业趋势。而随着传统农户和企业+农户生产成本的日益提高和消费群体

的日益减少，传统农户和企业+农户生产的食用菌产品市场份额亦将日益下降。 

（5）在销售渠道方面，目前食用菌行业仍主要由第三方经销商通过分散各

地的农产品批发市场销售。随着经济的发展，越来越多的销售渠道开始涌现，最

近几年通过商超、连锁店、电商等销售渠道销售的情况也越来越多。这些销售渠

道特别是商超、连锁店一般对产品品质、品牌、供应商信用等具有一定的要求，

传统农户和企业+农户由于其产品品质、营销能力等方面的限制，其往往很难通

过这些新的销售渠道进行产品销售，更依赖于通过各农产品批发市场进行销售，

且其市场主动权掌握在下游经销商手中。而工厂化生产企业尤其是大中型工厂化

生产企业，凭借其较高的产品品质、品牌，较好的企业信用，较强的资金实力和

营销能力、对销售渠道的掌控力，能够尝试通过各种新的销售渠道进行产品销售，

因此低价竞争的情形相对较少。 

（6）在产品定位方面，随着行业的发展以及消费的升级，行业内主要食用

菌生产企业日益重视提高产品品质和提升品牌影响力。行业内企业通过提高产品

定位、提升品牌影响力，能够获得更高的产品价格和利润水平，并避免与农户和

企业+农户生产者进行低价竞争。 

综上所述，公司在产品品质、品牌、定位、销售渠道、市场分层等方面与传

统农户和企业+农户生产模式存在较大的差异，公司面对的竞争对手主要是其他

食用菌工厂化生产企业特别是大中型食用菌工厂化生产企业，而不是传统农户和

企业+农户生产者。传统农户和企业+农户不是金针菇、真姬菇市场价格波动的

主要因素，公司未面临农户和企业+农户低价产品的冲击。过去几年市场竞争加

剧主要是由于大量资金进入食用菌工厂化生产领域，造成行业产能快速扩张所

致。 

6、公司面对的市场竞争态势及未来发展趋势对公司的影响 

从过去几年行业发展情况看，公司业务未受到农户和企业+农户低价产品的

冲击，而且随着行业的发展，农户和企业+农户生产模式将日益受到限制，市场

份额将逐步降低，其对公司产品价格的影响将日益减小。 

从行业竞争格局发展来看，工厂化金针菇、真姬菇的发展主导因素依赖于规
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模化、技术水平竞争，因此技术水平较弱以及规模化水平较低的企业，在未来的

市场竞争中会持续处于弱势，慢慢在市场竞争中被淘汰，而具有技术优势、规模

优势的企业未来有较大的机会持续领先于行业发展水平。从国外市场发展历程来

看，工厂化金针菇、真姬菇市场经过长期竞争、市场成熟之后，一般会形成以少

数几家企业为主的成熟市场。金针菇、真姬菇旺盛的市场需求为行业带来广阔的

前景，市场规模整体稳步较快增长，公司通过在金针菇、真姬菇生产中积累的技

术优势，不断提升产能利用率，从而拉动金针菇、真姬菇产品销售收入快速增长，

市场竞争不会对公司产品销量、价格及持续经营能力构成实质性不利影响。 

（二）请补充披露发行人应对市场竞争的举措，并在招股说明书中补充披

露上述风险 

根据《招股说明书》及发行人的说明，针对外部竞争环境，发行人主要采取

了以下应对措施： 

1、不断提高公司的研发能力、技术实力、工艺水平及稳定性，加强生产管

理，以不断提高公司产品质量，降低产品质量波动风险并降低生产成本； 

2、完善法人治理结构，加强内部管理，提高管理水平； 

3、加强采购管理，不断降低采购成本； 

4、加强销售渠道管理，优化经销商布局，开发商超、连锁等客户，对下游

经销商通过电商渠道销售予以营销支持； 

5、优化产品结构，提升产品定位，提高品牌知名度和美誉度； 

6、进一步扩大真姬菇产能，增强规模优势。未来公司还将根据行业发展情

况及公司自身业务发展情况确定是否增加新的食用菌工厂化品种。 

综上所述，本所律师认为，发行人主营业务受农户和企业+农户产品的冲击

不大；工厂化金针菇、真姬菇的发展主导因素依赖于规模化、技术水平竞争，

因此工厂化金针菇、真姬菇市场并非长期处于价格战等激烈竞争环境中，市场

发展前景良好，该等市场竞争对发行人产品销量、价格及持续经营不构成实质

性不利影响；发行人采取了有效措施以应对市场竞争。该等措施将巩固和增强

发行人的竞争优势、盈利能力，推动发行人进一步稳步发展。 

（以下无正文）
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