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证券代码：300916                                    证券简称：朗特智能   
 

深圳朗特智能控制股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2020-002 

投资者关系活

动类别 

 

□特定对象调研        □分析师会议          □媒体采访        

□业绩说明会          □新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            其他 （证券公司分析师投资调研） 

参与单位名称

及人员姓名 

中信建投证券：研究发展部经理、通信行业分析师 孟东晖博士 

 

日期 2020 年 12 月 25 日  

地点 公司会议室 

上市公司接待

人员姓名 

董事会秘书：赵宝发；   证券事务代表：兰美华 

财务总监：黄斌；       记录人：缪锦娟 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

1、控制器行业格局是否会越来越向头部集中？  

答：是的，控制器行业格局会越来越向头部集中。智能控制器行

业的产生和发展本就是专业化分工，且相关工序集中的结果。早期智

能控制器行业发展比较分散，相对依附于某个细分产业，作为整体产

品中一个附属部件而存在。随着终端用户（比如：品牌商或者最终消

费者）对自动化和智能化需求的不断提高，包括物联网、智能控制技

术的发展越来越深入，首先品牌商对产品的智能功用方面定制化的要

求变多，其次智能控制技术的细化深入对于制造业尤其是我们处于中

游企业的要求越来越高，智能控制器产品的技术难度和生产成本也不

断上升，在这种情况下更加需要我们这些中游智能控制器企业提供专

业化、独立化和个性化的服务。此外，随着专业化分工的深化，出于

对产品要求的提升以及成本控制的考虑，那些自行生产智能控制器的

终端产品厂商开始将智能控制器外包给专业厂商进行设计生产，促使

智能控制器行业不断发展。控制器生产企业就会更容易在相关技术上

覆盖更多的一些客户需求，且在成本上也有优势。 

所以基于上述情况，智能控制器的需求升级和智能控制技术会快

速发展，终端产品智能化程度会越来越高，市场对对智能控制器的品

质要求会更高，那些难以满足市场需求的小规模厂商将被淘汰，我们

将会越来越集中分工，会更加能满足品牌商的要求。 
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2、公司在主要客户中的份额情况？ 

答：公司目前与客户粘合度都比较高，从排名前十的客户相关调

研数据分析，我们平均在客户中获得有 60%以上的采购比，某些细分产

品的采购比为 100%。 

3、与大家电客户相比，小家电客户有何优劣势？如成长性、毛利率、

回款等方面？  

答：大家电特点：规模效应导致成本上有一定压力，竞争进入白

热化，产品没有像小家电以及新型消费电子更新换代那么快，没有可

定制性，品牌回款期长，毛利率较低。 

小家电具有定制化特点，个性化需求多样；更容易嵌入智能化、

定制新技术，目前不是白热化竞争态势，更新换代快、互联网、绿色

健康生活理念、创新特性定位得当，容易引领消费潮流。对技术更新、

迭代要快。 

小家电、新型消费电子市场容易接受一些新的概念，如物联网、

绿色健康生活，创新创意等。如创新特性应用得当，易形成一种新的

消费市场，从这种情况看，小家电及新型消费电子等还具有更高成长

期。因为它属于定制化，具有消费者喜欢特点，毛利率及回款率具有

一定优势。 

4、公司未来是否考虑拓展更多大家电客户？  

答：公司会结合大家电的品牌及朗特智能的相关技术的契合度，

来考虑是否进入，目标是提供智能化控制产品给相关大家电产品。目

前研发团队围绕主营业务专注核心技术研发，这样在满足客户要求的

智能控制器同时为客户提供更有价值的产品及服务，增强客户满意度。

我们募投项目之一就有研发技术中心的设立，使我们提供的核心技术

在更加满足客户要求基础上，增强核心竞争力及客户信赖，届时我们

不仅给客户提供有性价比的产品，同时在制造成本、利润或者选料上

有更多的管理能力及建议权。 

5、公司未来是否考虑加大 ODM 业务占比？ 如何实现？ 

答：朗特目前的 ODM/OEM, 主要是 B2B，面向 3C 及小家电行业等

品牌商。公司的未来业务战略侧重点是自主品牌及 ODM 业务，自主品

牌主要是 B2C，需要调研终端消费者，结合电子产业发展趋势和人们的

消费习惯，利用自身的研发技术优势，通过对现有品牌客户产品战略

的分析和研究，适时推出朗特智能的自有品牌。 

目前 OEM 客户里面已经有一些 ODM 的项目在深入展开，我们会加

大力度持续提高研发技术，为客户提供更多价值和创新技术，引导客

户在智能控制器上将更多项目包括研发方面项目与我们深度合作。 
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6、公司 2020 年三季度业绩表现较好的原因？未来的持续性？ 

答：主要系应用于蓝牙耳机、滤水器、智能垃圾桶、感应皂液器

的智能控制器和离网照明产品销量上升所引领。  

结合市场供需情况以及公司自身的经营情况，公司预计 2020 年度

营业收入 7.60 亿元至 7.80 亿元，较 2019 年度增长 33.52%至 37.04%，

公司营业收入可持续性较强。 

7、如何展望公司未来 3-5 年收入、利润增速？  

答：公司未来 3-5 年的收入和利润能维持比较好的增速。从我们往年

经营实际业绩来看，通常营业收入下半年比上半年好，同比下半年都

有增长。根据目前预测，公司各项业务，每年有望保持较快的增长。 

附件清单（如

有） 

无 

日期 2020 年 12 月 25 日 

 


