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关于广东泰恩康医药股份有限公司 

申请首次公开发行股票并在创业板上市 

的审核中心意见落实函的回复 

华兴专字[2021]20000260311 号  

 

深圳证券交易所： 

 

贵所出具的《关于广东泰恩康医药股份有限公司申请首次公开发行股票并在

创业板上市的审核中心意见落实函》（审核函〔2021〕011049 号）（以下简称

“审核中心意见落实函”）已收悉。华兴会计师事务所（特殊普通合伙）作为广

东泰恩康医药股份有限公司（以下简称“泰恩康”、“发行人”或“公司”）申

请首次公开发行股票并在创业板上市的申报会计师，对审核中心意见落实函所列

问题进行了逐项落实，现就问询问题中的相应部分作如下说明： 
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问题 1、关于报告期扣除口罩业务后的业绩变动 

申请文件及问询回复显示，报告期内，发行人扣除口罩业务后的净利润分别

为 7,777.71万元、5,196.52 万元、4,097.48万元，呈下滑趋势。 

请发行人结合口罩业务的可持续性、报告期内扣除口罩业务后业绩下滑的原

因，说明发行人的持续经营能力是否存在重大不确定性；并结合上述因素在招股

说明书中进一步提示发行人扣除口罩业务前后业绩差异较大、扣除口罩业务后发

行人业绩呈下滑趋势的风险。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见。 

【回复】 

一、结合口罩业务的可持续性、报告期内扣除口罩业务后业绩下滑的原因，

说明发行人的持续经营能力是否存在重大不确定性 

（一）报告期内，发行人扣除口罩业务前后的业绩情况 

报告期内，扣除口罩业务的影响前后，发行人主要业绩情况如下： 

单位：万元 

项目 2021 年 1-6 月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

剔除口罩

业务前 

营业收入 31,648.15 70,898.28 49,638.86 51,388.45 

其中：口罩收入占比 9.05% 33.76% 2.53% 3.22% 

净利润 5,718.87 15,370.29 5,367.15 8,025.82 

剔除口罩

业务后 

营业收入 28,785.33 46,963.72 48,380.75 49,733.85 

净利润 5,378.23 4,097.48 5,196.52 7,777.71 

如上表所示，除 2020 年因新冠肺炎疫情爆发后市场对口罩需求大幅增加，

口罩的销量和市场价格均大幅上升，导致当年口罩业务对发行人的收入及净利润

贡献较大外，2018 年、2019 年及 2021 年上半年，口罩业务占发行人收入及净利

润的比例均在 10%以下，占比相对较低，对发行人整体业绩影响较小。 

（二）发行人口罩业务的可持续性 

发行人自 2011 年收购泰恩康器材厂以来，口罩业务一直系发行人的主营业

务之一。2018 年至 2021 年 1-6 月，发行人口罩的销量、销售收入和平均价格如

下： 
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期间 销售数量（万只） 销售收入（万元） 平均价格（元/只） 

2018 年度 9,503.93 1,654.60 0.17 

2019 年度 7,348.00 1,258.11 0.17 

2020 年度 26,997.21 23,934.57 0.89 

2021 年 1-6 月 12,063.41 2,862.82 0.24 

2020 年 1 月以来，新型冠状病毒（COVID-19）引起的新冠肺炎疫情在全球

范围内蔓延，发行人生产的口罩属于抗击疫情的重要战略物资。疫情期间，发行

人积极履行企业社会责任，响应政府号召，春节期间发行人的口罩生产线维持生

产，保证口罩的供应。在春节后，发行人积极扩大口罩生产能力，2020 年，发

行人一共供应口罩约 2.70 亿只，为疫情防控和疫情缓解之后的复工复产做出了

一定贡献。公司子公司泰恩康器材厂作为一家已有十多年口罩生产经营业务的公

司，被纳入了工业和信息化部《新冠肺炎疫情防控重点保障企业名单（第一批）》，

并获得广东省新冠肺炎防控指挥办物资保障一组授予的“广东省新冠肺炎疫情防

控物资保障工作重要贡献企业”。 

疫情期间，为了做好疫情防控工作，在国家各部委的指导下，全国各级省委

省政府下发各项通知，明确鼓励各地要加强防疫物资的生产和储备工作，同时倡

导全社会形成健康消费观念和健康生活方式，鼓励以家庭为单位储备包含口罩、

消毒产品等在内的医疗救助箱。由于疫情的影响，口罩的日常市场需求较疫情前

大幅增长。发行人在疫情期间与口罩客户建立了良好稳定的合作关系，发行人口

罩产品在此期间也进一步打开了市场。未来发行人将在遵循市场供求关系变化规

律的前提下，维持现有口罩客户的良好合作关系，并充分发挥销售渠道优势开发

新的口罩客户，以维持口罩经营的稳定。 

发行人从事口罩业务已经超过十年，除了 2020 年因特殊疫情因素，导致口

罩业务占公司收入、利润比例较高外，其他年份对公司整体业绩影响较小。未来

发行人作为粤东地区重点防疫物资供应单位，口罩业务将维持发展，仍然将持续

为发行人贡献一定的销售收入。 

（三）报告期内扣除口罩业务后发行人业绩下滑的原因 

报告期内，发行人扣除口罩业务后的业绩情况如下： 
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单位：万元 

项目 2021 年 1-6 月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

营业收入 28,785.33 46,963.72 48,380.75 49,733.85 

净利润 5,378.23 4,097.48 5,196.52 7,777.71 

2018-2020 年度，发行人扣除口罩业务后的营业收入和净利润均呈下降趋势，

2021 年 1-6 月，发行人扣除口罩业务后的净利润已超过 2019 年度和 2020 年度全

年的水平。发行人扣除口罩后业务后业绩变动的原因如下： 

1、扣除口罩业务后，2019 年业绩相较于 2018 年下滑的原因 

（1）2018 年度，发行人技术转让业务的影响 

2018 年 4 月，发行人之子公司山东华铂凯盛与上海凯茂签署了注射用多西

他赛聚合物胶束项目的技术转让合作协议，当年，发行人在完成合同约定的相关

履约义务，满足收入确认条件后，于 2018 年度确认技术转让收入 2,000.00 万元。

同时，由于该项目的大部分研发投入已在确认技术转让收入前计入当期研发费用，

与收入相匹配的营业成本金额较小，该项收入的毛利率较高。 

若扣除 2018 年度上述技术转让业务的影响，则报告期内发行人的业绩情况

如下： 

单位：万元 

项目 2021 年 1-6 月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

营业收入 28,785.33 46,963.72 48,380.75 47,733.85 

净利润 5,378.23 4,097.48 5,196.52 6,114.71 

根据上表，扣除 2018 年技术转让业务的影响后，发行人 2019 年的销售收入

较 2018 年度增加 646.90 万元，但净利润较 2018 年度仍有所下降，主要系期间

费用的影响。 

（2）2019 年度，发行人的主要期间费用有所增加 

扣除口罩业务后，发行人 2019 年度的销售费用、管理费用和研发费用较 2018

年度均有增加，具体分析如下： 

①销售费用 

扣除口罩业务后，2019 年度的销售费用较 2018 年度增加 1,185.98 万元，增
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幅为 19.61%，主要系发行人为进一步提升和胃整肠丸的品牌知名度，于 2019 年

通过媒体投放的电视、电梯及车站广告较 2018 年大幅增加。此外，2019 年度发

行人销售部门的人员以及薪酬水平较 2018 年度有所增加。 

②管理费用 

扣除口罩业务后，2019 年度的管理费用较 2018 年度增加 638.25 万元，增幅

为 17.48%，主要系发行人于 2019 年将前次 IPO 申报聘请专业服务机构发生的支

出转入当期损益所致。此外，发行人的办公楼改建工程于 2018 年 6 月完工后，

2019 年管理费用中的折旧与摊销金额较 2018 年有所增加。 

③研发费用 

扣除口罩业务后，2019 年度的研发费用较 2018 年度增加 458.61 万元，增幅

为 24.72%，主要系随着发行人研发项目的推进和增加，研发相关的人员、材料

和其他支出均有所增加。 

综合上述分析，扣除口罩业务后，发行人 2019 年度业绩相较于 2018 年度下

滑的原因主要包括：①2018 年度，发行人技术转让业务的业绩贡献较高，但 2019

年度则无此类业务；②2019 年度，发行人销售费用、管理费用、研发费用等期

间费用较 2018 年度有所增加。 

2、扣除口罩业务后，2020 年业绩相较于 2019 年下滑的原因 

（1）2020 年度，发行人主要代理产品的收入有所下降，但增加了新产品“爱

廷玖”盐酸达泊西汀片的业绩贡献 

扣除口罩业务后，发行人各类业务 2020 年度和 2019 年度的业绩对比情况如

下： 

单位：万元 

项目 产品类别 2020 年度 2019 年度 变动金额 

营业 

收入 

代理运营 31,913.16 38,872.87 -6,959.71 

自产产品 14,634.39 9,226.16 5,408.23 

医药技术服务及其他业务 416.18 281.72 134.46 

合计 46,963.72 48,380.75 -1,417.03 
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项目 产品类别 2020 年度 2019 年度 变动金额 

毛利额 

代理运营 14,738.58 18,845.92 -4,107.34 

自产产品 6,861.77 1,718.88 5,142.88 

医药技术服务及其他业务 119.15 13.93 105.22 

合计 21,719.50 20,578.73 1,140.77 

2020 年度，发行人代理运营业务的收入和毛利额较 2019 年度分别减少

6,959.71 万元和 4,107.34 万元，主要原因如下： 

①2020 年上半年，在新冠疫情集中爆发的期间，由于全国各地实施隔离、

交通管制的防疫措施，发行人各类代理产品收入均有不同幅度的下降，2020 年

上半年代理运营业务收入较 2019 年同期减少 5,864.31 万元； 

②2020 年下半年，随着新冠疫情逐步缓解，发行人的主要代理运营产品收

入相较于上半年已实现恢复性增长，其中，沃丽汀、保心安油的销售收入已超过

2019 年同期水平，但和胃整肠丸、代理医疗器械的销售收入相较于 2019 年同期

仍有所下降； 

③2020 年下半年，和胃整肠丸的销售收入相较于 2019 年同期减少 1,454.07

万元，降幅为 17.95%，主要系第四季度的销售收入下降引起，原因主要系：A、

2019 年下半年发行人对和胃整肠丸的促销力度较大，客户在促销期间的采购量

较大；B、一般而言，春节期间肠胃用药的需求量较大，但春节假期会造成物流

周期延长，客户为满足春节期间的销售需求，会在春节假期前适当增加采购备货

量，因 2020 年的春节时间较早，为避免物流延长等因素的不利影响，部分经销

商在 2019 年 12 月采购备货有所提升。 

④2020 年下半年，发行人的代理医疗器械销售收入较 2019 年同期减少

713.55 万元，降幅为 43.92%，主要是受到广东省医用耗材网上交易等政策的影

响，发行人代理的吻合器销售收入大幅减少。 

综合上述因素的共同影响，发行人 2020 年度代理运营业务的收入和毛利额

较 2019 年度分别减少 6,959.71 万元和 4,107.34 万元。 

2020 年度，发行人扣除口罩业务后的自产产品收入和毛利额较 2019 年度分

别增加 5,408.23 万元和 5,142.88 万元，主要系 2020 年 8 月，发行人研发的自产



 

2-7 

产品新品“爱廷玖”盐酸达泊西汀片开始上市销售，当年贡献的收入和毛利额分

别为 5,697.42 万元和 5,149.80 万元。此外，随着国内新冠疫情的缓解，2020 年

下半年发行人自产外用药和自产中成药的销售收入均已超过 2019 年同期水平。 

在上述因素的共同影响下，发行人 2020 年度扣除口罩业务后的营业收入较

2019 年度共减少 1,417.03 万元，毛利额较 2019 年度增加 1,140.77 万元，但 2020

年度的净利润较 2019 年度减少 1,099.04 万元，主要系 2020 年度的销售费用有所

增加。 

（2）2020 年度，发行人的销售费用有所增加 

扣除口罩业务后，发行人 2020 年度的销售费用较 2019 年度增加 2,309.39 万

元，增幅为 31.92%，主要系 2020 年发行人的新产品“爱廷玖”盐酸达泊西汀片

上市销售前后，发行人开展的业务推广活动较多，产生的支出相应大幅增加。此

外，2020 年度发行人上调了部分销售经理的薪资，增强了对 OTC 营销团队的绩

效激励，使得销售费用中的职工薪酬有所增加。 

整体而言，扣除口罩业务后发行人 2020 年度的销售收入较 2019 年度减少

1,417.03 万元，净利润较 2019 年度减少 1,099.04 万元，主要原因包括：①受新

冠肺炎疫情影响，2020 年上半年，发行人主要代理产品的收入相较于 2019 年同

期均有所下降；②受到 2019 年和胃整肠丸促销力度较大、2019 年 12 月客户为

春节假期采购备货较多等因素影响，2020 年下半年和胃整肠丸的收入相较于

2019 年同期仍然有所下降；③受到广东省医用耗材网上交易等政策的影响，2020

年下半年代理医疗器械的销售收入较 2019 年同期仍有所下降；④2020 年 8 月开

始，发行人增加了新产品“爱廷玖”盐酸达泊西汀片的业绩贡献；⑤2020 年下

半年，新冠疫情缓解后，发行人自产外用药和自产中成药的收入水平已超过 2019

年同期；⑥2020 年度，发行人扣除口罩业务后的销售费用较 2019 年大幅增加

2,309.39 万元。 

综上，2018-2020 年公司扣除口罩后业绩下降是由多种因素引起。总体上来

看，除了 2020 年因为特殊的疫情因素影响外，公司经营业绩还受营销策略、研

发及新产品推出等因素影响。随着公司研发产品“爱廷玖”的上市放量，2021

年 1-6 月，发行人扣除口罩业务后的净利润已超过 2019 年度和 2020 年度全年的
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水平。 

3、扣除口罩业务后，2021 年 1-6 月业绩同比增加的原因 

2021 年 1-6 月，发行人扣除口罩业务后的营业收入为 28,785.33 万元，净利

润为 5,378.23 万元，较 2020 年同期均大幅增加，主要原因如下：（1）随着国内

新冠疫情得到有效控制，2021 年 1-6 月，发行人主要产品类别的销售收入相较于

2020 年同期均有所提高，其中代理产品销售收入同比增加 30.70%，除口罩和盐

酸达泊西汀片以外的其他自产产品收入同比增加 17.83%；（2）2020 年 8 月，发

行人的新产品“爱廷玖”盐酸达泊西汀片上市销售后，该产品于 2021 年 1-6 月

共实现销售收入 7,396.23 万元，毛利额 6,798.97 万元，对发行人的业绩贡献有所

提升。 

（四）发行人的持续经营能力是否存在重大不确定性 

报告期后，发行人的持续经营能力不存在重大不确定性，主要原因如下： 

1、随着新冠疫情的有效控制，发行人除口罩外的主要产品的销售收入已迅

速实现恢复性增长 

随着新冠肺炎疫情的有效控制，2021 年 1-6 月，发行人除口罩外的主要产品

的销售收入较 2020 年同期已实现较大幅度的增长。 

2019 年至 2021 年 1-6 月，发行人的代理运营业务收入情况如下： 

单位：万元 

月份期间 

2021 年各月份期间 2020 年各月份期间 
2019年各月份

期间 

收入金额 
同比变动

幅度 
收入金额 

同比变动

幅度 
收入金额 

各年 1-6 月 16,452.31 30.70% 12,588.09 -31.78% 18,452.40 

各年 7-12 月 — — 19,325.07 -5.36% 20,420.47 

各年合计 16,452.31 — 31,913.16 -17.90% 38,872.87 

2021 年 1-6 月，发行人的代理运营业务收入虽然低于 2019 年同期水平，但

相较于 2020 年同期已大幅提高 30.70%。 

2019 年至 2021 年 1-6 月，发行人除口罩和盐酸达泊西汀片以外的其他自产

产品业务收入情况如下： 
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单位：万元 

月份期间 

2021 年各月份期间 2020 年各月份期间 
2019年各月份

期间 

收入金额 
同比变动

幅度 
收入金额 

同比变动

幅度 
收入金额 

各年 1-6 月 4,801.73 17.83% 4,075.11 -14.66% 4,775.31 

各年 7-12 月 — — 4,861.85 9.23% 4,450.85 

各年合计 4,801.73 — 8,936.97 -3.13% 9,226.16 

2021 年 1-6 月，发行人除口罩和盐酸达泊西汀片以外的其他自产产品销售收

入相较于 2020 年和 2019 年同期均已实现一定幅度的增长。 

2、发行人的新产品“爱廷玖”盐酸达泊西汀片的业绩贡献有所提升 

2020 年 8 月爱廷玖上市销售后至 2021 年 6 月，该产品的销售情况如下： 

期间 
销量 

（万片） 

销售收入 

（万元） 

2020 年 8-12 月 476.08 5,697.42 

2021 年 1-6 月 657.31 7,396.23 

2021 年 1-6 月，“爱廷玖”盐酸达泊西汀片的销量和销售收入均已超过 2020

年度，扣除口罩业务的影响后，该产品的收入占比和业绩贡献也有所提升。 

3、报告期后，发行人的整体业绩情况较好 

扣除口罩业务后，2019 年至 2021 年 1-6 月，发行人的净利润分别为 5,196.52

万元、4,097.48 万元和 5,378.23 万元，2021 年 1-6 月，发行人扣除口罩业务的净

利润已超过 2020 年和 2019 年全年。未来，即便口罩业务的业绩贡献有所下降，

发行人的业绩也有望实现增长。 

4、在研项目是发行人未来业绩持续增长的良好基础 

目前，发行人的主要在研项目均在有序推进中，随着在研项目的陆续完成以

及新产品的上市销售，发行人的业绩增长点有望继续增加。 

综上，不论从发行人的实际业绩，还是在研项目的储备与推进来看，发行人

未来的持续经营能力均不存在重大不确定性。 
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二、结合上述因素在招股说明书中进一步提示发行人扣除口罩业务前后业

绩差异较大、扣除口罩业务后发行人业绩呈下滑趋势的风险 

【补充披露情况】 

发行人已在招股说明书之“第四节 风险因素”之“三、经营风险”作出如

下风险提示： 

“（十七）扣除口罩业务前后业绩差异较大、扣除口罩业务后业绩下滑的风

险 

2020 年新冠肺炎疫情爆发后，市场对口罩的需求大幅增加，口罩的销量和

市场价格均大幅上升，得益于口罩的业绩贡献，发行人 2020 年的营业收入和营

业利润较 2019 年均大幅增加，当年发行人共实现营业收入 70,898.28 万元，实现

营业利润 19,762.49 万元。但是，若扣除口罩业务，发行人 2020 年的营业收入为

46,963.72 万元，营业利润为 5,085.59 万元，较 2019 年分别下降 2.93%和 22.18%，

该年度扣除口罩业务前后发行人的业绩差异较大。 

2018 年至 2021 年 1-6 月，扣除口罩业务后，发行人的营业收入分别为

49,733.85 万元、48,380.75 万元、46,963.72 万元和 28,785.33 万元，营业利润分

别为 9,592.96 万元、6,535.45 万元、5,085.59 万元和 6,286.87 万元，2018 年至 2020

年均呈下滑趋势，2021 年 1-6 月扣除口罩业务后的营业利润超过 2020 年全年扣

除口罩业务后的营业利润。未来，如果发行人口罩之外的其他产品销售未达预期，

发行人将存在扣除口罩业务后业绩下滑的风险。” 

三、核查意见 

（一）核查过程 

1、查阅报告期内发行人扣除口罩业务前后的业绩情况； 

2、查阅报告期内发行人口罩的销售数量、销售收入和平均价格等信息，分

析口罩业绩变动的合理性及口罩业务的可持续性； 

3、访谈发行人的财务负责人，了解报告期内扣除口罩业务后发行人业绩下

滑的原因及合理性； 

4、访谈发行人总经理，了解公司未来业务发展战略目标及经营策略，跟踪
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分析公司“爱廷玖”销售情况及其他在研产品的进展状况，分析发行人的持续经

营能力是否存在重大不确定性； 

5、查阅发行人对招股说明书的补充披露情况。 

（二）核查结论 

经核查，申报会计师认为： 

1、发行人自 2011 年以来一直从事口罩业务，发行人将继续利用在疫情中建

立起的品牌和客户关系，继续从事口罩业务，口罩业务具有可持续性；报告期内

发行人扣除口罩业务后业绩下滑的原因具有合理性，且 2021 年 1-6 月发行人扣

除口罩业务后业绩已超过 2020 年和 2019 年全年；发行人未来的持续经营能力均

不存在重大不确定性。 

2、发行人已在招股说明书中补充披露扣除口罩业务前后业绩差异较大、扣

除口罩业务后业绩下滑的风险。 

 

问题 2、关于商誉减值合理性及推广服务费公允性 

申请文件及问询回复显示： 

（1）报告期内，将发行人向控股子公司武汉威康支付的推广服务费还原为

产品销售收入后，武汉威康的经营情况基本保持稳定增长。 

（2）受两票制实施影响，发行人向控股子公司武汉威康支付推广服务费，

其实质是母公司和控股子公司之间的内部结算，母公司与武汉威康之间关于沃丽

汀结算的单位成本在推广服务费实施前后未发生变化，不存在通过内部转移定价

影响武汉威康利润的情形，服务费结算金额公允。 

（3）2020 年，发行人对安徽泰恩康资产组减值测试过程进行了复核，确认

2015 年底安徽泰恩康商誉已经发生减值，调增 2015 年末无形资产减值准备

204.65 万元，调增 2015 年末商誉减值准备 3,708.59 万元，冲回 2018 年末确认的

商誉减值 1,230.94 万元。 

请发行人： 

（1）进一步结合发行人母公司向控股子公司武汉威康支付推广服务费的公

允性及必要性，还原武汉威康单体报表销售收入的计算方法及合理性以及《会计
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监管风险提示第 8 号——商誉减值》等规定，分析说明武汉威康盈利状况的合理

性、是否存在利益输送情形，发行人对武汉威康商誉减值计提的充分性及对发行

人业绩的影响，并完善相关风险提示。 

（2）说明对 2015 年末安徽泰恩康无形资产、商誉减值的调整及冲回 2018

年末确认的商誉减值是否属于会计差错更正还是会计估计变更，并对照《深圳证

券交易所创业板股票首次公开发行上市审核问答》问题 28 的要求，说明所履行

的审批程序、是否存在会计基础工作薄弱及内控缺失的情形。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见，并对照《深圳证券交易所创业板股票

首次公开发行上市审核问答》问题 28 的要求发表明确意见。 

【回复】 

一、进一步结合发行人母公司向控股子公司武汉威康支付推广服务费的公

允性及必要性，还原武汉威康单体报表销售收入的计算方法及合理性以及《会

计监管风险提示第 8 号——商誉减值》等规定，分析说明武汉威康盈利状况的合

理性、是否存在利益输送情形，发行人对武汉威康商誉减值计提的充分性及对

发行人业绩的影响，并完善相关风险提示。 

（一）母公司向控股子公司武汉威康支付推广服务费的公允性及必要性 

1、母公司向武汉威康支付推广服务费是发行人内部结算，具有必要性 

“两票制”自 2016 年起开始逐步推行，至 2018 年末已经在国内 31 个省份

及地区全面推行，发行人在“两票制”实施过程中，主要受影响的仅有一款处方

药沃丽汀。发行人沃丽汀产品当时的主要推广配送经销商客户为武汉威康，2016

年发行人向武汉威康销售比例超过 50%。因此，发行人于 2016 年 12 月收购武汉

威康 55%股权，降低“两票制”对发行人沃丽汀产品销售的影响。 

根据 2016 年 12 月 26 日发布的《关于在公立医疗机构药品采购中推行两票

制的实施意见（试行）》，药品流通集团型企业内部向全资（控股）子公司或全

资（控股）子公司之间调拨药品可不视为一票，但最多允许开一次发票。但是，

在 2017 年度全国各地开始大范围推行两票制的实施过程中，各省制定的具体政

策有所差异，部分省市将发行人母公司对武汉威康的销售视为一票。 

为了不影响正常销售，武汉威康逐步将受两票制影响而不能继续直接交易的



 

2-13 

相关客户（以下简称“威康转移客户”）转移到发行人结算，由发行人母公司直

接进行开票结算，但是相应区域的产品推广、市场开发和渠道维护等相关工作仍

然由武汉威康负责，发行人母公司向武汉威康支付服务费。 

两票制实施前，发行人母公司与武汉威康及下游客户的销售及收款结算流程

如下： 

 

注：实线为实物流与发票流，虚线为现金流 

两票制实施之后，对于部分省份执行集团型企业内部向全资（控股）子公司

或全资（控股）子公司之间调拨药品可不视为一票的，其流程仍如上图保持不变；

对于部分省份将发行人母公司对武汉威康的销售视为一票的，发行人母公司与武

汉威康及下游客户的销售及收款结算流程如下： 

药品、发票 

资金 

药品、发票 

药品、发票 

药品、发票 

资金 

资金 

资金 

武汉威康 
泰恩康 

（母公司） 

经销商 

终端客户 

终端客户 
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注：实线为实物流与发票流，虚线为资金流。 

由于 2016 年发行人收购武汉威康的股权比例为 55%，武汉威康仍存在少数

股东持有 45%的股权。经各方商讨，威康转移客户虽然由发行人母公司直接进行

开票结算，但是相应的产品推广、市场开发和渠道维护等相关工作仍然由武汉威

康负责，为了维护武汉威康当时少数股东的利益，发行人母公司向武汉威康支付

服务费，武汉威康向发行人母公司开具服务费发票。 

综上，报告期内，武汉威康作为发行人的合并范围内的沃丽汀营销主体，主

要负责区域内客户渠道维护工作及推广工作，母公司向控股子公司武汉威康支付

推广服务费是内部结算方式，且具有必要性。 

2、母公司向武汉威康支付推广服务费的计算方式及其公允性 

报告期内，发行人支付给武汉威康的推广服务费分别为 1,158.89 万元、

1,391.37 万元、825.64 万元、0 万元，其金额计算方法为，发行人母公司向威康

转移客户销售沃丽汀结算价格超过发行人母公司向武汉威康销售沃丽汀结算价

格的部分，发行人母公司向武汉威康支付服务费，具体计算方法如下： 

报告期 

母公司向威

康转移客户

销售平均单

价（元/盒） 

① 

武汉威康

向母公司

采购单价

（元/盒） 

② 

母公司向威

康转移客户

销售数量（万

盒） 

③ 

母公司向威康

转移客户开票

收入（万元） 

④=①*③ 

母公司与武

汉威康的内

部结算成本

（万元） 

⑤=②*③ 

结算的服

务费金额

（万元） 

⑥=④-⑤ 

2018 年度 94.57 81.75 98.11 9,177.80 8,018.91 1,158.89 

资金 

药品、发票 

药品、发票 

药品、发票 

资金 

资金 

支付 

推广服务费 

推广服务 

武汉威康 
泰恩康 

（母公司） 

经销商 

终端客户 

终端客户 
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报告期 

母公司向威

康转移客户

销售平均单

价（元/盒） 

① 

武汉威康

向母公司

采购单价

（元/盒） 

② 

母公司向威

康转移客户

销售数量（万

盒） 

③ 

母公司向威康

转移客户开票

收入（万元） 

④=①*③ 

母公司与武

汉威康的内

部结算成本

（万元） 

⑤=②*③ 

结算的服

务费金额

（万元） 

⑥=④-⑤ 

2019 年度 95.84 83.62 120.30 11,439.77 10,048.40 1,391.37 

2020 年度 96.62 84.07 68.98 6,622.19 5,796.55 825.64 

注：2018-2020 年母公司与武汉威康的内部结算单价一直为 95 元/盒（含税价），受沃丽汀

产品对应的增值税率 2018 年 5 月由 17%调整为 16%，2019 年 4 月由 16%调整为 13%的影

响，各期不含税价有所差异；武汉威康已于 2020 年 10 月注销，因此 2021 年 1-6 月无相关

数据。 

序号①：在受两票制影响武汉威康不能继续直接交易的区域，产品推广、市

场开发、渠道维护等相关工作仍然由武汉威康负责，但由发行人母公司向威康转

移客户销售沃丽汀。发行人母公司向威康转移客户销售沃丽汀的价格由武汉威康

负责与客户确定。 

序号②：在武汉威康仍能继续直接交易的区域，武汉威康向发行人母公司采

购沃丽汀并销售给客户，武汉威康与发行人母公司签署《药品购销协议》确定采

购沃丽汀单价，报告期内均为 95 元/盒（含税价）。 

序号③：母公司与武汉威康的内部结算数量即为母公司向威康转移客户销售

沃丽汀的数量。 

根据上述分析，发行人母公司向武汉威康结算的服务费金额相当于，在受两

票制影响武汉威康不能继续直接交易的区域，假设仍然由武汉威康直接向威康转

移客户销售沃丽汀，武汉威康可赚取的毛利润，其计算方式具备合理性。 

报告期内，发行人母公司与武汉威康的沃丽汀内部结算价格为 95 元/盒（含

税）；母公司对沃丽汀的推广配送经销商江西华祺医药有限公司、重庆艾视医药

有限公司的销售价格均为 95.47 元/盒（含税），与武汉威康的结算价格相差不大。

因武汉威康覆盖的销售区域较广，采购量较大，故而其价格略低于其他推广配送

商。因此，发行人母公司向武汉威康销售沃丽汀结算价格具备公允性。 

综上，在受两票制影响武汉威康不能继续直接交易的区域，产品推广、市场

开发、渠道维护等相关工作仍然由武汉威康负责，发行人母公司向威康转移客户

销售沃丽汀的价格由武汉威康负责与客户确定；武汉威康向发行人母公司采购沃

丽汀的单价的定价原则自武汉威康与发行人合作以来维持一样，且与发行人对外
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部推广配送经销商的销售价格基本维持在相同水平；发行人母公司向武汉威康支

付推广服务费，实质为发行人销售沃丽汀给武汉威康的价格与发行人销售给威康

转移客户价格的价差，服务费实施前后只是结算方式的改变，业务实质没有变化，

对武汉威康的利润没有影响。因此，母公司向武汉威康支付推广服务费的计算方

式及服务费结算金额具备公允性。 

（二）还原武汉威康单体报表销售收入的计算方法及合理性 

报告期内，将武汉威康收入中收取发行人母公司的推广服务费收入还原为产

品销售收入的前后对比情况如下： 

单位：万元 

项目 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

营业收入 997.94 4,236.51 4,854.61 

营业收入（还原后） 13,282.49 14,284.91 12,873.52 

注：2020 年度营业收入仅为武汉威康吸收合并前的单体报表数据，还原后为武汉威康

资产组 2020 年度的经营业绩情况；武汉威康已于 2020 年 10 月注销，因此 2021 年 1-6 月无

相关数据。 

上表中，还原后武汉威康的营业收入=武汉威康的营业收入-武汉威康推广服

务费收入+武汉威康转移至发行人母公司开票结算的客户对应的产品销售收入。 

受两票制影响，武汉威康逐步将受两票制影响而不能继续直接交易的相关客

户转移到发行人母公司直接进行开票结算，但是相应的产品推广、市场开发和客

户维护等相关工作仍然由武汉威康负责，发行人母公司向该部分客户销售实现的

收入还原至武汉威康的计算方法具备合理性。 

（三）符合《会计监管风险提示第 8 号——商誉减值》等规定要求 

发行人相关减值测试和会计处理符合《会计监管风险提示第 8 号—商誉减值》

等规定的要求： 

（1）定期或及时进行商誉减值测试，并重点关注特定减值迹象 

报告期各期末，发行人已按照相关规定，对企业合并所形成的商誉进行减值

测试。发行人充分关注了商誉所在资产组的宏观环境、行业环境等因素，当全国

各地逐步开始推行“两票制”政策时，对武汉威康资产组可能带来不利影响，发

行人充分考虑了相关因素后及时进行了减值测试。 
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（2）合理将商誉分摊至资产组或资产组组合进行减值测试 

按照相关规定，对因企业合并形成的商誉，由于其难以独立产生现金流量，

公司应自购买日起按照一贯、合理的方法将其账面价值分摊至相关的资产组或资

产组组合，并据此进行减值测试。 

发行人在认定商誉所在的资产组或资产组合时，充分考虑了对生产经营活动

的管理或监控方式和对资产的持续使用或处置的决策方式，认定的资产组或资产

组组合能够独立产生现金流量，不存在将与商誉无关的单独资产及负债纳入资产

组的情形。发行人武汉威康商誉资产组为武汉威康包含商誉在内的所有经营性长

期资产。 

发行人将商誉分摊至相关资产组或资产组组合时，充分关注了归属于少数股

东的商誉，已将归属于母公司股东的商誉账面价值调整为全部商誉账面价值，并

将其分摊至相关的资产组或资产组组合。发行人武汉威康资产组账面价值已包含

归属于少数股东的商誉。 

发行人收购武汉威康以来，武汉威康未发生资产重组，武汉威康的经营组成

部分未发生变化，不存在影响已分摊商誉所在资产组或资产组组合构成的情况。

发行人已在购买日将商誉分摊至武汉威康资产组，并在报告期内保持一致，不存

在随意扩大或缩小商誉所在资产组或资产组组合的情形。 

（3）商誉减值测试过程和会计处理 

按照相关规定，在对商誉进行减值测试时，如与商誉相关的资产组或资产组

组合存在减值迹象的，先对不包含商誉的资产组或资产组组合进行减值测试，确

认相应的减值损失；再对包含商誉的资产组或资产组组合进行减值测试。若包含

商誉的资产组或资产组组合存在减值，先抵减分摊至资产组或资产组组合中商誉

的账面价值；再按比例抵减其他各项资产的账面价值。其中，资产组或资产组组

合的可收回金额的估计，根据其公允价值减去处置费用后的净额与预计未来现金

净流量的现值两者之间较高者确定。发行人已按规定的步骤进行商誉减值测试，

不存在忽略或错误地实施减值测试程序的情形。 

鉴于武汉威康商誉所在的资产组不存在销售协议和活跃市场，且没有可以参

考的同行业类似资产的最近交易价格或者结果，发行人以资产组预计未来现金净



 

2-18 

流量的现值作为资产组的可收回金额，未采用公允价值减去处置费用后的净额估

计资产组的可收回金额。 

发行人采用预计未来现金净流量的现值估计可收回金额时，正确运用了现金

流量折现模型，充分考虑减值迹象等不利事项对未来现金净流量、折现率、预测

期等关键参数的影响，合理确定可收回金额。测试过程中，武汉威康资产组的可

收回金额与其账面价值的确定基础一致，对未来现金净流量预测时，均以相应资

产的当前状况为基础，以税前口径为预测依据，关键参数的选取合理。估算未来

现金流量净额的现值所采用的折现率与相应的宏观、行业、地域特定市场、特定

市场主体的风险因素相匹配，与未来现金净流量均一致采用税前口径。未来现金

净流量的预测期均是以经管理层批准的预测数据为基础，且预测期均不超过 5 年，

并考虑了主要固定资产、无形资产的剩余可使用年限。 

（四）分析说明武汉威康盈利状况的合理性、是否存在利益输送情形 

根据前文分析，发行人向武汉威康支付推广服务费，系发行人母公司与武汉

威康的一种内部结算方式转变，不影响武汉威康的盈利水平。因此，还原武汉威

康盈利状况是反映：武汉威康在报告期内，仍然维持向发行人母公司采购沃丽汀

产品并直接销售给客户的经营模式的盈利情况，武汉威康盈利状况具备合理性。 

报告期内，武汉威康的财务报表盈利数据和还原后的盈利情况对比如下： 

单位：万元 

项目 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

营业收入 997.94 4,236.51 4,854.61 

营业收入（还原后） 13,282.49 14,284.91 12,873.52 

净利润 357.05 838.75 806.52 

净利润（还原后） 827.99 838.75 806.52 

毛利率 70.71% 38.63% 31.73% 

毛利率（还原后） 12.80% 12.62% 13.26% 

注：2020 年度营业收入、净利润、毛利率仅为武汉威康吸收合并前的单体报表数据，

还原后为武汉威康资产组 2020 年度的经营业绩情况；；武汉威康已于 2020 年 10 月注销，

因此 2021 年 1-6 月无相关数据。 

根据上表还原前后的净利润可以看出，还原过程对武汉威康的盈利水平没有

影响，2020 年度财务报表净利润和还原后的净利润差距是由于发行人于 2020 年

6 月吸收合并武汉威康。 
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发行人母公司向武汉威康支付推广服务费计算方式的因素中，向威康转移客

户销售沃丽汀的价格由武汉威康负责与客户确定；武汉威康向发行人母公司采购

沃丽汀的单价的定价原则自武汉威康与发行人合作以来维持一样，且与发行人对

外部推广配送经销商的销售价格基本维持在相同水平，其确定方法公允，不存在

利益输送。 

（五）发行人对武汉威康商誉减值计提的充分性及对发行人业绩的影响，

并完善相关风险提示 

报告期各期末，发行人已按照相关规定，对企业合并所形成的商誉进行减值

测试，武汉威康商誉不存在减值的情形。 

1、2018 年末商誉减值测试情况 

发行人以 2018 年 12 月 31 日为基准日对武汉威康资产组进行减值测试，经

测试，商誉不存在减值。武汉威康资产组 2018 年末的可收回金额及收入增长率、

毛利率、折现率等关键假设如下： 

单位：万元 

项目名称 

基准 

年度 
预测期 永续期 

2018 年 2019 年 2020 年 2021 年 2022 年 2023 年 
2024 年

及以后 

营业收入 12,873.52 13,517.20 14,193.05 14,902.71 15,627.32 16,408.69 16,408.69 

收入增长

率 
29.86% 5.00% 5.00% 5.00% 4.86% 5.00% - 

毛利率 13.26% 13.26% 13.26% 13.26% 13.15% 13.15% 13.15% 

净利润 805.84 830.79 881.75 934.65 977.76 1,034.99 1,034.99 

净利率 6.26% 6.15% 6.21% 6.27% 6.26% 6.31% 6.31% 

折现率 13.59% 

资产组可收回金额 7,562.65 

包含商誉的资产组账

面价值 
4,975.69 

其中：资产组账面价

值 
7.22 

      商誉 4,968.47 

注：商誉金额 4,968.47 万元为包含少数股东商誉在内的武汉威康资产组整体商誉，发行

人账面商誉金额为 2,732.66 万元。 

2018 年末商誉减值测试时，公司沃丽汀市场已基本趋于稳定，未来维持在
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5%左右的收入增速，符合公司对产品的经营规划和市场实际情况，具有合理性。

在市场相对平稳增长的情况下，公司未来毛利率水平基本保持稳定，预测毛利率

水平在 13.15%-13.26%，是合理的。同时随着销售规模的稳步增长，单位收入分

摊的固定费用有所降低，净利率小幅提升是合理的，预测期内净利率水平维持在

6.15%-6.31%。折现率系公司根据加权平均资本成本计算得出税后的折现率，然

后将其调整为税前折现率 13.59%，与资产组的未来现金流量的预测基础一致，

符合公司对武汉威康资产组所要求的必要报酬率，具有合理性。 

2018 年末武汉威康商誉减值测试中的息税前利润和最终实现情况如下： 

单位：万元 

项目 2020 年度 2019 年度 

实际业绩 1,089.05 1,109.67 

2018 年末减值测试预测业绩 1,175.67 1,107.72 

实际与 2018 年末减值测试预测差异率 -7.37% 0.18% 

注：为保持同一口径，实际业绩和减值测试预测值均为息税前利润，不考虑资产减值损

失、信用减值损失、财务费用、其他收益、资产处置收益及营业外收支对当期损益的影响；

2021 年及之后的未来预测尚未实现，故未列示。 

如上表所示，2018 年武汉威康商誉减值测试所预计的 2019 年数据已基本实

现，2020 年度未能实现主要系受突然爆发的新冠疫情影响所致，整体来看，发

行人 2018 年末商誉减值测试预测数据是合理的。 

2、2019 年末商誉减值测试情况 

发行人以 2019 年 12 月 31 日为基准日对武汉威康资产组进行减值测试，经

测试，商誉不存在减值。武汉威康资产组 2019 年末的可收回金额及收入增长率、

毛利率、折现率等关键假设如下： 

单位：万元 

项目 

名称 

基准 

年度 
预测期 永续期 

2019 年 2020 年 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年 
2025 年

及以后 

营业 

收入 
14,284.91 14,476.49 15,189.14 15,939.37 16,661.46 17,418.35 17,418.35 

收入增

长率 
10.96% 1.34% 4.92% 4.94% 4.53% 4.54% - 

毛利率 12.62% 10.80% 10.79% 10.78% 10.77% 10.77% 10.77% 

净利润 838.75 754.62  759.12  762.66  758.17  749.52  749.52  
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项目 

名称 

基准 

年度 
预测期 永续期 

2019 年 2020 年 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年 
2025 年

及以后 

净利率 5.87% 5.21% 5.00% 4.78% 4.55% 4.30% 4.30% 

折现率 15.33% 

资产组可收回金额 5,604.29 

包含商誉的资产组

账面价值 
4,972.57 

其中：资产组账面价

值 
4.10                                                                                                        

商誉 4,968.47 

注：商誉金额 4,968.47 万元为包含少数股东商誉在内的武汉威康资产组整体商誉，发行

人账面商誉金额为 2,732.66 万元。 

2019 年末商誉减值测试时，考虑到新冠疫情可能对沃丽汀 2020 年销售产生

一定的不利影响，预测 2020 年收入增长率较低，为 1.34%，后续期间维持在 5%

左右的收入增速，与 2018 年度预测增速不存在较大差异，符合公司对产品的经

营规划和市场实际情况，具有合理性。在预计 2020 年度新冠疫情可能对沃丽汀

销售产生一定的不利影响的情况下，基于谨慎性考虑，发行人预计 2020 年度毛

利率和净利率会有所下降，分别为 10.80%和 5.21%，后续期间毛利率水平基本

保持稳定，净利率水平呈下降趋势。 

折现率系公司根据加权平均资本成本计算得出税后的折现率，然后将其调整

为税前折现率 15.33%，与资产组的未来现金流量的预测基础一致，符合公司对

武汉威康资产组所要求的必要报酬率，具有合理性。 

2019 年末武汉威康商誉减值测试中的息税前利润和最终实现情况如下： 

单位：万元 

项目 2020 年度 

实际业绩 1,089.05 

2019 年末减值测试预测业绩 1,009.32 

实际与 2019 年末减值测试预测差异率 7.90% 

注：为保持同一口径，实际业绩和减值测试预测值均为息税前利润，不考虑资产减值损

失、信用减值损失、财务费用、其他收益、资产处置收益及营业外收支对当期损益的影响；

2021 年及之后的未来预测尚未实现，故未列示。 

如上表所示，2019 年武汉威康商誉减值测试所预计的 2020 年数据已实现，

发行人 2019 年末商誉减值测试预测数据是合理的、谨慎的。 
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3、2020 年末商誉减值测试情况 

发行人以 2020 年 12 月 31 日为基准日对武汉威康资产组进行减值测试，经

测试，商誉不存在减值。武汉威康资产组 2020 年末的可收回金额及收入增长率、

毛利率、折现率等关键假设如下： 

单位：万元 

项目 

名称 

基准年度 预测期 永续期 

2020 年 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年 2025 年 
2026 年

及以后 

营业 

收入 
13,282.49 14,952.05 15,691.15 16,434.05 17,181.70 17,897.30 17,897.30 

收入增

长率 
-7.02%  12.57% 4.94% 4.73% 4.55% 4.16% - 

毛利率 12.80% 11.51% 11.51% 11.51% 11.51% 11.51% 11.51% 

净利润 827.99 708.29 739.57 769.74 799.37 824.97 824.97 

净利率 6.23% 4.74% 4.71% 4.68% 4.65% 4.61% 4.61% 

折现率 14.80% 

资产组可收回金额 5,970.00 

包含商誉的资产组

账面价值 
4,968.47 

其中：资产组账面价

值 
- 

商誉 4,968.47 

注：商誉金额 4,968.47 万元为包含少数股东商誉在内的武汉威康资产组整体商誉，发行

人账面商誉金额为 2,732.66 万元。 

2020 年末商誉减值测试时，公司相关业务整合完成，但受疫情和整合过程

影响，实际收入较 2019 年度预期较少，随着疫情的稳定，预计相关市场能够恢

复疫情前的销售规模，因此预计 2021 年度能够实现销售收入 14,952.05 万元，略

低于 2019 年末预测的 2021 年销售收入 15,189.14 万元，同时后续期间维持在 5%

以内的收入增速，与以前年度预测增速差异较小，符合公司对产品的经营规划和

市场实际情况，具有合理性。在预计进行促销活动和增加销售费用等方式促进

2021 年销售市场迅速恢复发展的情况下，结合 2020 年度实际毛利率 12.80%、实

际净利率 6.23%较 2019 年度预测值高，发行人预计 2021 年度毛利率和净利率较

2020 年有所下降，分别为 11.51%和 4.74%，后续期间毛利率水平基本保持稳定，

净利率水平呈小幅下降趋势。 

折现率系公司根据加权平均资本成本计算得出税后的折现率，然后将其调整
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为税前折现率 14.80%，与资产组的未来现金流量的预测基础一致，符合公司对

武汉威康资产组所要求的必要报酬率，具有合理性。 

4、2021 年 6 月末商誉减值测试情况 

发行人以 2021 年 6 月 30 日为基准日对武汉威康资产组进行减值测试，经测

试，商誉不存在减值。武汉威康资产组 2021 年 6 月末的可收回金额及收入增长

率、毛利率、折现率等关键假设如下： 

单位：万元 

项目名称 

基准年度 预测期 永续期 

2021 年

上半年 

2021 年

下半年 
2022 年 2023 年 2024 年 2025 年 

2026 年

及以后 

营业收入 6,349.67 8,727.84 15,691.15 16,434.05 17,181.70 17,897.30 17,897.30 

收入增长

率 
13.51% 4.07% 4.73% 4.55% 4.16% - 

毛利率 13.25% 11.51% 11.51% 11.51% 11.51% 11.51% 11.51% 

净利润 416.16  426.72  739.57 769.74 799.37 824.97 824.97 

净利率 6.55% 4.89% 4.71% 4.68% 4.65% 4.61% 4.61% 

折现率 14.50% 

资产组可收回金额 6,379.82 

包含商誉的资产组账

面价值 
4,968.47 

其中：资产组账面价

值 
- 

      商誉 4,968.47 

2021 年 6 月末商誉减值测试时，公司 2021 年 1-6 月销售收入较上年同期增

加 26.71%，随着沃丽汀市场的恢复和发展，预计 2021 年全年销售收入较 2020

年度销售收入实现 13.51%的增长，同时后续期间维持在 5%以内的收入增速，与

以前年度预测增速差异较小，符合公司对产品的经营规划和市场实际情况，具有

合理性。在预计进行促销活动和增加销售费用等方式促进 2021 年下半年销售市

场迅速发展的情况下，发行人预计 2021 年下半年毛利率和净利率较 2020 年度、

2021 年 1-6 月有所下降，分别为 11.51%和 4.89%，后续期间毛利率水平基本保

持稳定，净利率水平呈小幅下降趋势。 

折现率系公司根据加权平均资本成本计算得出税后的折现率，然后将其调整

为税前折现率 14.50%，与资产组的未来现金流量的预测基础一致，符合公司对
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武汉威康资产组所要求的必要报酬率，具有合理性。 

综上，发行人根据《企业会计准则》《会计监管风险提示第 8 号——商誉减

值》的要求，对武汉威康商誉进行减值测试，武汉威康商誉不存在减值情形。 

5、商誉对发行人业绩的影响，并完善相关风险提示 

如前所述，报告期各期末，发行人已按照相关规定，对企业合并所形成的商

誉进行减值测试，武汉威康商誉不存在减值的情形。截至报告期末，发行人商誉

的账面价值为 2,732.66 万元。未来，若由于外部环境或内部经营发生重大不利变

化，沃丽汀的销售情况不及预期，发行人合并武汉威康形成的商誉可能存在减值

风险，进而对发行人经营业绩产生不利影响，极端情况下，会对商誉减值当年造

成 2,732.66 万元的商誉减值损失。 

【补充披露情况】 

发行人已在招股说明书“第四节 风险因素”之“五、财务风险”之“（七）

商誉减值风险”补充披露如下： 

“发行人因 2016 年非同一控制下合并武汉威康确认商誉 2,732.66 万元。截

至报告期末，发行人商誉账面价值为 2,732.66 万元。报告期各期末，发行人均已

按照相关规定，对企业合并所形成的商誉进行减值测试，武汉威康商誉不存在减

值的情形。但若未来由于外部环境或内部经营发生重大不利变化，沃丽汀的销售

情况不及预期，公司可能出现商誉减值风险。在进行商誉减值测试时，与武汉威

康商誉相关的资产组或资产组组合可收回金额将可能低于其账面价值，并因此产

生商誉减值损失，减少公司当期利润，进而对发行人的经营业绩产生不利影响。” 

二、说明对 2015 年末安徽泰恩康无形资产、商誉减值的调整及冲回 2018

年末确认的商誉减值是否属于会计差错更正还是会计估计变更，并对照《深圳

证券交易所创业板股票首次公开发行上市审核问答》问题 28 的要求，说明所履

行的审批程序、是否存在会计基础工作薄弱及内控缺失的情形。 

（一）说明对 2015 年末安徽泰恩康无形资产、商誉减值的调整及冲回 2018

年末确认的商誉减值是否属于会计差错更正还是会计估计变更 

对 2015 年末安徽泰恩康无形资产、商誉减值的调整及冲回 2018 年末确认的
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商誉减值，系公司前期盈利预测存在偏差，属于会计差错更正。具体情况如下： 

公司于 2015 年 3 月收购安徽泰恩康，形成商誉 3,708.59 万元。收购后，安

徽泰恩康实现的业绩持续低于预测数据。根据《企业会计准则》《会计监管风险

提示第 8 号——商誉减值》，公司管理层对安徽泰恩康前期商誉减值测试底稿进

行复核后，认为前期预测基础和数据存在一定的偏差。2015 年发行人收购安徽

泰恩康后，其原有中成药丸剂生产线 GMP 证书、药品生产许可证资质即将到期。

为全面满足新版 GMP 的认证要求，公司投资建设中成药丸剂生产线，安徽泰恩

康中成药丸剂车间的建设和验收标准相应提高，导致丸剂车间的 GMP 认证、药

品生产许可证资质续证办理时间有所延长，直至 2016 年 8 月取得新版 GMP《药

品生产质量管理规范》（2010 年版）证书、药品生产许可证资质证书。另一方

面，公司在收购安徽泰恩康后，便着手利用公司原有营销渠道资源对安徽泰恩康

的中成药产品进行营销推广，但中成药产品的市场竞争较为激烈，中成药产品销

售不及预期，加上期间存在因 GMP 证书、药品生产许可证到期未及时完成新证

办理，不能正常生产，安徽泰恩康出现部分客户流失的情况。公司在 2015 年度

商誉减值测试时未充分考虑上述因素的影响，预测数据与后期实际经营数据差异

较大，导致 2015 年度财务报表未能准确反映公司彼时的财务状况，形成会计差

错。 

为了更准确的反映公司 2015 年度的财务状况，评估收购安徽泰恩康所产生

的商誉在 2015 年度是否发生减值，发行人对安徽泰恩康商誉减值测试过程进行

复核，并根据复核结果进行调整。并且，发行人聘请上海东洲资产评估有限公司

对收购安徽泰恩康所形成的商誉进行减值测试所涉及的资产组可回收价值进行

评估并出具“东洲评报字【2020】第 0394 号”《资产评估报告》。 

根据评估及复核结果，收购安徽泰恩康所产生的商誉 3,708.59 万元在 2015

年末已全部发生减值，前期商誉减值测试存在差错，发行人据此进行追溯调整，

于 2015 年度计提商誉减值准备 3,708.59 万元。由于相关商誉已于 2015 年末全部

计提减值，发行人冲回 2018 年末确认的商誉减值准备 1,230.94 万元。追溯调整

后，发行人收购安徽泰恩康产生的商誉及其减值情况与安徽泰恩康的实际经营情

况更加匹配，会计处理更加合理、谨慎。 
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（二）对照《深圳证券交易所创业板股票首次公开发行上市审核问答》问

题 28 的要求，说明所履行的审批程序、是否存在会计基础工作薄弱及内控缺失

的情形 

根据《深圳证券交易所创业板股票首次公开发行上市审核问答》，发行人在

申报前的上市辅导和规范阶段，如发现存在不规范或不谨慎的会计处理事项并进

行审计调整的，应当符合《企业会计准则第 28 号—会计政策、会计估计变更和

会计差错更正》和相关审计准则的规定，并保证发行人提交首发申请时的申报财

务报表能够公允地反映发行人的财务状况、经营成果和现金流量。申报会计师应

按要求对发行人编制的申报财务报表与原始财务报表的差异比较表出具审核报

告并说明差异调整原因，保荐人应核查差异调整的合理性与合规性。 

发行人在申报前的规范阶段，对安徽泰恩康前期商誉减值测试底稿进行复核，

认为前期预测基础和数据存在一定的偏差，根据复核结果，确认在 2015 年底，

收购安徽泰恩康产生的商誉已经发生减值。并结合外部专家上海东洲资产评估有

限公司的评估结果，按照《企业会计准则第 28 号——会计政策、会计估计变更

和差错更正》等有关文件的规定，对相应年末无形资产金额、商誉金额、长期股

权投资金额进行追溯调整。 

针对上述会计差错更正事项，发行人于 2020 年 4 月 17 日召开了第三届董事

会第二十六次会议，并于 2020 年 5 月 11 日召开了 2019 年年度股东大会，审议

通过了《关于前期会计差错更正的议案》。申报会计师出具了《公开发行股票申

报财务报表与原始报表的差异鉴证报告》并说明了差异调整原因。 

发行人于 2015 年 3 月收购安徽泰恩康，形成商誉 3,708.59 万元。发行人按

照《企业会计准则第 8 号——资产减值》的规定，对安徽泰恩康企业合并所形成

的商誉，在收购后的各期期末执行了商誉减值测试。在本次 IPO 申报前，发行人

管理层对安徽泰恩康前期商誉减值测试底稿进行复核，认为前期预测基础和数据

存在一定的偏差，并聘请上海东洲资产评估有限公司对收购安徽泰恩康所形成的

商誉进行减值测试所涉及的资产组可回收价值进行评估。根据评估及复核结果，

前期商誉减值测试存在差错，发行人据此进行会计差错更正。 

对于安徽泰恩康商誉减值的会计差错更正，系发行人管理层前期的商誉减值
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测试中对于安徽泰恩康的业绩预测未充分考虑资质办理进度不如预期导致客户

流失，中成药产品的营销推广不如预期等因素的影响。发行人管理层此次对前期

商誉减值测试中使用的预测基础进行复核后作出了调整，调整的主要是管理层对

业绩的预期，与公司的会计基础核算无关，也不影响发行人内控制度的健全有效。 

本次会计差错更正，是发行人管理层充分考虑相关因素后对前期商誉减值测

试中使用的预测基础进行复核后作出的调整，以更加真实、准确、完整反映申报

财务报表相关信息。会计差错更正履行了审批程序，差错更正不是因为发行人会

计基础工作薄弱和内控缺失，发行人不存在会计基础工作薄弱及内控缺失的情形。 

三、核查意见 

（一）核查过程 

1、访谈发行人实际控制人，查阅了发行人与武汉威康签订的《协议书》，

了解发行人与武汉威康、威康医疗在沃丽汀产品的合作历史和关于推广服务费的

约定； 

2、检查发行人与武汉威康的内部定价变动情况，获取武汉威康销售明细、

武汉威康与发行人内部推广费计算方法和结算明细，了解推广服务费的公允性； 

3、取得报告期各期末发行人商誉减值测试明细表，分析并复核管理层在商

誉减值中使用的关键假设及方法，检查管理层在商誉减值中计算的准确性，分析

盈利预测与期后实际经营情况的差异情况及合理性； 

4、查阅同行业可比公司商誉减值测试的关键参数情况，分析发行人商誉减

值测试相关参数与可比公司是否存在重大差异；复核发行人商誉减值测试过程，

测算验证商誉减值测试结果的准确性； 

5、查阅了关于“两票制”的相关政策文件，了解了“两票制”对发行人产

品推广的影响，分析了武汉威康在沃丽汀业务推广方面的重要性以及发行人向武

汉威康支付推广服务费的合理性； 

6、获取发行人针对会计差错更正的董事会决议、股东大会决议并查阅相关

审议情况，通过全国中小企业股份转让系统信息披露网站查询发行人相关信息披

露文件； 
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7、取得上海东洲资产评估有限公司出具的《广东泰恩康医药股份有限公司

拟对合并马鞍山天福康药业有限公司形成的商誉进行追溯减值测试所涉及的资

产组可回收价值资产评估报告》，核查安徽泰恩康商誉的处理过程，分析关键假

设及方法的合理性。 

（二）核查结论 

经核查，申报会计师认为： 

1、在受两票制影响武汉威康不能继续直接交易的区域，产品推广、市场开

发、渠道维护等相关工作仍然由武汉威康负责，发行人母公司向威康转移客户销

售沃丽汀的价格由武汉威康负责与客户确定；武汉威康向发行人母公司采购沃丽

汀的单价的定价原则自武汉威康与发行人合作以来维持一样，且与发行人对外部

推广配送经销商的销售价格基本维持在相同水平；发行人母公司向武汉威康支付

推广服务费，实质为发行人销售沃丽汀给武汉威康的价格与发行人销售给威康转

移客户价格的价差，服务费实施前后只是结算方式的改变，业务实质没有变化，

对武汉威康的利润没有影响，武汉威康盈利状况具备合理性；发行人母公司向武

汉威康支付推广服务费的计算方式及服务费结算金额具备公允性，不存在利益输

送情形；报告期各期末，发行人已按照相关规定，对企业合并所形成的商誉进行

减值测试，武汉威康商誉不存在减值的情形；发行人已充分提示商誉对发行人业

绩的影响，并完善相关风险提示； 

2、对 2015 年末安徽泰恩康无形资产、商誉减值的调整及冲回 2018 年末确

认的商誉减值属于会计差错更正；发行人对本次会计差错更正履行了相应的审批

程序；申报会计师出具了《公开发行股票申报财务报表与原始报表的差异鉴证报

告》并说明了差异调整原因；本次会计差错更正，是发行人管理层充分考虑相关

因素后对前期商誉减值测试中使用的预测基础进行复核后作出的调整，以更加真

实、准确、完整反映申报财务报表相关信息。差错更正不是因为发行人会计基础

工作薄弱和内控缺失，发行人不存在会计基础工作薄弱及内控缺失的情形。 

 

问题 3、关于存货跌价准备、固定资产减值准备计提的充分性 

申请文件及问询回复显示： 

（1）发行人各期末库存商品将于 6 个月以内到期的金额分别为 21.19 万元、
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8.08万元和 10.77万元；将于 6个月以内到期的原材料金额分别为 7.31万元、14.19

万元和 11.69 万元，主要为医疗器械、卫生材料业务产品所备。 

（2）发行人在 2020 年合计采购 99 台口罩机，主要是平面口罩机和 N95 口

罩机，采购平均单价为 36.91 万元，采购金额 3,654.39 万元。 

请发行人： 

（1）进一步结合发行人以上存货及其他长库龄存货期后销售情况，分析说

明发行人未对库存商品计提存货跌价准备计提的合理性、发行人存货减值测试过

程及计提的充分性。 

（2）结合期后发行人口罩销售情况、销售价格、口罩机能否转产其他产品、

市场口罩机公开价格情况等，说明口罩生产设备是否发生减值、相关减值测试过

程及减值准备计提的充分性。 

请保荐人、申报会计师发表明确意见。 

【回复】 

一、进一步结合发行人以上存货及其他长库龄存货期后销售情况，分析说

明发行人未对库存商品计提存货跌价准备计提的合理性、发行人存货减值测试

过程及计提的充分性 

（一）发行人 6 个月以内到期的存货期后结转情况 

报告期内，发行人销售的产品中，各类药品的有效期大多为 3 年，医用棉签

等自产医疗器械的有效期大多为 2 年，缝线、吻合器等代理医疗器械的主要产品

有效期大多为 5 年。 

报告期各期末，发行人 6 个月以内到期的存货的期后结转情况如下： 

单位：万元 

报告期 项目 
6 个月以内到

期的金额 

占期末存货

总额的比例 

期后销售或

领用金额 

期后销售或

领用比例 

2021.6.30 
库存商品 13.01 0.15% 10.03 77.07% 

原材料 3.13 0.04% 2.69 85.79% 

2020.12.31 
库存商品 10.77 0.11% 8.12 75.39% 

原材料 11.69 0.12% 9.87 84.42% 

2019.12.31 
库存商品 8.08 0.09% 5.91 73.14% 

原材料 14.19 0.15% 12.45 87.72% 

2018.12.31 
库存商品 21.19 0.23% 17.21 81.22% 

原材料 7.31 0.08% 6.34 86.71% 
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发行人 6 个月以内到期的库存商品主要为棉签、棉球等医疗器械及卫生材料，

原材料主要是为生产医疗器械、卫生材料产品所备。上述库存商品和原材料在期

后销售或领用比例均超过 70%，公司对未能按照预期实现销售或领用的存货在临

近有效期时已及时报废处理。整体而言，报告期各期末，发行人 6 个月以内到期

的库存商品和原材料金额及其占存货总额的比例均很低，且期后大部分实现销售

或领用。 

（二）发行人库龄较长的存货期后结转情况 

报告期各期末，发行人库龄 2 年以上的库存商品和原材料的期后结转情况具

体如下： 

单位：万元 

报告期 项目 
库龄 2 年以

上金额 

占期末存货

总额的比例 

期后销售或

领用 

期后销售或

领用占比 

2021.6.30 
库存商品 108.98 1.26% 81.67 74.94% 

原材料 40.03 0.46% 27.37 68.36% 

2020.12.31 
库存商品 144.53 1.45% 103.67 71.73% 

原材料 53.13 0.53% 42.60 80.17% 

2019.12.31 
库存商品 79.88 0.86% 65.48 81.97% 

原材料 162.40 1.75% 145.95 89.87% 

2018.12.31 
库存商品 8.07 0.09% 6.89 85.38% 

原材料 86.57 0.95% 79.35 91.66% 

发行人库龄 2 年以上的库存商品主要为缝线、吻合器等代理医疗器械和少数

药品，发行人销售的代理医疗器械产品的有效期大多为 5 年，距离到期时间相对

较长；发行人库龄 2 年以上的原材料主要为自产产品的包装材料以及部分研发物

料。上述库存商品和原材料期后销售或领用比例较高。整体而言，报告期各期末，

发行人库龄 2 年以上的库存商品和原材料金额及其占存货总额的比例均较小，且

期后大部分实现销售或领用。 

（三）发行人未对库存商品和原材料计提存货跌价准备的合理性、发行人

存货减值测试过程及计提的充分性 

报告期内，发行人未对库存商品和原材料计提存货跌价准备，主要系基于以

下原因： 
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1、发行人库存商品和原材料库龄及有效期的整体情况较好 

报告期各期末，发行人库存商品余额的库龄情况如下： 

项目 2021.6.30 2020.12.31 2019.12.31 2018.12.31 

库龄 2 年以内库存商品的金额占比 97.83% 97.87% 98.57% 99.86% 

库龄 2 年以内的原材料金额占比 96.65% 95.95% 88.84% 93.97% 

报告期各期末，发行人大部分库存商品和原材料的库龄均在 2 年以内，库龄

2 年以上的库存商品和原材料占比很低，发行人库存商品和原材料的整体库龄情

况较好。 

报告期各期末，发行人库存商品和原材料的有效期情况如下： 

项目 2021.6.30 2020.12.31 2019.12.31 2018.12.31 

到期剩余时间 6 个月以上的库存商

品金额占比 
99.74% 99.84% 99.86% 99.64% 

到期剩余时间 6 个月以上的原材料

金额占比 
99.74% 99.11% 99.02% 99.49% 

报告期各期末，发行人超过 99%的库存商品和原材料的有效期到期剩余时间

在 6 个月以上，发行人库存商品和原材料整体的有效期情况较好，能够按照预期

实现销售或领用。 

2、发行人各类产品的盈利情况和存货周转情况良好 

报告期内，发行人各类产品的毛利率情况如下： 

项目 2021 年 1-6 月 2020 年度 2019 年度 2018 年度 

代理运营业务 48.75% 46.18% 48.48% 47.34% 

自产产品业务 52.18% 62.25% 21.43% 28.59% 

综合毛利率 50.46% 54.82% 42.52% 44.77% 

报告期内，发行人代理运营和自产产品业务的经营情况良好，报告期内两类

业务的毛利率均在 20%以上，综合毛利率均在 40%以上，盈利能力良好。 

报告期各期，发行人的存货周转率分别为 2.92 次、3.11 次、3.33 次和 1.68

次，整体而言，发行人报告期内存货周转速度呈加快趋势，存货的周转情况较好。 

3、发行人存货跌价准备计提情况与同行业公司的对比分析 

报告期各期末，发行人与同行业可比上市公司的存货跌价准备计提情况对比
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如下： 

期间 项目 
中国先锋

医药 

康芝 

药业 

泛谷 

药业 
一品红 发行人 

2021.6.30 

存货余额（万元） - 23,993.09 8,255.84 12,018.16 8,643.50 

存货跌价准备计提

比例 
- 8.05% 未计提 未计提 未计提 

2020.12.31 

存货余额（万元） 47,807.70 18,803.92 1,872.04 11,005.92 9,981.96 

存货跌价准备计提

比例 
6.14% 9.54% 未计提 未计提 未计提 

2019.12.31 

存货余额（万元） 39,379.70 18,803.92 1,872.04 8,164.91 9,276.65 

存货跌价准备计提

比例 
0.11% 9.30% 未计提 未计提 未计提 

2018.12.31 

存货余额（万元） 41,865.50 14,296.86 3,965.72 7,811.13 9,087.53 

存货跌价准备计提

比例 
0.30% 5.34% 未计提 未计提 未计提 

注：同行业可比公司中，金活医药和康哲药业未公开披露其存货跌价准备的具体信息，

因此未进行比较；；中国先锋医药未披露 2021 年 6 月 30 日存货余额和跌价准备余额。 

同行业可比公司中，仅中国先锋医药和康芝药业计提了存货跌价准备，泛谷

药业和一品红均未计提存货跌价准备，发行人的计提情况与泛谷药业和一品红一

致。 

4、发行人存货减值测试过程及计提的充分性 

（1）发行人存货减值测试方法 

发行人存货按照成本与可变现净值孰低计量。 

发行人存货跌价准备按单个存货项目的成本与可变现净值计量，但如果某些

存货与在同一地区生产和销售的产品系列相关、具有相同或类似最终用途或目的，

且难以与其他项目分开计量，可以合并计量成本与可变现净值；对于数量繁多、

单价较低的存货，可以按照存货类别计量成本与可变现净值。 

产成品直接用于出售的，以该存货的估计售价减去估计的销售费用和相关税

费后的金额，确定其可变现净值；需要经过加工的材料存货，以所生产的产成品

的估计售价减去至完工时估计将要发生的成本、估计的销售费用和相关税费后的

金额，确定其可变现净值；同一项存货中一部分有合同价格约定、其他部分不存

在合同价格的，则分别确定其可变现净值。 

发行人于每季度末，对期末存货分类别进行存货跌价减值测试，按照存货明
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细分别计算可变现净值，并与存货账面价值进行比较，在可变现净值低于账面价

值的部分计提跌价准备，反之则无需计提存货跌价准备。发行人的产品毛利率、

营业利润率均较高，发行人存货不存在减值的迹象；发行人和主要客户及供应商

均保持长期、稳定的合作关系，原材料、在产品均为产品正常生产所需，库存商

品均为满足客户供货的正常储备。 

（2）报告期内发行人的存货减值测试情况 

报告期各期末，发行人的存货经减值测试未出现减值情形，因此发行人未对

存货计提跌价准备。报告期各期末主要存货的减值测试情况如下： 

报告 

期末 
产品类别 

测试账面

金额 

（万元） 

预计销售收

入 

（万元） 

估计的研发
成本、销售费
用及税金 

（万元） 

可变现净值

（万元） 

账面价值与

可变现净值

的比较 

是否

减值 

2021.6.3

0 

代理运营库存

商品 
478.25 717.08 73.55  643.52 

账面价值<可

变现净值 
否 

自产产品库存

商品 
3,847.43 5,733.48 516.51 5,216.97 

账面价值<可

变现净值 
否 

受托在研项目 1,306.15 1,566.04 67.00  1,499.04 
账面价值<可

变现净值 
否 

合计 5,631.83 8,016.59 657.06 7,359.53  - -  

2020.12.

31 

代理运营库存

商品 
1,369.19 2,522.81 392.04 2,130.76 

账面价值<可

变现净值 
否 

自产产品库存

商品 
4,599.53 10,703.11 675.91 10,027.20 

账面价值<可

变现净值 
否 

受托在研项目 1,291.91 1,566.04 37.50 1,528.54 
账面价值<可

变现净值 
否 

合计 7,260.63 14,791.95 1,105.45 13,686.50  - -  

2019.12.

31 

代理运营库存

商品 
2,216.60 3,566.27 537.64 3,028.63 

账面价值<可

变现净值 
否 

自产产品库存

商品 
2,593.94 4,308.36 373.39 3,934.97 

账面价值<可

变现净值 
否 

受托在研项目 1,386.02 1,716.98 101.26 1,615.73 
账面价值<可

变现净值 
否 

合计 6,196.57 9,591.61 1,012.29 8,579.33  - -  

2018.12.

31 

代理运营库存

商品 
2,228.00 3,490.10 404.63 3,085.47 

账面价值<可

变现净值 
否 

自产产品库存

商品 
2,477.51 4,131.73 464.21 3,667.52 

账面价值<可

变现净值 
否 

受托在研项目 784.05 1,716.98 703.22 1,013.76 
账面价值<可

变现净值 
否 

合计 5,489.56 9,338.81 1,572.06 7,766.75 -  -  

5、发行人未对库存商品和原材料计提存货跌价准备及存货减值测试的合理

性、充分性 

综合上述分析，报告期内发行人对库存商品和原材料未计提存货跌价准备具
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有合理性，发行人的存货减值测试过程准确，存货减值测试充分，主要原因如下：

（1）报告期各期末，发行人库存商品和原材料的库龄及有效期情况良好；（2）

报告期内，发行人主要经营业务的毛利率及综合毛利率情况良好，主要产品的盈

利能力及存货整体周转情况较好；（3）发行人未计提存货跌价准备的情况与同

行业可比公司中的泛谷药业和一品红相同；（4）报告期各期末，发行人已对存

货进行了充分的减值测试，减值测试结果表明，发行人的存货未出现减值情形，

故发行人未计提存货跌价准备。 

二、结合期后发行人口罩销售情况、销售价格、口罩机能否转产其他产品、

市场口罩机公开价格情况等，说明口罩生产设备是否发生减值、相关减值测试

过程及减值准备计提的充分性 

（一）期后发行人口罩销售情况、销售价格、口罩机能否转产其他产品、

市场口罩机公开价格情况 

1、期后发行人口罩销售情况、销售价格 

报告期内及 2021 年 1-9 月，发行人口罩的销售情况和销售价格如下： 

期间 销售数量（万只） 销售收入（万元） 平均价格（元/只） 

2018 年度 9,503.93 1,654.60 0.17 

2019 年度 7,348.00 1,258.11 0.17 

2020 年度 26,997.21 23,934.57 0.89 

2021 年 1-9 月 13,208.22 3,108.23 0.24 

2021年1-9月，发行人的口罩销售数量为13,208.22万只，销售收入为3,108.23

万元，平均销售价格为 0.24 元/只。虽然 2021 年 1-9 月口罩的销售数量和销售价

格均低于新冠疫情集中爆发的 2020 年度，但该期间的口罩销售数量和销售收入

已超过 2018 年和 2019 年全年水平，且平均价格也高于新冠疫情发生前的水平。 

2、市场口罩机公开价格情况、口罩机能否转产其他产品 

（1）发行人的口罩机情况 

截至 2020 年 12 月 31 日、2021 年 6 月 30 日，发行人口罩机的具体情况如

下： 
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类型 
数量 

（台） 

账面原值 

（万元） 

平均购置成本 

（万元/台） 

平面口罩机 92 2,959.89 32.17 

KN95 口罩机 7 374.34 53.48 

其他口罩机 8 418.94 52.37 

合计 107 3,753.17 — 

注：其他口罩机包括杯型口罩机、鱼型口罩机、折叠口罩机等。 

截至报告期末，发行人共有口罩机 107 台，账面原值合计为 3,753.17 万元，

上述口罩机中，共 99 台系 2020 年新冠疫情发生后购置。发行人的口罩机为口罩

生产专用设备，无法转产其他产品。 

2020 年初，新冠疫情发生后，口罩作为重要的防疫物资，市场需求在短时

间内大幅增加，发行人为及时满足市场对口罩的需求，在原有口罩业务的基础上，

迅速响应政府的疫情防控号召，适当购置了部分口罩机以扩充产能，加速口罩生

产。新冠疫情爆发初期，由于口罩供应较为短缺，口罩机的需求和市场价格也随

之增加，发行人为及时扩大口罩产能，新购置的口罩机均系按照采购时点的市场

价格购入。 

（2）发行人已取得关于口罩机购置的政府补助款项 

2020 年新冠疫情发生后，各级政府为支持防疫物资生产企业及时供应口罩

等防疫物资，对部分相关企业下拨了疫情防护物资的政府补助款项。2020 年，

发行人共收到两项与口罩产能扩充相关的政府补助，2021 年 1-6 月发行人共收到

一项与口罩产能扩充相关的政府补助，具体如下： 

项目名称 文件依据 
补助总金额

（万元） 

其中口罩机

补助金额

（万元） 

高端医用防护

用品生产基地

建设项目补助 

《关于下达 2020 年应急物资保障体系建设

补助资金（中央直达资金）的通知》（汕市

财工〔2020〕61 号） 

1,872.00 778.44 

一次性使用医

用口罩生产扩

能项目补助 

《关于下达 2020 年省级促进经济高质量发

展专项资金（工业企业转型升级专题支持企

业技术改造/事后奖补方向）（普惠性）（第

三批）的通知》（汕龙财〔2020〕265 号） 

449.24 389.03 

医用口罩扩能

补助 

《关于转下达 2020 年中央财政医用口罩等

医疗物资扩产专项（医用口罩扩能）中央基

建投资预算（拨款）的通知》 

282.00 217.22 

合计 2,603.24 1,384.68 
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2020 年，发行人收到的关于口罩产能扩充的政府补助资金共计 2,321.24 万

元，上述补助款项对于资金用途进行了明确规定，其中用于口罩机购置的补助款

项共计 1,167.47 万元；2021 年 1-6 月，发行人收到的关于口罩产能扩充的政府补

助资金共计 282.00 万元，上述补助款项对于资金用途进行了明确规定，其中用

于口罩机购置的补助款项共计 217.22 万元。作为与资产相关的政府补助，具体

依据和会计处理如下： 

项目 

名称 
文件依据 

补助 

类别 

口罩机补助

计算方法 
会计处理 

高 端 医

用 防 护

用 品 生

产 基 地

建 设 项

目补助 

根据项目申报书附件

2：《重点救治药品、

医疗防护物资、医疗救

治设备生产动员能力

建设项目明细表》，约

定补助按照固定资产

投资额的 60%。 

与资产

相关 

按照项目申

报书中项目

口罩机投资

金额的 60%

计算。 

根据《企业会计准则第 16 号—

—政府补助（2017 年修订）》

第八条：与资产相关的政府补

助，应当冲减相关资产的账面

价值或确认为递延收益。与资

产相关的政府补助确认为递延

收益的，应当在相关资产使用

寿命内按照合理、系统的方法

分期计入损益。 

因此，发行人在收到与口罩机

相关的政府补助时计入递延收

益，在开始对相关口罩机计提

折旧时按照其预计使用年限将

递延收益分期计入其他收益。 

一 次 性

使 用 医

用 口 罩

生 产 扩

能 项 目

补助 

根据政府文件和项目

申报书，本次技改补助

为新增产能，设备投资

额为 1,611.07 万元，共

取得补助 449.24万元，

设 备 补 助 比 例 为

27.88%。 

与资产

相关 

按照项目申

报书中项目

口罩机投资

金 额 的

27.88%计算。 

医 用 口

罩 扩 能

补助 

根据政府文件和项目

申报书中项目投资明

细表，本次医用口罩扩

能补助全部为新增口

罩生产设备补助 

与资产

相关 

根据补助金

额占项目生

产设备总投

资额的比例*

口罩机的采

购金额 

（3）发行人口罩机的购置成本与市场公开价格对比情况 

在扣除发行人口罩机的政府补助款项后，调整后的口罩机购置成本与市场公

开价格的对比情况如下： 

口罩机类型 数量（台） 

2020 年年末

调整后平均

购置成本 

（万元/台） 

2020 年末

市场价格

（万元/台） 

2021 年 6 月

末调整后平

均购置成本

（万元/台） 

2021 年 6 月末 

市场价格 

（万元/台） 

平面口罩机 92 23.74 25.66 21.47 24.34 

KN95 口罩机 7 27.76 42.48 27.76  39.82  

其他口罩机 8 25.86 40.18 25.86  32.45  

注：市场价格为供应商对相同产品 2020 年 12 月、2021 年 6 月末前后的不含税报价。 

根据上表，在考虑发行人已获取的口罩机政府补助款项后，口罩机的平均购
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置成本低于报告期末的市场公开价格。 

（二）说明口罩生产设备是否发生减值、相关减值测试过程及减值准备计

提的充分性 

1、发行人的固定资产减值测试方法 

资产负债表日，发行人对有迹象表明固定资产发生减值的，进行资产减值测

试。减值测试结果表明资产的可收回金额低于其账面价值的，按其差额计提减值

准备并计入减值损失。可收回金额为资产的公允价值减去处置费用后的净额与资

产预计未来现金流量的现值两者之间的较高者。资产减值准备按单项资产为基础

计算并确认，如果难以对单项资产的可收回金额进行估计的，以该资产所属的资

产组确定资产组的可收回金额。 

2、口罩生产设备相关减值测试过程及减值准备计提的充分性 

报告期内，发行人未对口罩生产设备计提资产减值损失，主要系发行人判断

相关设备未出现减值迹象，主要原因如下： 

（1）口罩生产设备能够持续为公司带来经济利益流入 

自 2011 年收购泰恩康器材厂以来，口罩业务一直系发行人的主营业务之一，

较早就获取了对应医疗器械的生产经营资质。2020 年，受新冠疫情影响，市场

对口罩的需求激增，发行人为满足市场需求及保障口罩的供应，适当扩充了口罩

产品的生产经营能力，口罩的销售收入也随之大幅上升。期间，泰恩康器材厂被

纳入了工业和信息化部《新冠肺炎疫情防控重点保障企业名单（第一批）》，并

获得广东省新冠肺炎防控指挥办物资保障一组授予的“广东省新冠肺炎疫情防控

物资保障工作重要贡献企业”。 

疫情期间，为了做好疫情防控工作，在国家各部委的指导下，全国各级省委

省政府下发各项通知，明确鼓励各地要加强防疫物资的生产和储备工作，同时倡

导全社会形成健康消费观念和健康生活方式，鼓励以家庭为单位储备包含口罩、

消毒产品等在内的医疗救助箱。 

2021 年，新冠肺炎疫情在国内整体已经得到有效控制的同时，国内部分地

区阶段性出现本土新冠病例，现阶段仍需坚持对新冠疫情常态化的防控；新冠疫
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情发生以来，我国居民的个人卫生防护意识有所增强，居民对口罩等医用防护用

品的日常需求也随之增加。2021 年上半年，发行人口罩的销售数量已超过 2018

年度、2019 年度全年的水平，整体而言，市场对口罩等防护用品的需求具有持

续性。 

除新冠疫情发生前的口罩销售渠道外，发行人在疫情期间新增了部分口罩销

售客户，并与主要客户建立了良好稳定的合作关系，口罩产品在此期间也进一步

打开了市场。未来，发行人将在遵循市场供求关系变化规律的前提下，维持与现

有口罩客户的良好合作关系，并充分发挥销售渠道优势开发新的口罩客户，以维

持口罩经营的稳定和可持续性。 

（2）口罩设备使用情况良好 

发行人报告期各期末均已对口罩业务主要机器设备进行全面盘点，不存在损

毁、闲置等减值迹象。 

（3）口罩机减值测试情况 

根据《企业会计准则第 8 号——资产减值》的规定，资产的可收回金额应当

根据资产的公允价值减去处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两

者之间较高者确定。资产的公允价值减去处置费用后的净额与资产预计未来现金

流量的现值，只要有一项超过了资产的账面价值，就表明资产没有发生减值，不

需再估计另一项金额。资产的公允价值减去处置费用后的净额，应当根据公平交

易中销售协议价格减去可直接归属于该资产处置费用的金额确定。因口罩机的市

场价格可从公开渠道取得，因此发行人首先以口罩机的公允价值减去处置费用后

的净额评估测算口罩机的可收回金额。 

口罩机公允价值判断的具体方法为重置成本法，即以现时条件下重新购建与

公司口罩机完全相同或基本类似的、全新状态的资产，并达到使用状态所需要的

全部成本，减去已经发生的各类贬值、损耗，以确定公司口罩机的公允价值。处

置费用包括与处置口罩机有关的法律费用、相关税费、搬运费以及为使资产达到

可销售状态所发生的直接费用等。公司以口罩机的市场价格作为重置现价，并结

合综合成新率后计算出口罩机的公允价格，扣除各项处置费用后，计算得出其可

收回金额，具体如下： 
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口罩机类型 
2020 年末账面价值 

（万元） 

2020 年末可收回金额 

（万元） 
是否减值 

平面口罩机 2,021.45 2,160.16 
可收回金额>账面价

值，不减值 

KN95 口罩机 188.30 281.82 
可收回金额>账面价

值，不减值 

其他口罩机 201.85 303.74 
可收回金额>账面价

值，不减值 

注：2020 年末账面价值为扣除与口罩机相关的政府补助余额后的账面价值。 

口罩机类型 
2021年 6月末账面价

值（万元） 

2021 年 6 月末可收回

金额（万元） 
是否减值 

平面口罩机 1,710.39 1,781.47 
可收回金额>账面价

值，不减值 

KN95 口罩机 179.52 250.41 
可收回金额>账面价

值，不减值 

其他口罩机 192.56 231.95 
可收回金额>账面价

值，不减值 

注：2021 年 6 月末账面价值为扣除与口罩机相关的政府补助余额后的账面价值。 

（4）可比公司未计提口罩相关生产设备的减值准备 

经查询其他口罩生产企业 2020 年末、2021 年 6 月末口罩设备的减值情况，

主要可比公司也未计提口罩相关生产设备的减值准备，具体如下： 

可比公司 证券代码 
口罩业务开展情

况 

2020 年新增口罩生产

设备情况 

2020 年
末口罩
生产设
备原值

（万元） 

2021 年 6
月末口罩
生产设备
原值（万
元） 

2020 年
度减值
准备计
提情况 

2021 年 1-6
月减值准
备计提 
情况 

百合医疗 

科 创 板

IPO，已提

交注册 

2020 年开始开展

口罩业务 

未明确披露 2020 年新

购置口罩设备的情况，

但口罩业务系公司2020

年新开展的业务 

372.24 - 未计提 

计提减值

准备

242.66 万

元 

可孚医疗 301087.SZ 

未明确披露开展

口罩业务的时间，

公司 2009 年成立 

2020 年，公司固定资产
中“机器设备”原值的
购置增加额为 4,397.98
万元，公司披露系“新
增生产疫情产品的机器
设备导致固定资产大幅
增加” 

6,356.25 - 未计提 未计提 

粤万年青 

创 业 板

IPO，已注

册生效 

2020 年开始开展

口罩业务 

未明确披露 2020 年新

购置口罩设备的情况，

但口罩业务系公司2020

年新开展的业务 

1,588.79 1,600.81 未计提 未计提 

可靠股份 301009.SZ 
2020 年开始开展

口罩业务 

口 罩 生 产 设 备 原 值

1,322.63 万元均系 2020

年新购置 

1,322.63 - 未计提 未计提 

发行人 831173 

自 2011 年开始口

罩生产经营业务，

口罩业务已持续

发展约 10 年 

2020 年度新购置 99 台

口罩机，购置成本合计

3,654.37 万元 

3,753.17 3,753.17 未计提 未计提 
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注：百合医疗、可孚医疗、可靠股份未披露 2021 年 6 月 30 日口罩生产设备原值情况。 

根据上表，上述公司 2020 年末均未对口罩相关生产设备计提减值准备，发

行人与上述公司的处理一致。2021 年 1-6 月，可比公司中仅百合医疗对口罩相关

设备计提减值准备 242.66 万元，主要系百合医疗口罩业务在 2020 年疫情期间开

始开展，开展时间较晚，且口罩相关设备较少、生产规模较小、销售渠道较窄，

口罩业务 2021 年在新冠疫情基本得到控制后大幅缩减所致。发行人与主要可比

公司的处理一致。 

综上，报告期末发行人的口罩生产设备未见减值迹象，发行人未计提资产减

值准备具有合理性。 

三、核查意见 

（一）核查过程 

1、对 2019 年 12 月 31 日、2020 年 12 月 31 日、2021 年 6 月 30 日的存货、

固定资产进行监盘，检查期末存货、固定资产的实际状态，核查期末存货是否存

在呆滞、残次、过期情形，核查口罩机等固定资产是否存在损毁、闲置情形； 

2、检查发行人各期末近有效期和库龄较长存货的期后处理情况，分析存货

跌价测试过程和结果是否合理、准确； 

3、访谈发行人财务负责人，了解发行人存货跌价准备计提政策和减值测试

方法，重新计算复核了存货跌价测试过程，实施分析程序分析存货结构变化、库

存水平的合理性及与发行人销售的配比性进行对比分析； 

4、查阅口罩机 2020 年、2021 年 1-6 月的市场价格变动情况，分析发行人口

罩机的价格与市场价格的差异； 

5、查阅发行人与口罩生产设备相关的政府补助文件，分析政府补助款项的

性质及对口罩减值迹象的影响； 

6、查阅可比公司口罩生产设备的减值准备计提情况； 

7、查阅报告期内及 2021 年 1-9 月发行人口罩的销售收入明细表，分析发行

人口罩的销售数量、销售价格等相关信息。 
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（二）核查结论 

经核查，申报会计师认为： 

1、发行人 6 个月以内到期及库龄 2 年以上存货的期后结转情况良好；由于

发行人库存商品和原材料库龄及有效期的整体情况良好，发行人主要业务的盈利

情况和存货周转情况良好，发行人的存货跌价准备计提情况与同行业可比公司中

的泛谷药业和一品红一致等原因，发行人未计提存货跌价准备具有合理性；发行

人的存货按照成本与可变现净值孰低计量，报告期各期末，发行人已对存货进行

减值测试，测试结果表明存货未出现减值情形，无需计提存货跌价准备，发行人

的存货减值测试准确、充分； 

2、发行人期后口罩的销量、销售收入、销售价格相较于新冠疫情集中爆发

的期间已大幅下降，但 2021 年 1-9 月的销量和销售收入已超过新冠疫情发生前

的 2018 年和 2019 年全年水平，且平均价格也高于新冠疫情发生前的水平；发行

人的口罩机无法转产其他产品；发行人口罩生产设备未出现减值迹象，发行人已

对报告期末的口罩机执行减值测试，减值测试结果表明，口罩机未发生减值，无

需计提资产减值准备；发行人的上述资产减值测试准确、充分。 
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（本页无正文，为华兴会计师事务所（特殊普通合伙）《关于广东泰恩康医

药股份有限公司申请首次公开发行股票并在创业板上市的审核中心意见落实函

的回复》之签章页） 
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