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证券代码：300007           证券简称：汉威科技         编号：2022-006 

汉威科技集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

投资者关系 

活动类别 

□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            √其它（分析师电话会议） 

参与单位名称 

安信证券、国海证券、华泰柏瑞基金、光大保德信基金、建信基金、平安基金、

湘财基金、国泰基金、太平基金、中科沃土基金、万家基金、浦银安盛基金、

拾贝投资管理(北京)、泰达宏利、中国人保资管、深圳前海旭鑫资管、上海玖

鹏资产管理中心（有限合伙）、恒大人寿保险、深圳市泽鑫毅德投资管理企业

(有限合伙)、华夏久盈资管、上海留仁资管、广东雷石基金管理合伙企业(有限

合伙)、广州云禧私募基金。 

时间 2022 年 3 月 15 日 10:00-11:00 

地点 电话会议 

上市公司 

接待人员 
董事会秘书肖锋先生 

投资者关系 

活动主要内容 

一、公司业务情况介绍 

（一）发展沿革 

汉威科技自1998年成立以来坚持做传感器，目前的主要业务是传感器、智

能仪表以及下游的物联网应用。传感器的主力产品是气体传感器，用来检测各

种有毒有害、易燃易爆气体。除了气体之外，通过多年技术的发展和沉淀，也

布局了压力传感器、流量传感器等。公司当前物联网产业的逻辑架构，不仅围

绕前端核心传感器构建了相对完整的产品线，从传感器的材料技术到工艺设

计，整个生产全流程都实现自主可控，同时在下游的应用侧把传感器做成智能

仪表，广泛应用在安全生产、环境监测等方面，其实从广义的概念上来讲，下
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游的智能仪表也属于传感器的终端应用。同时公司向物联网的下游做深度延

伸，基于公司多年主业的发展，在安全生产、安全保护、智慧城市等熟悉的赛

道领域，布局物联网的综合解决方案。在2009年上市之前，公司主业主要是传

感器和仪表，上市之后围绕物联网的应用开始发力和布局，在多年的时间里并

购了十几家公司，这些公司大部分属于物联网下游应用的公司，更多集中在软

件和数据的采集、挖掘等方面。所以，公司通过内生增长和外延并购，构建了

相对完整的物联网生态，到目前为止物联网平台从前端的数据采集，到中游物

联网平台，再到后端物联网数据应用，公司都有可以关键性卡位的子公司，可

以为客户提供完整的解决方案。 

（二）业务状况 

截至2021年末，公司业务分成三个主要的板块：传感器、智能仪表、物联

网平台。 

传感器和仪表：传感器和仪表的业务模式相对来说比较简单，就是产销型

的业务模式，业务兑现的周期比较短，正常的生产销售，下单后1-2周就可以

实现交付。传感器的毛利率相对也较高，因为它的技术含量比较高。下游仪表

行业目前还没有经过充分洗牌，所以毛利率也维持在比较高的状况，目前安全

仪表行业的景气度非常高，竞争也非常激烈。仪表也有核心技术，但是为仪表

真正带来核心壁垒的还是上游的传感器。前些年，国内对安全仪表的重视程度

不够高，所以市场成长度相对比较慢，但最近两年安全越来越受到重视，特别

是去年新安法推出之后，责任体系更加明确，法规处罚力度更大，企业和牵涉

到安全的个人，也更加认识到安全的重要性，所以去年新安法推出后，整个安

全仪表市场迎来了爆发期，以前是正常发展的过程，突然遇到行业的周期压缩，

把过往的欠账以及未来十年按照以往正常速度的发展周期压缩到了未来3-5

年，所以未来几年应该是安全仪表业务的高速增长期。 

物联网平台应用：公司在物联网下游的应用领域布局了很多年，目前处于

早期的导入和布局期，公司在智慧燃气项目上做的比较成熟，这也是公司从传

感器到仪表一直长期布局和深耕的业务领域。公司与各地的主流燃气公司一直

都保持着良好的客群关系，除了提供硬件，目前更多也在为燃气公司提供软硬

件一体化的平台。智慧水务和智慧安全的项目也在逐步导入客户。物联网平台



3 
 

应用的方案属于项目制，集成软件加服务，由于前期属于市场的导入期，产品

标准化程度不够高，所以项目的实施成本较高，但近几年随着下游的订单越来

越多，产品推广案例越来越多，物联网平台应用产品的标准化程度在逐步提高，

毛利率和净利率也在提升。2020年净利率只有1%，去年净利率提高至将近5%，

所以在标准化的程度和实施成本优化之后，物联网平台应用业务已经转变为一

项质地优良的业务。 

所以从目前来看，传感器和仪表业务有很多发展机会，物联网平台应用业

务也有很多机会，但相对来说物联网业务周期更长，回款的状态、业务质量较

传感器、仪表相比会差一些，成长性略低于传感器和仪表，所以从长期来看，

公司会将重心集中在前端的传感器和仪表，特别是当前气体传感器迎来了从工

业级走向消费级的时机，在家电、穿戴、家庭、汽车端都催生了很多应用的机

会。从去年开始，公司在消费领域的投入也越来越多，比如去年公司拿到了车

规16949认证，在汽车行业的布局已经驶入了快车道。 

从技术品种上看，公司传感器的技术门类是国内最全的，技术水平领先，

尤其在化学类传感器领域，目前国内技术最成熟、体量也最大。传感器特别是

化学类传感器是相对的慢变量，对于材料、配方、工艺磨合需要很长的时间，

所以对于很多初创公司具有很大的挑战性。在物理类传感器领域，公司也通过

20多年的技术沉淀，在工艺技术方面打造了自己核心技术。依托公司传感器核

心技术，公司会不断有新的传感器推出，仪表会直接受益，不断有新的仪表推

出，同时再向后端物联网行业应用助力，物联网行业应用又会对上游的传感器

和仪表销售形成拉动，产生数据价值的溢出，三个业务之间是互为补位和相互

滋养的关系。所以公司未来3-5年会将业务重心聚焦在传感器和仪表，进一步

强化这两块业务，公司的发展思路始终是跟着下游客户的需求走，跟着时代发

展的步伐走，跟着技术发展的趋势走。 

公司目前发展良性，各方面业务前景明朗。并购公司的整合工作均已完成，

目前已经进入了业绩的产出期；加之时代机会来临，在目前良好的发展机遇下，

公司去年推出了一期股权激励，让全体员工齐心协力抓住时代机遇的同时，分

享公司成长的价值红利。总体来看，公司通过二十多年的发展，以传感器为核

心的物联网生态布局已经完成，目前是传感器尤其是气体传感器的机遇期，所
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以公司在未来几年会更加聚焦主业，将更多的资源投入到前端的传感器、仪表

业务，并发挥产业优势，抓住产业机会，最终通过物联网行业应用的推动让公

司整体业务实现快速成长。 

二、互动交流 

Q1：汽车市场开拓的情况和发展目前是什么样？介绍一下目前产品和业

务进展的情况。 

A1：汽车市场是公司这两年高度重视的市场，早在几年前公司的重心是在

工业端以及家庭端的环境类方面，汽车作为新兴市场，它的应用场景在以前并

不多，因为车用的传感器几乎都被国外垄断。但是伴随着新势力造车机会的到

来，诞生出很多汽车传感器新的应用场景。公司从前年开始布局汽车市场，去

年拿到了车规认证，也拿到了部分车企定点车型的订单。未来随着下游市场的

打开，公司也会陆续拿到更多的订单，通过自身的发展在今年也会取得营收上

的补充。另外，公司近期投资了台州的新立电子，该公司的另一个股东新立科

技以汽车模具起家，2013年就布局了汽车驾驶舱的空气质量业务，有较多的成

熟的下游客户包括主机厂客户，客群关系良好，通过该公司的渠道优势，能够

加速汽车市场的布局，目前该公司拥有3000多万国内主流车型的定点，未来定

点会陆续成为订单。 

公司投资新立电子的目的，一方面是看到了其在汽车市场渠道销售的优

势，这是公司前期所欠缺的，因为前期重视度不够。但是公司在传感器领域掌

握上游的核心技术，拥有非常好的技术沉淀，所以这家公司也非常看中汉威科

技在气体传感器领域国内的龙头地位以及在传感器的上游核心技术，未来双方

在汽车市场会有很多的机会；另一方面是在新立电子取得定点中的核心零部件

传感器会优先从公司采购，形成对公司汽车传感器收入的拉动。目前国内汽车

空气质量传感器市场都还在布局初期，定点车型未来都会陆续上线，所以未来

几年会迎来加速的增长期。 

Q2：公司业务目前的情况和今年整体的预期？ 

A2：公司目前经营基本面良好，传感器今年到了业务的释放期，去年传感

器业务的增长相对比较保守，因为更多是消化前年热电堆传感器的峰值，同时

布局家电和汽车这两块业务也带来了许多成本，所以今年传感器应该会回归到



5 
 

正常的增长。仪表业务应该会继续维持去年中旬开始产销两旺的状况，因为目

前来看订单的保有量较大，目前已经排到了二季度之后，产能也相比去年年初

扩产许多。目前可以看到仪表端市场的需求量比较大，因为在去年新安法出台

之后，包括燃气公司和餐饮用气单位，都在逐步强制安装可燃气体报警器，所

以各地也在纷纷制定细则。公司目前与国内五大燃气集团等主流客户已经开展

了相关的合作，燃气集团客户的采购量也比较大，仪表端预计今年会继续保持

高增长。 

物联网平台应用，目前还在市场的布局期，去年得益于产品标准化程度的

提升，净利率的水平也有一定的提升，今年营收和净利润应该会继续保持比较

好的增长，因为下游的需求量依然比较大，公司在全国各地有很多智慧水务、

智慧燃气的项目业务正在开展，后续还会转化成订单。 

Q3：空气质量管理目前在汽车上的应用很少？ 

A3：目前市面上的汽车几乎没有应用空气质量相关的产品，未来新能源车

以及传统的燃油车，包括公司和投资的新立电子拿到的很多定点车型都会有这

种需求，因为对于汽车消费者来说在驾驶的舒适度方面会有很大的提升，所以

汽车空气质量相关的产品也可以说是人们对汽车驾驶舒适度要求日益提升而

诞生的应用产品。 

Q4：公司公告了子公司苏州能斯达引入小米基金参股，能斯达相关的产

品发展阶段和布局是怎么样的？ 

A4：公司在 3月 14 日披露了小米长江产业基金投资苏州能斯达事项，控

股子公司苏州能斯达一直以来专注于柔性压力传感器的研发和产业化，公司在

2013 年投资了苏州能斯达，前期的 7-8 年更多是技术和产品市场的布局，2019

年苏州能斯达入围了小米的合格供应商，目前来看在消费电子领域，比如小米

旗下的九号科技平衡车，雅迪智能电动车、智能穿戴、智能床垫、智能枕头等

有较多应用，在未来消费电子领域具有广阔的应用场景。去年能斯达在苏州也

推出了脑机接口传感器的雏形，所以在前沿应用方面也有一些布局。小米也比

较看好苏州能斯达的发展，因为小米下游的产品比较多样化，未来在整个供应

链体系中，例如 TWS耳机等穿戴产品，都可以应用柔性压力传感器。 

Q5：苏州能斯达柔性压力传感器目前的客户和应用的产品主要有那些？ 
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A5：产品款式还是挺多的，比如九号科技平衡车、雅迪智能电动车、机器

人智能穿戴、耳机以及小米的一些产品等。客户包括小米科技以及小米旗下的

九号科技、雅迪科技等，另外，还有一些做耳机和智能家居的公司。 

Q6：投资能斯达的基金股东中除了小米之外还有格力、北汽等，未来这

些其他股东是否会对业务产生帮助？ 

A6：因为有这些股东的关系，会有助于未来在相关的下游客户中进行业务

导入。 

Q7：能斯达的柔性传感器应用前景和应用方向？ 

A7：能斯达的柔性传感器未来更多会应用在消费电子领域，比如智能穿戴、

小米供应链体系，涉及到柔性压电取代原有电容传感器（像 TWS 耳机）等场景

上都产生大量的应用，目前能斯达的规模还不算特别大，去年公司对能斯达进

行了增资，同时也扩充了一条产品线，包括现在小米入股，未来会加速把能斯

达的业务做大。目前来看能斯达下游的需求量还是比较大的，去年为小米、雅

迪等客户的供货量非常稳定，今年会确认更多的收入。公司非常看好能斯达未

来的发展前景，但是也存在不确定性，集团公司将会持续对能斯达提供资源支

持，包括未来小米供应链体系的这些公司，也会利用上市公司平台去帮助能斯

达开拓、对接业务，所以能斯达以及柔性传感器未来的发展前景是非常好的。 

Q8：传感器国产替代进程怎么样？ 

A8：目前国产替代的进程已经加速，中海油以往被国外产品高度垄断，公

司目前在中石化、中石油、中海油都实现了入围，去年在中石化五个标段中均

排名第一、第二，并且还拿到了半导体行业的订单。这说明国产替代加速的信

号已经释放，未来在这些领域会有更多国产替代的机会。 

Q9：增速非常快的家电市场上半年预期情况？ 

A9：公司近几年一直在布局家电市场，在传感器业务体量中有很大一部分

来自于家电市场的贡献，比如新风系统、净化系统等涉及到 PM2.5 传感器、温

湿度传感器的领域都有订单贡献。目前下游家电市场的需求量正在提升，公司

与海尔有联合实验室，包括为华为的几款产品也通过了相应的产品验厂，并获

取了订单。另外，热释电传感器销量去年在家电市场实现了大幅度的增长，所

以目前来看家电还有很多新的应用机会，包括涉及冰箱测量食品腐烂气味的传
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感器以及其他一些新的应用领域的传感器都会在未来投入市场，公司也会有很

多迭代性的新产品推出，所以公司非常看好家电市场，家电市场在公司的传感

器布局中也是未来相对高增速的领域。 

Q10：对 MEMS 产品的布局情况和未来的规划？ 

A10：MEMS 传感器是微型化、低功耗的传感器，相对于传统的产品在体积

和能耗上更有优势，未来会广泛应用在家电和汽车领域，也是未来传感器的发

展的趋势。2020 年为公司带来很多业绩的热电堆传感器就是属于 MEMS 原理，

而且去年定增也顺利落地，其中有一个重要的项目是投入到 MEMS的后端封测，

目前这个项目已经开始建设。从 5-10 年来看，MEMS传感器和传统的传感器会

并存，因为都还会有各自的应用场景。当然，MEMS 传感器更多是围绕消费级

的应用场景，所以从公司的布局来看，特别是定增项目落地之后会加快业务导

入，甚至从长期来看公司不排除会围绕 MEMS 上游的晶圆去做一些布局，这样

会打通从晶圆制造到后端 MEMS封装封测，形成一个比较完整的 MEMS 传感器产

业体系，所以整体是这样的规划和布局。 

其他附件（如有） 无 
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