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关于深圳天德钰科技股份有限公司 

首次公开发行股票并在科创板上市的 

审核中心意见落实函的专项说明 

 

上海证券交易所： 

毕马威华振会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称“本所”或“我

们”）接受深圳天德钰科技股份有限公司（以下简称“公司”或“发行人”）

的委托，按照中国注册会计师审计准则审计了发行人 2019 年 12 月 31 日、2020

年 12 月 31 日及 2021 年 12 月 31 日的合并及母公司资产负债表，2019 年度、

2020年度及自 2021年度的合并及母公司利润表、合并及母公司现金流量表、合

并及母公司所有者权益/股东权益变动表以及相关财务报表附注（以下简称“财

务报表”），并于 2022年 4月 18日出具了无保留意见的审计报告（报告号为毕

马威华振审字第 2202200 号）。 

本所按照中国注册会计师审计准则 (以下简称“审计准则”) 的规定执行了

审计工作。我们的目标是对财务报表整体是否不存在由于舞弊或错误导致的重

大错报获取合理保证。我们审计的目的并不是对上述财务报表中的任何个别账

户或项目的余额或金额、或个别附注单独发表意见。在按照审计准则执行审计

工作的过程中，我们运用职业判断，并保持职业怀疑。同时，我们也执行以下

工作：（1）识别和评估由于舞弊或错误导致的财务报表重大错报风险，设计和

实施审计程序以应对这些风险，并获取充分、适当的审计证据，作为发表审计

意见的基础；（2）了解与审计相关的内部控制，以设计恰当的审计程序，但目

的并非对内部控制的有效性发表意见；（3）评价管理层选用会计政策的恰当性

和作出会计估计及相关披露的合理性；（4）对管理层使用持续经营假设的恰当

性得出结论；（5）评价财务报表的总体列报、结构和内容（包括披露），并评

价财务报表是否公允反映相关交易和事项；（6）就发行人中实体或业务活动的

财务信息获取充分、适当的审计证据，以对财务报表发表审计意见。 

另外，本所按照中国注册会计师协会发布的《内部控制审核指导意见》，

对发行人 2021 年 12 月 31 日与财务报表相关的内部控制有效性的认定进行了审
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核，我们认为发行人于 2021 年 12 月 31 日在所有重大方面保持了按照《企业内

部控制基本规范》标准建立的与财务报表相关的有效的内部控制。在审核过程

中，我们实施了包括了解、测试和评价内部控制设计的合理性和执行的有效

性，以及本所认为必要的其他程序，以对与财务报表相关的内部控制有效性发

表审核意见。 

本所根据公司转来《关于深圳天德钰科技股份有限公司首次公开发行股票

并在科创板上市的审核中心意见落实函》（上证科审（审核）〔2022〕204号）

（以下简称“上市委落实函”）中下述问题之要求，以及与发行人沟通、在上

述审计及审核过程中获得的审计证据和本次核查中所进行的工作，就有关问题

作如下说明（本说明除特别注明外，所涉及发行人财务数据均为合并口径）： 
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一、请发行人进一步说明：（1）按照终端客户的类型，补充报告期的收入

构成及境内外收入占比情况；（2）今年上半年疫情对公司经营业绩的影响。 

请保荐机构和申报会计师核查并发表明确意见。 

【回复】 

（一）按照终端客户的类型，补充报告期的收入构成及境内外收入占比情

况 

1、发行人终端客户的定义 

发行人主要通过代理商向下游模组厂销售芯片产品。代理商并非产品的实

际使用者，在交易中主要起到“资金周转及技术服务”的作用。模组厂在生产

模组时，将发行人的芯片与其他物料商提供的玻璃、背光、FPC（软性）线路

板等一起组装成模组，发行人的芯片在模组厂生产模组的环节被实际耗用并改

变了存续形态。模组厂为公司芯片的主要直接使用者，故认定为发行人的终端

客户。 

方案商（组装厂）收到模组厂的模组产品，按照手机方案及规格组装成成

品，交付给终端品牌。以发行人主要产品触控显示驱动芯片（以下简称

“TDDI”，下同）产品的销售流程为代表，具体表述如下： 

 

认定模组厂为发行人的终端客户符合发行人业务实际，符合行业实际。同

行业上市公司如聚辰股份、普冉股份等公司亦认定模组厂为其终端客户。 

2、发行人报告期内的收入构成及境内外收入占比情况 

发行人为采用 Fabless 模式的芯片设计企业，采取“代理为主、直销为辅”的

销售模式，客户类型主要包括代理模式下的代理商和直销模式下的模组厂；发

行人终端客户模组厂中，既包括注册地在境内的模组厂，也包括注册地在境外

的模组厂。 

现分别针对发行人报告期内的直销、代理收入，按照终端客户注册地位于

境内还是境外，将发行人收入区分为境内终端客户收入与境外终端客户收入。
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发行人直销模式销售比例较低，其中境内终端客户收入占比相对较高；发行人

以代理模式为主，代理模式下，纳入分类范围内的终端客户中境内占比均在 99%

以上。故终端客户层面，发行人销售收入主要由境内终端客户收入构成。具体

分析如下： 

（1）直销模式 

直销模式下，发行人的客户主要为模组厂，也即终端客户，发行人以模组

厂的注册地进行境内外收入分类。 

直销模式下，报告期内发行人以终端客户注册地划分的境内外终端客户收

入情况如下： 

单位：万元 

直销客户 

类型 

2021年 2020年 2019年 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 

终端

客户 

境内  7,257.19  62.18%  4,566.40  46.86%  6,316.69  60.30% 

境外  4,413.17  37.82%  5,179.34 53.14%  4,159.51  39.70% 

小计  11,670.36  100.00%  9,745.73   100.00%  10,476.19  100.00% 

其他  11.25  -  766.17 -  732.68  - 

合计  11,681.61  -  10,511.91  -  11,208.87  - 

注：报告期内，发行人在直销模式下存在少量销售晶圆或半成品等情形，将该类客户收入

归类为“其他”。 

直销模式下，发行人各期销售中，境内终端客户收入占比分别为 60.30%、

46.86%、62.18%，境内终端客户收入占比相对较高，其中 2020 年境内终端客户

收入占比较低是因为群创光电内部业务调整，当期佛山群志（属于境内终端客

户）的销售额较上期降低 969.42 万元，群创光电（属于境外终端客户）的销售

额较上期增加 1,448.25 万元。 

（2）代理模式 

代理模式下，发行人通过代理商将芯片产品销往终端客户，即模组厂。 
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1）测算方案 

为核查代理模式下终端客户情况，发行人获取了主要代理商客户的进销存。

报告期各期，发行人获取进销存的代理商对应收入占各期全部代理销售收入的

比例分别为 91.21%、91.87%、91.33%。其他代理商报告期内代理销售发行人产

品的金额较小且在报告期内存在变化，因而发行人难以获取报告期内全部代理

商的进销存。针对未获取进销存的其他代理商，发行人无法获取其对应的下游

终端客户的属地信息，该部分收入不纳入境内外划分。 

根据发行人获取的代理商进销存，代理商下游客户数量较多，大部分下游

客户采购发行人芯片的数量及金额较低，且该等采购金额较小的下游客户存在

贸易公司的情形。为更好体现终端客户模组厂注册地情况，发行人将按当期采

购金额大小排序后占比达到一定比例的模组厂纳入境内外终端客户收入划分范

围，剩余部分不纳入境内外终端客户收入划分。 

报告期各期，纳入境内外终端客户收入划分范围内的终端客户收入占比情

况如下： 

单位：万元 

项目 2021年 2020年 2019年 

纳入境内外终端客户收入划分范围的模组厂采购

金额 
81,762.14 36,851.73 29,472.60 

纳入境内外终端客户收入划分范围的模组厂采购

金额占已获取进销存的代理销售收入的比例 
89.62% 88.00% 91.76% 

注：因代理商向模组厂销售价格包含代理商的合理提价利润，因此，采用以下方式测算模

组厂当期的采购金额：模组厂的当期采购金额=模组厂的当期采购数量*发行人当期向客户

销售的对应型号产品的平均价格，下同。 
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2）测算结论 

根据上述测算逻辑，报告期各期，发行人境内外终端客户收入按终端客户

注册地划分情况如下： 

单位：万元 

纳入核查范围的终端

客户 

2021 年 2020 年 2019 年 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 

境内终端客户收入 81,762.14  100.00% 36,764.41  99.76% 29,361.58  99.62% 

境外终端客户收入 - - 87.31  0.24% 111.02  0.38% 

合计 81,762.14  100.00% 36,851.73  100.00% 29,472.60  100.00% 

注：上表测算时，已将代理商向终端客户销售的单价还原为当期代理商向发行人的平均采

购单价；纳入核查范围是指纳入境内外终端客户收入划分的核查。 

代理模式下，纳入境内外终端客户收入划分范围的终端客户各期销售占发

行人当期全部代理收入的83.70%、80.85%、81.85%。香港作为亚太电子元器件

交易集散地，下游代理商通常在香港设立境外采购平台，集中采购包括芯片在

内的各类电子元器件，再统一销售给终端客户，因此从代理商层面看，发行人

境外收入占比较高；从终端客户层面看，境内终端客户收入占比分别为

99.62%、99.76%、100.00%，发行人境内终端客户收入占比较高。 

综上，发行人销售以代理模式为主，直销模式为辅。直销模式下，境内终

端客户收入占比分别为60.30%、46.46%、62.18%；代理模式下，纳入境内外终

端客户收入划分范围的终端客户中，各期境内终端客户收入占比均在99%以

上。因而，发行人终端客户收入主要由境内终端客户收入构成。 

（二）今年上半年疫情对公司经营业绩的影响 

2019年 12 月以来，新冠疫情逐步在国内外爆发。报告期内，公司持续优化

业务布局，提升整体经营效率，快速适应市场动态变化，不断克服新冠疫情带

来的不利影响。报告期内，公司整体经营情况良好，尤其是 2021 年先后推出具

有市场竞争力的 TDDI、AMOLED DDIC 等新产品，取得了较好的业绩水平。 

2022 年上半年，国内疫情在局部地区反复。本次新冠疫情对公司的生产经

营影响主要体现在以下几个方面： 
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1、在下游需求方面：受疫情兼消费淡季影响，2022年一季度下游手机出货

量有所下降，加大了上游芯片市场的竞争。一季度属于传统消费淡季，又兼疫

情影响，消费者购买欲望降低，对手机的消费需求减弱。日前，数据分析机构

Canalys 公布了 2022 年一季度全球智能手机出货量数据，受不利的经济形势和

典型的季节性需求低迷等多方因素影响，全球智能手机出货量下降了 11%。 

2、在供应链方面，公司的供应商包括晶圆厂、封测厂所在地未因疫情出现

停工停产，保持正常的生产节拍。各地为应对疫情采取的管控措施，对产品的

供应、物流运输等方面造成一定影响。在交通不便导致的运输周期加长情况下，

公司积极安排员工对客户密切沟通，并采取必要的解决措施，全力保障生产与

物流。总体来看，疫情导致的物流不通畅对公司产品销售的影响较小。 

3、公司统筹经营发展与疫情防控。公司产品品类相对丰富，应用场景较为

广泛，覆盖消费电子、零售、办公等物联网诸多领域，长期服务品牌客户，应

对突发疫情冲击具有一定的韧性和基础。为应对消费淡季、市场竞争加剧的局

面，公司积极研发新产品、提出新方案，持续提升客户服务能力。公司产品销

售规模实现同比增长，主要受益于TDDI、AMOLED DDIC不断推出新款产品、

ESL（电子标签）驱动芯片销售持续增长。 

公司研发 ESL（电子标签）驱动芯片产品主要应用于商超等场景。工作人

员根据需要一键编辑电子标签内容，大幅降低工作量，快速取代商超传统的纸

质标签。新冠疫情爆发以来，由于 ESL（电子标签）产品能有效减少商超等场

景下人与生鲜、冷链物品的接触，减少接触病毒风险，有助于疫情防控。2020

年以来先后在欧美、日本及中国等国内外的商超得到大量应用，市场需求快速

上升。 

根据公司未经审计或审阅的财务报表，2022 年 1-3 月公司总体收入、毛利

额、净利润均实现同比增长。营业收入约 28,972.16万元，同比增长 63.65%；毛

利额 11,746.71 万元，同比增长 29.43%；扣非净利润 5,905.85 万元，同比增长

10.74%。公司克服疫情等不利因素，实现了持续增长，充分体现了企业的竞争

力和持续发展力。 
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综上，今年上半年的新冠疫情对发行人的经营业绩影响有限，不存在影响

持续经营能力的情形。 

（三）保荐机构及申报会计师核查程序 

保荐机构和申报会计师执行了以下核查程序： 

1、收集、研读行业资讯、研究报告，访谈发行人业务、研发、销售等部门

人员，了解发行人业务现状、产品销售及终端应用情况； 

2、访谈发行人下游代理商、模组厂、终端品牌商等产业链主体，了解天德

钰产品销售及终端应用情况； 

3、取得发行人主要代理商提供的进销存，获得终端客户的信息，并通过企

查查、全国企业信用信息公示系统等公开渠道查询其基本工商信息； 

4、查阅了数据分析机构 Counterpoint、Canalys 近期发布的相关报告，确认

当前手机等电子消费品的需求变化趋势； 

5、查阅了公司提供的未经审计或审阅的财务报表，了解公司 2022 年第一

季度的业绩及同比变动情况； 

6、询问发行人相关人员，了解 2022 年上半年新冠疫情对发行人经营业绩

的影响。 

（四）保荐机构及申报会计师核查意见 

经核查，我们认为： 

1、发行人已按照终端客户的类型，补充说明报告期的收入构成及境内外收

入占比情况。 

2、截至本回复出具日，今年上半年的新冠疫情对发行人的经营业绩影响有

限，不存在影响持续经营能力的情形。 
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