
证券代码：000017、200017           证券简称：深中华A、深中华B           公告编号：2022-010 

深圳中华自行车（集团）股份有限公司 

关于对深圳证券交易所 2021 年年报问询函回复的公告 
本公司及董事会全体成员保证公告内容真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏。 
 

2022 年 5 月 17 日，公司收到深圳证券交易所公司管理部下发的《关于对深圳中华

自行车（集团）股份有限公司2021年年报的问询函》（公司部年报问询函〔2022〕第314

号），现公司对问询函关注事项做以下回复： 

一、报告期内，你公司实现营业收入16,524.66万元，同比增长40.21%；实现归属

于上市公司股东的净利润（以下简称“净利润”）-198.67 万元，同比下降 152.48%；实

现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润（以下简称“扣非后净利润”）

-454.89万元，同比下降248.09%。请你公司结合所处行业情况、业务发展情况、市场竞

争情况、资产结构、成本、费用、毛利率等，补充说明报告期内营业收入增长明显，而

净利润和扣非后净利润大幅下降的原因，相关因素是否具有持续性影响，是否对你公司

持续经营能力进一步产生不利影响。请年审会计师核查并发表明确意见。 

【回复】: 

公司说明及会计师核查情况： 

（一）公司从事的主要业务为珠宝黄金业务、自行车及锂电池材料业务： 

1、在我国经济持续快速增长和人均收入水平不断提高的背景下，珠宝首饰消费在满

足保值需求外，也是人们追求时尚、彰显个性的需要。目前我国是全球最大、最重要、

增长最快的珠宝市场之一，多个珠宝品类消费位居世界前列，其中黄金、白银、铂金、

玉石、珍珠等产品销售均居世界首位。我国珠宝黄金行业市场已形成境内、香港、国外

品牌三足鼎立格局，市场份额持续集中。目前我国人均珠宝消费量依旧远低于发达国家，

我国珠宝黄金消费市场仍有较大提升空间，但市场竞争激烈。2019年 8月公司投资设立

控股子公司深圳鑫森珠宝黄金供应链有限公司，开始涉足珠宝黄金业务。经内生发展，

珠宝黄金业务逐渐成为公司核心经营业务。2020年、2021年，公司珠宝黄金业务营业收

入分别为8706万元、13292万元，业务发展态势良好。 

2、我国是全球电动自行车生产和销售大国，经过多年发展，电动自行车逐渐成为消

费者日常短途出行和外卖快递行业的主要交通工具，目前全社会保有量约 2 亿辆。同时



新能源技术、新能源材料发展和普及，及新能源领域国家政策支持，电动自行车及锂电

池材料业务所处行业空间广阔，具有长期持续发展的良好前景。新冠疫情的出现，提高

了人们环保意识和健康意识，绿色出行逐渐成为更多人的选择，但全球疫情仍在持续，

及国内局部疫情时有发生，对电动自行车行业的生产物资供应、生产组织、运输销售的

效率和成本，产生了一些困扰和影响。新能源原材料供应依然偏紧、输入性通膨压力加

大局面依然持续。公司作为八十年代成立的自行车企业，公司和产品曾享誉国内外，成

为国内同行业领先者之一，深耕国内市场三十多年来，公司自有“阿米尼”品牌和产品

在国内市场具有比较稳定的业内声誉。但市场竞争非常激烈，公司重整后家底薄实力弱

的实际情况并未改变，参与市场竞争的各项投入有限。2020年、2021年，公司自行车及

锂电池材料业务营业收入分别为2984万元、2937万元。 

（二）公司2021年底资产结构如下： 

单位：万元 

资产项目 金额 占资产比重 

货币资金 3,324.70 34.15% 

应收账款 4,685.01 48.12% 

预付款项 130.04 1.34% 

其他应收款 49.47 0.51% 

存货 824.86 8.47% 

其他流动资产 181.42 1.86% 

流动资产合计 9,195.49 94.45% 

固定资产 343.92 3.53% 

使用权资产 150.53 1.55% 

递延所得税资产 6.40 0.07% 

其他非流动资产 40.00 0.41% 

非流动资产合计 540.85 5.55% 

资产合计 9,736.34 100.00% 

从资产构成和流动性来看，公司流动资产占资产比重为94.45%，流动性较强。流动

资产主要由货币资金、应收账款构成，变现能力较强。 

（三）2021 年度，公司实现营业收入 1.65 亿元，较上年同期增长 40.21%，主要系

公司珠宝黄金业务实现较大幅度增长。公司2019年 8月公司投资设立控股子公司深圳鑫

森珠宝黄金供应链有限公司，开始涉足珠宝黄金业务。三年时间里，公司在制度建设、

团队建设、业务系统建设、产品开发、供销客户拓展、市场发展、财务管理、内控管理

等方面，不断建立健全，经营订单运作效率和服务质量较初期逐步提升，客户珠宝黄金

业务订单量提升，珠宝黄金业务营业收入逐步增长。 

2021年度，归属于上市公司股东净利润为-198.67万元，较上年同期下降152.48%，



归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润（以下简称“扣非后净利润”）-454.89

万元，同比下降 248.09%。在营业收入同比上升的背景下，归属于母公司净利润及扣非

后净利润同比下滑主要受毛利率下降、费用和坏账增加的影响。 

1、毛利率下降的分析 

公司最近两年毛利率情况 

单位：万元 

项目 2021年度 2020年度 本年比上年增减 

营业收入 16,524.66 11,785.75 40.21% 

营业成本 15,260.70 10,322.16 47.84% 

营业毛利 1,263.96 1,463.59 -13.64% 

毛利率 7.65% 12.42% -4.77% 

分业务类别的收入、成本和毛利率表如下： 

单位：万元 

业务 

2021年度 2020年度 

收入 成本 毛利 毛利率 收入 成本 毛利 毛利率 

自行车业务 962.98 515.67 447.31 46.45% 1,643.55 819.95 823.60 50.11% 

电池材料 1,974.53 1,968.43 6.10 0.31% 1,340.50 1,319.13 21.37 1.59% 

珠宝黄金供应链

服务 
13,291.54 12,493.59 797.95 6.00% 8,706.41 8,094.06 612.35 7.03% 

软件设备 295.61 283.01 12.61 4.26% 95.29 89.02 6.27 6.58% 

合计 16,524.66 15,260.70 1,263.96 7.65% 11,785.75 10,322.16 1,463.59 12.42% 

2020 年度至 2021 年度，公司主营业务毛利率从 12.42%下降至 7.65%，主要影响因

素分析如下： 

（1）2020 年度至 2021 年度，公司自行车及零配件销售收入由 1,643.54 万元下降

至962.97万元，毛利率下降3.66%，主要由于自行车及电动自行车市场竞争的加剧以及

新冠疫情的反复对经营产生的影响，加上公司因为资金压力，在市场宣传营销方面投入

有限，市场份额下降，导致自行车及零配件销售的整体收入下降，规模效益降低所致。 

（2）2020 年度至 2021 年度，公司锂电池材料销售收入由 1,340.50 万元增长至

1,974.53万元，成本由1,319.13万元增长至1,968.43万元，毛利率下降1.28%，主要

由于2021年第四季度该业务原材料锰酸锂价格上涨幅度较大所致。此外，公司该业务规



模相对于同行业公司规模相比小，规模效益本身相对较低，因此公司锂电池材料销售毛

利率有所下降。 

（3）2020 年度至 2021 年度，公司珠宝黄金业务销售收入由 8,706.41 万元增长至

13,291.54万元，成本由 8,094.06万元增长至 12,493.59万元，毛利率下降1.03%，由

于公司该业务盈利来源于向下游客户销售与向上游供应商采购之间的差价，伴随着原材

料等价格高位波动，销售毛利率有所下降。 

2、费用增加的分析 

单位：万元 

项目 2021年度 2020年度 本年比上年增减 

销售费用 330.40 254.07 30.04% 

管理费用 615.46 478.36 28.66% 

研发费用 203.72 250.69 -18.74% 

财务费用 1.06 1.87 -43.32% 

合计 1,150.64 984.99 16.82% 

销售费用 

单位：万元 

项目 2021年度 2020年度 本年比上年增减 

职工薪酬 154.31 107.81 43.13% 

市场促销宣传费 70.54 119.35 -40.90% 

租赁及物业管理费 2.81 0.38 639.47% 

差旅费用 16.39 13.37 22.59% 

其他 86.35 13.15 556.65% 

合计 330.40 254.07 30.04% 

管理费用 

单位：万元 

项目 2021年度 2020年度 本年比上年增减 

职工薪酬 229.95 215.28 6.81% 

中介服务费 149.63 142.74 4.83% 

日常管理费 83.61 91.13 -8.25% 

折旧摊销费 152.28 29.21 421.33% 



合计 615.46 478.36 28.66% 

如上表所示，2021年度，公司费用较上年同期增加16.82%，主要由销售费用及管理

费用增加所致。公司2021年度销售费用为330.40万元，较上年同期增加30.04%，主要

系职工薪酬支出及设计费用随着公司珠宝黄金业绩提升同步增加所致。公司 2021年度管

理费用为 615.46 万元，较上年同期增加 28.66%，主要系因适用新租赁准则，使用权资

产折旧金额较高所致。 

3、坏账准备增加的分析 

单位：元 

项目 2021.12.31 2020.12.31 

其他应收款坏账损失 -49,753.03 -9,707.78 

应收账款坏账损失 -2,349,227.58 -593,472.35 

合计 -2,398,980.61 -603,180.13 

如上表所示，2021 年度，公司信用减值损失发生额较上年同期增加 179.58 万元，

上升比例为 297.72%，主要系客户货款逾期，存在减值风险，导致单项计提的坏账准备

增加所致。 

未来在珠宝黄金业务方面，公司将进一步搭建供应商体系和拓展客户资源，完善内

部业务流程和内控体系建设，推进供应链系统平台搭建提升运营质量效率，争取实现营

业收入较大增长。在自行车及零配件及锂电池材料业务方面，公司将对重点成熟区域组

织货源、管控质量、协调运输及完善售后，保障订单业务稳定；对其他区域，积极与客

户供应商沟通合作，力争扩大阿米尼品牌的影响力，以促进订单业务增长。同时，公司

将努力开源节流，加强供应链管理和成本管控，保障业务稳步发展。 

综上，前述因素虽然对公司2021年经营业绩造成了一定不利影响，但不会对公司未

来持续经营能力产生重大不利影响，也不具备持续性。 

会计师核查意见： 

针对上述收入事项，会计师执行的程序包括但不限于： 

（1）了解、评价和测试公司销售与收款相关内部控制设计和运行的有效性; 

（2）检查客户合同相关条款，关注定价方式、验收方式、交货地点及期限、结算方

式等是否发生变化，并评价收入确认是否符合企业会计准则的规定，是否与披露的会计

政策一致; 



（3）通过公开渠道查询和了解主要客户的背景信息，如工商登记资料等，确认客户

与深中华公司及关联方是否存在潜在未识别的关联方关系; 

（4）向客户函证当期交易额和款项余额，并对重要客户进行走访，核实公司收入确

认的真实性; 

（5）检查客户合同、出入库单、送货单及送货签收记录等; 

（6）检查资产负债表日前后一定周期内的送货单，关注签收日期，确认收入确认是

否计入正确的会计期间。 

针对上述成本事项，会计师执行的程序包括但不限于： 

（1）检查成本的内容和计算方法是否符合会计准则规定，前后期是否一致； 

（2）对成本执行分析性程序，分析不同业务类型的成本和毛利率是否存在异常，分

析成本月度波动是否异常； 

（3）对成本进行倒轧，复核公司成本结转的准确性； 

（4）取得企业存货库龄表，对存货跌价准备金额进行复核，以验证企业存货跌价准

备金额是否正确； 

针对上述费用事项，会计师执行的程序包括但不限于： 

（1）对费用执行分析性程序，分析费用月度波动是否异常； 

（2）检查大额费用的合同、发票、银行回单等单据，以验证费用的真实性； 

（3）对费用的计提及分摊进行测算，以验证发生额的准确性； 

（4）对费用进行截止测试，以检查是否发生跨期现象； 

经核查，报告期内，公司本期营业收入较上期大幅增加、净利润大幅减少符合行业

情况，真实反映公司的实际经营情况，相关因素虽然对公司2021年经营业绩造成了一定

不利影响，但不会对公司未来持续经营能力产生重大不利影响，也不具备持续性。 

二、年报显示，你公司分季度财务指标中第一季度至第四季度营业收入分别为

2,316.33万元、3,096.70万元、2,911.34万元、8,200.29万元，净利润分别为-21.15

万元、157.70万元、57.58万元、-392.80万元，扣非后净利润分别为-21.15万元、-20.51

万元、32.68万元、-410.96万元，经营活动现金流量净额分别为139.92万元、-384.63

万元、-337.73 万元、2,149.84 万元。请结合你公司各业务板块行业特点、成本确认、

费用发生、销售回款等情况，说明报告期各季度财务数据波动较大、变化趋势存在明显

差异且第四季度营业收入占比较大的原因及合理性。 



【回复】: 

2021年，公司各季度财务数据如下（表2.1）： 

单位：万元 

项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 全年 

营业收入 2,316.33 3,096.70 2,911.34 8,200.29 16,524.66 

营业成本 2,075.25 2,783.76 2,582.53 7,819.16 15,260.70 

毛利率 10.41% 10.11% 11.29% 4.65% 7.65% 

销售费用 42.56 45.06 51.00 191.78 330.40 

管理费用 132.83 129.08 114.67 238.88 615.46 

研发费用 85.63 126.41 125.35 -133.67 203.72 

信用减值损失

（损失以“-”

填列） 

0.05 131.82 3.73 -375.50 -239.90 

所得税费用 0.89 15.25 1.57 75.69 93.40 

归属于上市公

司股东的净利

润 

-21.15 157.70 57.58 -392.80 -198.67 

归属于母公司

所有者的非经

常性损益 

0 178.21 24.89 53.12 256.22 

销售商品、提

供劳务收到的

现金 

3,119.12 2,488.17 2,113.63 11,003.24 18,724.16 

经营活动产生

的现金流量净

额 

139.92 -384.63 -337.73 2149.84 1567.39 

2021 年，公司珠宝黄金业务营业收入约占总营业收入的 80%。珠宝黄金业务的各季

度财务数据如下（表2.2）： 

单位：万元 

项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 全年 

营业收入 1,839.50 2,233.38 1,820.53 7,398.14 13,291.54 

营业成本 1,696.85 2,035.42 1,684.71 7,076.62 12,493.59 

销售费用 6.71 8.06 8.36 151.42 174.54 

管理费用 46.99 29.39 40.02 217.24 333.65 

研发费用 50.94 62.51 70.91 -184.36 0.00 

所得税费用 0.89 15.25 1.57 0.02 17.73 

净利润 34.57 81.42 12.18 117.25 245.41 

归属于上市公

司股东的净利
润 

22.47 52.92 7.92 76.21 159.51 

销售商品、提

供劳务收到的

现金 

2,577.10 1,870.82 1,301.04 9,859.85 15,608.81 

经营活动产生 8.02 -43.89 -471.78 1,165.82 658.18 



的现金流量净

额 

如上表 2.1、表 2.2 所示，2021 年第一、二、三季度各项数据总体平稳；第四季度

营业收入较大幅度增加，年度占比较大，主要是第四季度珠宝黄金业务营业收入较大幅

度增加，且相应的营业成本、销售费用、管理费用、销售商品提供劳务收到的现金也随

之增加，总体匹配合理。公司净利润及扣非后净利润差异明显，系年底对应收广水嘉旭

公司的应收账款计提信用减值损失所致。 

（一）珠宝黄金供应业务  

公司于 2019 年四季度开始介入珠宝黄金供应业务，主要根据下游品牌零售商的需

求，通过购料（钻石、黄金、辅件等）、设计、委托加工、销售，实现收入。公司产品交

付购货方并经签收后确认收入实现。成本结转方式是账结法，每月的收入成本匹配。收

付政策方面，供应商部分采取现款现货方式交易，部分会给予公司一周到一个月区间的

账期，公司也会现款现货方式销售或给予销售客户一周到几个月区间的账期，具体视订

单业务确定。 

公司第四季度黄金珠宝业务收入大幅增加原因如下： 

1、珠宝首饰消费易受我国消费者消费习惯影响，零售终端会受到节庆日及季节性影

响，主要集中于法定假期及重大节日前后。作为传统的婚姻必备品，珠宝黄金首饰在 5

月、10 月及春节前后等婚庆集中的月份拥有较高的销售份额，婚庆刚需贡献了珠宝市场

稳定的份额。我司主要为下游品牌零售商提供供应服务，下游品牌零售商的采购和提前

备货与市场需求息息相关，因此公司的营业收入及利润具有一定的季节性特征。 

2、公司 2019 年 8 月投资设立控股子公司深圳鑫森珠宝黄金供应链有限公司，开始

涉足珠宝黄金业务。三年时间里，公司在制度建设、团队建设、业务系统建设、产品开

发、供销客户拓展、市场发展、财务管理、内控管理等方面，不断建立健全。在前期各

项工作基础上，2021年珠宝黄金业务在市场拓展与运营、产品研发设计、原材料采购与

加工、内容与服务输出能力、上游供应商资源下游客户资源整合、财务与风控及信息化

建设方面逐步迈上新台阶，可为客户提供更为系统高效的订单管理、产品供应及相关服

务，经营订单运作效率和服务质量较初期提升，客户珠宝黄金业务订单量提升，珠宝黄

金业务营业收入逐步增长。 

                                                                 单位：万元 

年份 营业收入 净利润 总资产 净资产 



2019年 462 27 870 677 

2020年 8,706 270 4,425 3,441 

2021年 13,292 245 4,644 3,687 

3、国际政治经济形势复杂严峻，战争和地缘纷争起伏，全球疫情仍在持续，加剧了

原材料黄金价格的高位波动。 

4、2022 年第一季度公司营业收入 5024.70 万元，较上年同期增长 116.92%，其中一

季度珠宝黄金业务营收收入 4107.46 万元，较上年同期增长 123.29%。公司各项业务增长

具有延续性。 

（二）自行车业务 

公司现有线上和线下两种销售模式，占比较大的仍然是传统的线下模式。公司产品

交付购货方并经签收后确认收入实现。公司生产模式是委外加工模式，根据客户订单来

要求OEM、ODM厂商生产。成本结转方式是账结法，每月的收入成本匹配。收付政策方面，

供应商通常会给予公司一周到两个月区间的账期，公司也会给予销售商一周到两个月区

间的账期，具体视订单业务确定。根据公司往年经营情况，由于公司销售市场主要集中

在北方，公司自行车、电动车经营业务具有季节性特征，销售旺季主要集中在 3月到10

月，10月入秋后天气转凉进入销售淡季。 

（三）锂电池材料业务 

公司不生产锂电池材料，主要是贸易模式，少量开展委托加工。公司产品交付购货

方并经签收后确认收入实现。成本结转方式是账结法，每月的收入成本匹配。收付政策

方面，供应商部分采取现款现货方式交易，部分会给予公司一周到一个月区间的账期，

公司也会给予销售客户一周到三个月区间的账期，具体视订单业务确定。利润来源主要

是贸易毛利。结合以前的情况，锂电池材料业务在年度内不具有明显的季节性，但具有

大周期性，与宏观经济波动情况、新能源行业环境、上游原材料价格走势密切相关。公

司2021年各季度锂电池材料业务基本平稳，对年内利润波动影响小。 

综上所示，2021年报告期内各季度财务数据存在波动性及变化趋势有差异具有一定

的合理性，其中第四季度营业收入占比较大主要系公司珠宝黄金业务运营能力提升、订

单量提升等共同所致，具有合理性。 

三、你公司2019年、2020年和 2021年前五大客户合计销售金额占比分别为74.82%、

62.97%和 87.61%，2021 年度新增第一大关联方客户销售占比为 30.36%；前五大供应商

合计采购金额占比分别为67.89%、31.76%和 71.38%，前两大供应商采购占比为66.50%。



请你公司： 

（1）披露第一大客户的具体情况，包括但不限于客户名称、成立时间、经营范围、

注册资本，经营规模与其订单金额是否匹配等，并说明对第一大客户的主要销售情况，

包括但不限于发生时点、产品、数量、价格等，第一大客户是否为报告期内新增客户，

相关销售合同的获取方式，相关交易是否存在商业实质； 

（2）披露本期珠宝业务前五大客户具体情况，包括但不限于客户名称、成立时间、

经营范围、注册资本，经营规模与其订单金额是否匹配，是否与你公司和你公司主要股

东、董事、监事及高级管理人员是否存在关联关系，并对比上一报告期前五大客户分析

客户变化情况及原因； 

（3）说明前五大客户销售占比和前两大供应商采购占比较高的原因，相关销售及采

购渠道是否具有持续性，是否存在大客户、供应商依赖的情形。 

请年审会计师结合对公司审计核查的整体情况、销售合同核查情况、客户函证及走

访比例等，说明公司营业收入中是否存在无商业实质的交易，销售合同、客户是否存在

异常，收入确认是否准确，并对上述问题发表明确意见。 

【回复】: 

公司说明及会计师核查情况： 

（一）披露第一大客户的具体情况，包括但不限于客户名称、成立时间、经营范围、

注册资本，经营规模与其订单金额是否匹配等，并说明对第一大客户的主要销售情况，

包括但不限于发生时点、产品、数量、价格等，第一大客户是否为报告期内新增客户，

相关销售合同的获取方式，相关交易是否存在商业实质； 

公司第一大客户为福州融润珠宝有限公司（简称“福州融润”），经查询工商网站公

开信息、公司业务财务信息，及对客户进行走访，经整理情况如下： 

1、第一大客户信息及销售情况说明 

（1）第一大客户信息 

客户名称 

销 售 合

同 的 获

取方式 

客户注册时

间 

合 作 时

间 
经营范围 

注 册

资本 

经 营

规模 

交 货

方式 

公 司

是 否

为 其

唯 一

客户 

其订单

金额是

否匹配 

是 否

为 报

告 期

内 新

增 客

户 

是 否

为 关

联方 



福州融润

珠宝有限

公司 

商 业 洽

谈，确认

需 求 后

下单 

2012-3-31 2020年5

月 

金银饰品、铂金饰品、钻石、

珠宝饰品生产、加工、销售；

旅游资源开发与经营；酒店经

营管理；物业管理；日用百货、

五金交电、电子产品、化工原

料（不含危险化学品）销售；

电子商务技术开发。(依法须

经批准的项目，经相关部门批

准后方可开展经营活动) 

300万

元 人

民币 

小 型

企业 

快 递

至 客

户 福

州 门

店 

否 是 否 是 

福州融润是子公司鑫森的股东深圳钻金森珠宝黄金供应链有限公司的股东陈俊荣之

妻陈雪津实际控制的公司，该客户注册时间较早，2012 年 3月 31日注册设立，2020年

5 月开始与鑫森公司开展业务合作，并非报告期内新增的客户，交易地点与福州融润经

营地址一致。 

（2）对第一大客户的主要销售情况 

产品 数量（件） 销售额（万元） 价格区间（元/件） 

钻石镶嵌饰品 6,081.00 2,816.58 439.82－219,546.90 

黄金饰品 6,700.00 2,190.40 304.11－14,225.12 

裸钻 18.00 10.55 3,095.81－17,256.64 

合计 12,799.00 5,017.52  

客户在福州设立两家门店，员工约25人，主营珠宝批发及零售定制，福州融润向公

司批量采购黄金饰品、钻石镶嵌饰品后销售给福州当地的批发商及代理商，以及根据门

店顾客需求向公司下定制化订单。 

福州融润 2021 年向公司采购金额为 5,017.52 万元，较 2020 年采购额增加了

3,956.27万元，主要是随着深中华的子公司鑫森公司3年来经营订单运作效率和服务质

量较初期不断提升，能够较好满足客户订单需求和时效保障等，并不断丰富珠宝黄金饰

品等产品供应。2021 年福州融润向公司采购黄金饰品 2,190.40 万元，此外，随着福州

融润 2021 年销售规模的扩大，其钻石镶嵌饰品采购额增加，2021 年钻石镶嵌饰品采购

额为2,816.58万元，较2020年采购额增加了1,755.33万元，福州融润向公司采购金额

符合其自身经营规模。 

公司与福州融润交易均有签订销售合同，公司按签收单确认收入，产品定价策略主

要为实时黄金价格+钻饰成品的加工费+钻石的国际行情价格+利润，福州融润销售毛利率

与公司珠宝业务平均毛利率水平接近，交易真实且公允。 

2、会计师核查意见 

针对上述事项，会计师执行的程序包括但不限于： 



（1）了解、评价和测试公司销售与收款相关内部控制设计和运行的有效性; 

（2）检查客户合同相关条款，关注定价方式、验收方式、交货地点及期限、结算方

式等是否发生变化，并评价收入确认是否符合企业会计准则的规定，是否与披露的会计

政策一致; 

（3）通过公开渠道查询和了解主要客户的背景信息，如工商登记资料等，确认客户

与深中华公司及关联方是否存在潜在未识别的关联方关系; 

（4）向客户函证当期交易额和款项余额，并对重要客户进行走访，核实公司收入确

认的真实性; 

（5）检查客户合同、出入库单、送货单及送货签收记录等; 

（6）检查资产负债表日前后一定周期内的送货单，关注签收日期，确认收入确认是

否计入正确的会计期间。 

经核查，会计师认为，福州融润是子公司鑫森的股东深圳钻金森珠宝黄金供应链有

限公司的股东陈俊荣之妻陈雪津实际控制的公司，该客户注册时间较早，2012年 3月 31

日注册设立，2020年 5月开始与鑫森公司开展业务合作，并非报告期内新增的客户，交

易地点与福州融润经营地址一致，客户向公司采购金额符合其自身经营规模；会计师在

走访时通过访谈及检查福州融润对其客户的销售出库单，了解到福州融润向公司采购的

产品在期后均已实现销售，公司对福州融润的收入具有商业实质；公司与福州融润交易

均有签订框架协议及具体的购销合同，销售合同未见异常；公司与客户真实且公允，不

存在虚构客户增加收入的情形；公司按签收确认收入，不存在提前确认收入的情况。 

（二）披露本期珠宝业务前五大客户具体情况，包括但不限于客户名称、成立时间、

经营范围、注册资本，经营规模与其订单金额是否匹配，是否与你公司和你公司主要股

东、董事、监事及高级管理人员是否存在关联关系，并对比上一报告期前五大客户分析

客户变化情况及原因； 

1、本期珠宝业务前五大客户信息 

经查询工商网站公开信息、公司业务财务信息，及对客户进行走访，经整理情况如

下： 

（1）福州融润珠宝有限公司 

公司类型 有限责任公司 

注册地址 福州市鼓楼区鼓东街道五四路158号环球广场A区2002室-A 



注册资本 300万元人民币 

法定代表人 陈雪津 

成立日期 2012-3-31  

经营范围 金银饰品、铂金饰品、钻石、珠宝饰品生产、加工、销售；旅游资源开发与经营；酒店经

营管理；物业管理；日用百货、五金交电、电子产品、化工原料（不含危险化学品）销售；

电子商务技术开发。(依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动) 

订单金额（万元） 5,017.52 

其订单金额是否匹

配 

是 

是否存在关联关系 是 

（2）深圳市云上珠宝首饰有限公司 

公司类型 有限责任公司（自然人独资） 

注册地址 深圳市罗湖区东晓街道翠竹北路石化工业区3栋6楼东 

注册资本 1000万元人民币 

法定代表人 林云斌 

成立日期 2015-5-6 

经营范围 一般经营项目是：黄金、珠宝、铂金、玉器、钻石、琥珀、珊瑚饰品的销售；国内贸易，

从事货物及技术的进出口业务。（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营

活动），许可经营项目是： 

订单金额（万元） 4,684.52 

其订单金额是否匹

配 

是 

是否存在关联关系 否 

（3）西安众金璞商贸有限公司 

公司类型 有限责任公司（自然人投资或控股） 

注册地址 陕西省西安市碑林区环城南路东段宏信国际花园1号楼1709室 

注册资本 1000万元人民币 

法定代表人 李雁玲 

成立日期 2017-12-26 

经营范围 珠宝、金银饰品、计算机及耗材、办公用品、钟表、眼镜、工艺品、普通机械及配件、五

金交电、日用百货、服装鞋帽、针纺织品、黄金饰品的销售；文化艺术交流活动的策划；

企业管理咨询；企业形象设计；商务信息咨询；货物及技术的进出口业务。(依法须经批准

的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动) 

订单金额（万元） 1,834.13 

其订单金额是否匹

配 

是 

是否存在关联关系 否 

（4）西安格罗姆商贸有限公司 

公司类型 有限责任公司（自然人投资或控股） 

注册地址 陕西省西安市雁塔区长安中路123号赛格国际购物中心一层1C002号 



注册资本 1000万元人民币 

法定代表人 李雁玲 

成立日期 2017-12-29 

经营范围 珠宝、金银饰品、计算机及耗材、办公用品、钟表、眼镜、工艺品、普通机械及配件、五

金交电、日用百货、服装鞋帽、针纺织品的销售；文化艺术交流活动的策划；企业管理咨

询；企业形象设计；商务信息咨询（除金融、证劵、期货、基金的信息咨询）；货物及技

术的进出口业务（国家禁止或限制进出口的货物、技术除外）。(依法须经批准的项目，经

相关部门批准后方可开展经营活动) 

订单金额（万元） 1,265.82 

其订单金额是否匹

配 

是 

是否存在关联关系 否 

（5）福州市仓山区鼎爵珠宝商行 

公司类型 个体工商户 

注册地址 福建省福州市仓山区金山街道浦上大道272号仓山万达广场A区1F层编号【JY-BX-017】 

注册资本 - 

法定代表人 崔银梅 

成立日期 2021-11-5 

经营范围 珠宝首饰零售；珠宝首饰批发；珠宝首饰回收修理服务；日用百货销售；五金产品零售；

五金产品批发；电子产品销售；化工产品销售（不含许可类化工产品） 

订单金额（万元） 399.84 

其订单金额是否匹

配 

是 

是否存在关联关系 否 

如以上表所示，除福州市仓山区鼎爵珠宝商行外，公司珠宝业务前五大客户注册时

间均较早，其自公司珠宝业务开展以来陆续进行交易，向公司采购金额符合其自身经营

规模。福州市仓山区鼎爵珠宝商行是公司本期新开发的客户，主要业务是黄金饰品业务，

由于黄金产品周转快，加之年底为珠宝商配货高峰期，下单规模大，公司与其交易额符

合行业特点。 

本期珠宝业务前五大客户，与深圳中华自行车（集团）股份有限公司的主要股东、

董事、监事及高级管理人员均不存在关联关系。第一大客户福州融润是子公司鑫森的股

东深圳钻金森珠宝黄金供应链有限公司的股东陈俊荣之妻陈雪津实际控制的公司。 

上期前五大客户分别是西安格罗姆商贸有限公司、深圳彼爱钻石有限公司、恒信玺

利实业股份有限公司、深圳市云上珠宝首饰有限公司、福州融润珠宝有限公司，其中，

恒信玺利实业股份有限公司于2015年 7月 10日挂牌新三板，主营钻石珠宝首饰产品的

设计研发和销售，2019年拟 A股IPO，由于其 IPO规范成本高且融资能力下降，资金回



款较慢，公司经综合评估，本期暂停与其合作；深圳彼爱钻石有限公司于 2020年 7月申

请破产，本期已结束合作。 

西安众金璞商贸有限公司和福州市仓山区鼎爵珠宝商行是本期新增的前五大客户，

其中，西安众金璞商贸有限公司与西安格罗姆商贸有限公司均为 CC 卡美品牌的结算主

体，CC卡美是一个以别致、婉约设计珠宝表达中国情感的专业珠宝品牌，现已进入中国

大陆20余座城市，拥有40多家店面，公司与CC卡美的交易结算从西安格罗姆商贸有限

公司转为西安众金璞商贸有限公司；福州市仓山区鼎爵珠宝商行是公司通过同行引荐开

发的客户，主营黄金珠宝零售批发业务。 

2、会计师核查意见 

针对上述事项，会计师执行的程序包括但不限于： 

（1）了解、评价和测试公司销售与收款相关内部控制设计和运行的有效性; 

（2）检查客户合同相关条款，关注定价方式、验收方式、交货地点及期限、结算方

式等是否发生变化，并评价收入确认是否符合企业会计准则的规定，是否与披露的会计

政策一致; 

（3）通过公开渠道查询和了解主要客户的背景信息，如工商登记资料等，确认客户

与深中华公司及关联方是否存在潜在未识别的关联方关系; 

（4）向客户函证当期交易额和款项余额，并对重要客户进行走访，核实公司收入确

认的真实性; 

（5）检查客户合同、出入库单、送货单及送货签收记录等; 

（6）检查资产负债表日前后一定周期内的送货单，关注签收日期，确认收入确认是

否计入正确的会计期间。 

会计师对珠宝业务前五大客户的销售合同、签收单等进行了核查，核查比例达 80%

以上，并对前五大客户执行了函证程序，走访了福州融润珠宝有限公司与深圳市云上珠

宝首饰有限公司。经核查，销售合同未见异常，公司与客户直接的交易真实，具有商业

实质，不存在虚构客户增加收入的情形；公司按签收单确认收入，不存在提前确认收入

的情况；前五大客户向公司采购金额符合其自身经营规模；福州融润是子公司鑫森的股

东深圳钻金森珠宝黄金供应链有限公司的股东陈俊荣之妻陈雪津实际控制的公司，其他

客户与公司主要股东、董事、监事及高级管理人员均不存在关联关系；本期前五大客户

变化主要是受客户实际经营情况影响，符合实际情况。 



（三）说明前五大客户销售占比和前两大供应商采购占比较高的原因，相关销售及

采购渠道是否具有持续性，是否存在大客户、供应商依赖的情形。 

1、向前五大客户销售的情况 

单位：万元 

客户名称 销售金额 
占当期主营业务收入比

例（%） 
期末应收账款余额 期后回款 

福州融润珠宝有限公司 5,017.52 30.36 414.63 414.63 

深圳市云上珠宝首饰有限公司 4,684.52 28.35 462.72 462.72 

西安众金璞商贸有限公司 1,834.13 11.10 944.61 607.83 

广水市嘉旭能源科技有限公司 1,675.10 10.14 1,892.57 680.00 

西安格罗姆商贸有限公司 1,265.82 7.66 0.17 - 

合计 14,477.09 87.61 3,714.70 2,165.18 

注：上表期后回款数据统计至2022年4月22日审计报告批准报出日。 

公司前五大客户销售中，珠宝销售占比77.47%，珠宝客户集中度高，主要是因为钻

石饰品价格受重量、颜色、净度等多个参数的影响，钻石需经过严格的挑选及检测，钻

石货源要求高，珠宝批发及代理商往往需要对珠宝供应链公司进行严格的筛选，一旦确

立业务合作关系，即形成长期的合作关系；为保证产品供货及时性及稳定性，钻石批发

及代理商一般向少数几家评估后的供应商采购，所以客户集中符合行业情况，销售渠道

具有持续性。 

公司珠宝业务主要是做珠宝批发，定制类业务占比较小，仅占4%左右，公司珠宝款

式比较大众化且较为畅销，销售渠道较多，加之钻石黄金容易变现且保值性强，综上，

公司对前五大客户不存在重大依赖。 

2、向前两大客户采购的情况 

排名 供应商名称 
采购金额 

（万元） 

占当期营业成本总

额比例（%） 

1 深圳市华茂黄金有限公司 5,528.77 36.23 

2 福建恒胜珠宝有限公司 4,619.13 30.27 

合计 10,147.90 66.50 

公司前两大客户分别为深圳市华茂黄金有限公司（简称“华茂黄金”）、福建恒胜

珠宝有限公司（简称“福建恒胜”），其中，华茂黄金是上海黄金交易所的一级会员，

由于公司暂不具备向上海黄金交易所采购黄金的资格，所有黄金采购均需通过华茂黄金

向上海黄金交易所采购，故采购占比大；华茂黄金资信良好且经营稳定，公司对华茂黄



金的采购渠道具有持续性；根据上海黄金交易所会员名录与查询，截止目前，上海黄金

交易所深圳会员数量在20家以上，不同会员黄金供货质量相同，手续费率存在小幅差异，

采购成本相近，黄金采购渠道多，公司对深圳市华茂黄金有限公司不存在重大依赖。 

福建恒胜珠宝有限公司是公司通过同行引荐获取的钻石镶嵌饰品成品供应商，该供

应商钻石饰品款式设计贴近市场需求，与公司设计理念契合，公司所有钻石镶嵌饰品成

品均向该供应商采购，经统计，公司钻石镶嵌饰品直接销售占比 26.16%，公司向福建恒

胜的采购比例与钻石镶嵌饰品销售占比接近，符合公司业务情况；自公司珠宝业务开展

以来，就与福建恒胜陆续进行交易，福建恒胜供货及时稳定，采购渠道具有可持续性；

子公司深圳鑫森珠宝黄金供应链有限公司所在地址深圳水贝，是国内交易量、影响力最

大的珠宝专业交易市场，同时也是珠宝厂商的聚集地，公司采购渠道多，对福建恒胜不

存在重大依赖。 

3、会计师核查意见 

公司客户及供应商集中度高，符合行业情况，具有合理性；公司与客户、供应商一

般保持长期的合作，销售与采购渠道具有持续性；销售与采购渠道较多，不存在对上述

大客户、供应商依赖的情形。 

（四）收入总体核查情况会计师意见 

对于收入确认，会计师执行的程序包括但不限于： 

（1）了解、评价和测试公司销售与收款相关内部控制设计和运行的有效性，经核查，

会计师认为公司于2021年 12月 31日按照《企业内部控制基本规范》和相关规定在所有

重大方面保持了有效的财务报告内部控制; 

（2）检查客户合同相关条款，公司定价方式、验收方式、交货地点及期限、结算方

式等未发生重大变化，收入确认符合企业会计准则的规定，与披露的会计政策一致; 

（3）通过公开渠道查询和了解主要客户的背景信息，如工商登记资料等，经核查，

公司不存在通过虚构客户增加收入的情况，对关联交易及关联往来已进行充分披露; 

（4）向客户函证当期交易额和款项余额，函证比例如下： 

单位：元 

项目 主营业务收入 应收账款 

发函金额a 158,057,232.52 52,170,243.01 

科目余额b 165,246,577.95 54,169,661.20 



发函比例c=a/b 95.65% 96.31% 

回函金额e 158,057,232.52 49,553,825.89 

其中：回函相符金额 126,994,474.82 40,044,833.91 

回函不符但调节后相符金额 31,062,757.70 9,508,991.98 

相符比例f=e/a 100.00% 94.98% 

（5）对客户进行走访，前五大客户中，本期走访了福州融润珠宝有限公司、深圳市

云上珠宝首饰有限公司、广水市嘉旭能源科技有限公司三家客户，三家客户收入占比

68.85%； 

（6）检查客户合同、出入库单、送货单及送货签收记录等，检查比例达 80%以上，

公司与客户的交易是真实的; 

（7）检查资产负债表日前后一定周期内的送货单，关注签收日期，经检查，公司不

存在提前确认收入的情形。 

四、年报显示，你公司应收账款报告期末账面余额 5,416.97 万元，计提坏账准备

731.96万元，计提比例 12.33%，较去年同期计提比例8.28%增长了5.23%。其中，单项

金额重大并单独计提坏账准备的应收对象有广水市嘉旭能源科技有限公司（以下简称“嘉

旭能源”）一家公司，对应应收账款期末余额1,892.57万元，计提坏账准备378.51万元，

计提比例为 20%，另外单项金额不重大但单项计提坏账准备的公司有 8 家，应收账款期

末账面余额共计 514.68万元，计提坏账准备 344.42万元。你公司应收账款坏账准备期

初余额为497.04万元，本期增加423.06万元，收回或转回188.13万元。请你公司： 

（1）结合你公司会计政策、应收账款结构，量化分析 2021 年应收账款计提比例大

幅高于2020年度的原因及合理性，是否存在部分应收账款未及时计提坏账准备的情形； 

（2）2020 年嘉旭能源为你公司第一大应收账款欠款方，你公司未对其单独计提坏

账准备，而2021年你公司对嘉旭能源单独计提坏账准备，计提比例为20%，请你公司说

明报告期内改变对嘉旭能源应收账款计提方式的具体原因和依据，其履约能力或履约意

愿是否出现明显不利变化等； 

（3）说明上述收回或转回的应收账款对应款项涉及的对象、发生时间、金额、减值

准备的计提时间、转回理由及合理性。 

请年审会计师核查并发表明确意见。 

【回复】: 

公司说明及会计师核查情况： 



（一）结合你公司会计政策、应收账款结构，量化分析2021年应收账款计提比例大

幅高于2020年度的原因及合理性，是否存在部分应收账款未及时计提坏账准备的情形； 

1、应收账款坏账政策及坏账准备计提情况如下： 

（1）公司应收账款坏账政策如下： 

1）单项金额重大并单项计提坏账准备的应收款项 

单项金额重大的判断依据或金额标准 单项金额重大并单项计提坏账准备的计提方法 

单项金额超过500万元（含）的应收商业承兑汇票、应收账

款、其他应收款 

单独进行减值测试，根据其未来现金流量现值低于其账面

价值的差额计提坏账准备 

2）按组合计提坏账准备的应收款项 

确定组合的依据  

账龄分析组合 根据以前年度与之相同或相类似的、具有类似信用风险特

征的应收款项组合的实际损失率为基础，对于单项金额非

重大的应收款项，将其与经单独测试后未减值的应收款项

一起按信用风险特征划分为若干组合。 

其他 银行承兑汇票 

组合中，采用账龄分析法计提坏账准备的计提比例如下： 

账龄 应收商业承兑汇票计提比例 应收账款计提比例 其他应收款计提比例 

1年以内（含1年） 0.3% 0.3% 0.3% 

1～2年（含2年） 100% 0.3% 0.3% 

2～3年（含3年） 100% 0.3% 0.3% 

3年以上 100% 100% 100% 

其中：已确定无法收回的 予以核销 予以核销 予以核销 

3）单项金额重大并单项计提坏账准备的应收款项 

单项金额不重大的判断依据或金额标准 单项金额虽不重大并单项计提坏账准备的计提方法 

单项金额低于500 万元（含）且根据性质收回可能性很小的

应收商业承兑汇票、应收账款、其他应收款 

单独进行减值测试，根据其未来现金流量现值低于其账面价

值的差额计提坏账准备 

（2）应收账款坏账准备计提情况 

公司的应收账款分类披露如下： 

类别 

期末余额 

账面余额 坏账准备 

账面价值 
金额 比例（%） 金额 

计提比例

（%） 

单项金额重大并单独计提坏
18,925,666.88 34.94 3,785,133.38 20.00 15,140,533.50 



类别 

期末余额 

账面余额 坏账准备 

账面价值 
金额 比例（%） 金额 

计提比例

（%） 

账准备的应收账款 

按信用风险特征组合（账龄分

析法）计提坏账准备的应收账

款 

30,097,225.06 55.56 90,291.68 0.30 30,006,933.38 

单项金额不重大但单独计提

坏账准备的应收账款 

5,146,769.26 9.50 3,444,152.55 66.92 1,702,616.71 

合计 54,169,661.20 100.00 7,319,577.61 13.51 46,850,083.59 

续上表： 

类别 

期初余额 

账面余额 坏账准备 

账面价值 
金额 比例（%） 金额 

计提比例

（%） 

单项金额重大并单独计提坏

账准备的应收账款 

- - - - - 

按信用风险特征组合（账龄分

析法）计提坏账准备的应收账

款 

49,601,217.08 82.67 148,803.65 0.30 49,452,413.43 

单项金额不重大但单独计提

坏账准备的应收账款 

10,400,557.65 17.33 4,821,546.38 46.36 5,579,011.27 

合计 60,001,774.73 100.00 4,970,350.03 8.28 55,031,424.70 

单项金额重大并单独计提坏账准备的应收账款 

名称 
期末余额 

账面余额 坏账准备 计提比例（%） 计提理由 

广水市嘉旭能源科技有限公

司 

18,925,666.88 3,785,133.38 20.00 货款逾期，存在减

值风险 

合计 18,925,666.88 3,785,133.38 20.00  

按账龄分析法计提坏账准备的应收账款 

账龄 期末余额 坏账准备期末余额 计提比例（%） 

1年以内（含1年） 28,013,989.01 84,041.97 0.30 

1-2年（含2年） 2,073,521.05 6,220.56 0.30 

2-3年（含3年） 9,715.00 29.15 0.30 



账龄 期末余额 坏账准备期末余额 计提比例（%） 

合计 30,097,225.06 90,291.68 0.30 

期末单项金额虽不重大但单项计提坏账准备的应收账款 

应收款项内容 期末余额 坏账金额 计提比例（%） 理由 

四川万灵电动科技有限公司 1,102,072.20 1,102,072.20 100 预计收回难度较大 

苏州市大名车业有限公司 990,658.42 495,329.21 50 预计收回难度较大 

苏州市佳鑫经贸有限公司 888,757.00 444,378.50 50 预计收回难度较大 

东莞大享新能源有限公司 741,734.00 222,520.20 30 预计收回难度较大 

石家庄大松科技有限公司 677,064.00 677,064.00 100 预计收回难度较大 

广东新凌嘉新能源股份有限公司 348,136.00 104,440.80 30 预计收回难度较大 

上海斯文电动车有限公司 281,507.50 281,507.50 100 预计收回难度较大 

天津汇聚电动车有限公司 116,840.14 116,840.14 100 预计收回难度较大 

合计 5,146,769.26     3,444,152.55 66.92  

如以上表格所示，公司 2021 年应收账款坏账准备计提金额大幅高于 2020 年主要是

因为对广水市嘉旭能源科技有限公司单项计提了 20%的坏账，坏账准备计提金额为

3,785,133.38元。此外，公司根据坏账准备政策按账龄计提法计提坏账 90,291.68元，

坏账准备较小主要是因为应收账款账龄主要集中于1年以内；公司根据客户的资信状况、

回款能力等方面进行判断，对应收账款余额 500 万元以下的客户单项计提了坏账准备

3,444,152.55 元，上期金额不重大但单项计提金额为 4,821,546.38 元，本期坏账准备

计提较上期减少1,377,393.83元，主要是因为本期客户以货抵债或收回了货款，应收账

款余额减少导致。公司应收账款坏账准备计提是及时、充分且合理的。 

2、会计师核查意见 

针对上述事项，会计师执行的程序包括但不限于： 

（1）对应收账款管理内控相关内部控制的设计及运行有效性进行了解和测试。 

（2）复核管理层有关应收账款坏账准备计提会计政策的合理性及一致性,并对管理

层认定的单项金额重大标准是否合理进行复核。 

（3）对于单独计提坏账准备的应收账款，选取样本获取管理层对预计未来可收回金

额做出估计的依据，包括客户信用记录、违约或延迟付款记录及期后实际还款情况，并

复核其合理性。 

（4）对于按账龄分析法计提坏账准备的应收账款，分析公司应收账款坏账准备会计

估计的合理性，并选取样本对账龄准确性进行测试。 



经核查，会计师认为，公司应收账款坏账准备计提符合会计政策，应收账款坏账准

备的计提是及时、充分且合理的。 

（二）2020年嘉旭能源为你公司第一大应收账款欠款方，你公司未对其单独计提坏

账准备，而2021年你公司对嘉旭能源单独计提坏账准备，计提比例为20%，请你公司说

明报告期内改变对嘉旭能源应收账款计提方式的具体原因和依据，其履约能力或履约意

愿是否出现明显不利变化等； 

1、嘉旭能源应收账款计提方式的具体原因和依据 

受国际市场大宗商品价格高位波动影响，锂电池相关的原材料价格猛涨，根据 SMM

价格显示，截至2021年 12月 24日，中国电池级碳酸锂价格从5.3万元/吨上涨至25.4

万元/吨，较年初涨幅约 379%，锂电池原材料价格高但毛利率低，锂电池生产商材料成

本难以转嫁至下游，受行业影响，嘉旭能源2021年经营资金周转存在困难，导致应收账

款逾期时间长，截至 2022 年 4 月 19 日，嘉旭能源回款金额 680.00 万元，回款比例为

35.90%，资金回笼存在一定风险，考虑其账龄在一年以内，且期后也在陆续回款，公司

对其应收账款计提20%的坏账准备。 

2、会计师核查意见 

会计师执行的程序包括但不限于：对嘉旭能源进行走访，对其嘉旭能源高管进行访

谈，到其生产车间观察生产情况，获取纳税申报表及检查广水嘉旭的电费单、高压用户

单。 

经核查，会计师认为，公司对广水嘉旭按20%计提坏账准备充分且合理。 

（三）说明上述收回或转回的应收账款对应款项涉及的对象、发生时间、金额、减

值准备的计提时间、转回理由及合理性。 

1、应收账款收回或转回情况 

客户名称 发生时间  
减值准备计提时

间 

2020年应收账款期

末余额 

2021年应收账款期

末余额 

坏账准备收回

或转回 

深圳市加浩松科技有限公司 2017-2019年 2019年 2,393,603.75 - 718,081.13 

深圳市威特瑞新能源科技有限公司 2017-2019年 2020年 1,670,971.05 - 501,291.32 

郑州桂冠科贸有限公司 2017年前-2020年 2020年 1,007,233.79 7,600.00 302,170.14 

石家庄大松科技有限公司 2017年前 2017年前 837,064.00 677,064.00 160,000.00 

苏州市大名车业有限公司 2017年前-2019年 2020年 652,372.42 355,920.42 148,226.00 

广东新凌嘉新能源股份有限公司 2018年 2019年 371,136.00 348,136.00 27,950.69 

上海斯文电动车有限公司 2017年前-2020年 2018-2020年 304,867.50 281,507.50 23,360.00 



济南禹欣泰销售有限责任公司 2017年前-2019年 2020年 510.00 - 255.00 

合计   7,237,758.51 1,670,227.92 1,881,334.28 

其中： 

深圳市加浩松科技有限公司应收账款坏账准备转回理由为：该客户 2021年以三元材

料、电解液货物抵减了债务 2,343,000.00 元，收回货款 50,603.75 元，2021 年应收账

款期末余额为零，公司将以前年度计提的坏账准备718,081.13元全部转回。 

深圳市威特瑞新能源科技有限公司应收账款坏账准备转回理由为：该客户 2021年以

锰酸锂货物抵减了债务1,670,000.00元，收回货款971.05元，2021年应收账款期末余

额为零，公司将以前年度计提的坏账准备501,291.32元全部转回。 

其他客户应收账款坏账转回理由为：收回了货款，应收账款余额减少所致。 

2、会计师核查意见 

应收账款坏账准备收回或转回是因为客户以货抵债或者收回了货款，应收账款余额

减少所致，应收账款坏账准备收回或转回理由合理。 

五、你公司2021年度财务报表被审计机构出具了带有持续经营能力不确定性强调事

项段的审计报告。审计报告显示，你公司重整计划已于2013年 12月 27日执行完毕并终

结破产程序，公司在重整计划中设置了引入重组方的条件，期望通过资产重组恢复持续

经营能力和持续盈利能力。截至审计报告日止，公司尚未引入重组方，仅通过保留销售

电动自行车的传统业务及开发销售锂电池、珠宝黄金等新业务来保持重组方注入资产前

深中华公司的持续经营能力。且公司2021年归母净利润为-198.67万元，年末归属于母

公司所有者权益（以下简称“净资产”）为 891.85 万元，表明存在可能导致对你公司持

续经营能力产生重大疑虑的重大不确定性。请你公司说明尚未找到重组方的原因，相应

后续安排，并结合目前业务开展情况、财务状况等说明，论证你公司拟采取改善持续经

营能力的措施及其可行性。 

【回复】: 

（一）公司在重整计划中设置了引入重组方的条件，期望通过资产重组恢复持续经

营能力和持续盈利能力。公司引入重组方的条件是：净资产评估值不低于 20亿元，重大

资产重组实施当年的净利润不低于 2 亿元。目前，公司尚未有重组方。公司将继续努力

通过推进重组工作，努力发展经营业务，以提升公司持续经营能力和持续盈利能力。 

（二）近年来，公司结合重整后自身家底薄的实际情况，一方面继续坚持电动自行



车传统业务发展，努力开展新产品研发工作，开展线上线下销售和品牌管理工作；同时，

基于电动自行车业务长期过程中相应开展产业链上下游相关产业项目和技术应用等的跟

踪研究，在广泛商业接洽和往年业务基础上，继续拓展锂电池材料业务，丰翼主营业务。

一方面公司于2019年8月与深圳钻金森珠宝黄金供应链有限公司合资设立深圳鑫森珠宝

黄金供应链有限公司（公司持股65%），开始涉足珠宝黄金业务。近三年来公司持续推进

开展珠宝黄金业务，拓展业务维度。 

公司最近三年各项业务销售收入情况 

产品 

类别 

2021年度 2020年度 2019年度 

金额（万元） 比例（%） 金额（万元） 比例（%） 金额（万元） 比例（%） 

自行车及零配件 186.02 1.13 333.37 2.83 736.86 9.69 

电动自行车 776.96 4.70 1,310.18 11.12 3,957.42 52.06 

锂电池材料 1,974.53 11.95 1,340.50 11.37 2,446.09 32.18 

珠宝黄金供应链

服务 
13,291.54 80.43 8,706.41 73.87 461.90 6.08 

代管物业及其他 295.61 1.79 95.29 0.81 - - 

合计 16,524.66 100.00 11,785.75 100.00 7,602.27 100.00 

如上表所示，经内生发展，珠宝黄金业务逐渐成为公司核心经营业务。 

另一方面，公司正努力筹划非公开发行A股股票事项，拟募集资金总额不超过29360

万元，扣除发行费用后将全部用于补充流动资金，期望以此提高公司经营实力和发展后

劲。该事项已于2021年 10月 25日获得中国证券监督管理委员会（以下简称“中国证监

会”）发行审核委员会审核通过，并于2021年 11 月 11日收到中国证监会核发的《关于

核准深圳中华自行车（集团）股份有限公司非公开发行股票的批复》（证监许可〔2021〕

3552号）,批复的有效期为自核准发行之日起12个月内有效。2022年 5月 14日公司披

露了《关于非公开发行 A 股股票会后事项说明的公告》等相关公告，目前相关工作正在

推进中。 

（三）2013年底公司重整计划执行完毕，破产程序终结，改善了公司经营所面临的

法律环境。在过去几年经营工作基础上，公司将继续发展珠宝黄金业务、自行车及锂电

池材料业务。 

当前，国际政治经济形势复杂严峻，战争和地缘纷争起伏，全球疫情仍在持续，大

宗商品价格高位波动。我国经济发展面临需求收缩、供给冲击、预期转弱三重压力。消



费和投资恢复迟缓，能源原材料供应依然偏紧，输入性通膨压力加大，中小微企业、个

体工商户生产经营困难，稳就业任务更加艰巨，经济金融领域风险隐患较多等。国内局

部疫情依然时有发生，对业务联络、材料供应、生产组织、销售运输等环节，构成困扰

和考验，并相应影响了材料、运输、人工、管理成本和运作效率。市场竞争激烈的同时，

也形成新的发展机会，公司将持续努力开源节流保业务保稳定求发展。2022年公司经营

计划如下: 

1、继续积极配合股东和董事会推进公司重组工作，努力推进非公开发行股票事项顺

利完成。 

2、规范运作，进一步改革和完善内部经营管理机制、考核机制等，加强管理团队、

业务团队、技术团队建设，滚动完善公司发展规划。 

3、黄金珠宝业务方面，进一步搭建供应商体系和拓展客户资源，完善内部业务流程

和内控体系建设，推进供应链系统平台搭建提升运营质量效率，争取实现营业收入较大

增长。 

4、电动自行车及锂电池材料业务方面，对山东河南河北江苏等重点成熟区域，逐单

组织货源管控质量协调运输完善售后，保障订单业务稳定；对其他区域，积极与 ODM 工

厂加强沟通合作，发挥 ODM 工厂自身区域优势，利用其现有销售网络进行经销合作，扩

大阿米尼品牌在其他合作厂商经销团队中的品牌影响和经销合作基础，以促进订单业务

增长。 

5、协商与应诉反诉并行促进中华花园二期城市更新改造项目合作合同终止事项的尽

早解决。 

6、加强后台管理和办公自动化，提高后台部门对前台业务支持度。 

六、2022 年 2 月 23 日，你公司披露《关于诉讼事项的公告》称，收到广东省深圳

市罗湖区人民法院发来的《传票》《起诉状》等法律文书，深圳市罗湖区人民法院已受理

原告深圳市建郅实业发展有限公司以“合资、合作开发房地产合同纠纷”为由对公司提

起的诉讼。2022 年 5 月 13 日你公司披露《关于非公开发行 A 股股票会后事项说明的公

告》称该案已于2022年 5月 11日开庭审理，截至本公告日，法院尚未出具裁判文书。

上述案件涉案的金额为3,085.90万元。你公司2021年末净资产为891.85万元。请你公

司说明上述案件截至目前的最新进展，结合实际情况说明上述案件对你公司业务经营、

财务状况可能产生的影响，是否可能导致你公司净资产为负等将被实施退市风险警示的



情形，并作充分风险提示。 

【回复】: 

（一）诉讼最新进展情况 

本案于 2022 年 5 月 11日上午于深圳市罗湖法院开庭，反诉与本诉同时开庭，未当

庭宣判。庭审结束后，双方初步达成同意以调解方式解决争议，但具体调解内容尚未展

开。 

（二）关于诉讼案件 

1、诉讼请求：原告深圳市建郅实业发展有限公司要求被告深中华公司返还 1000 万

元保证金及利息并赔偿损失 2000 万元，诉讼请求金额合计 3,085.90 万元。本次诉讼法

院受理后，原告提出财产保全的申请，公司被冻结的银行账户余额约100万元。 

2、根据本案诉讼代理律师事务所广东亚州律师事务所出具的说明，并经访谈代理律

师，（1）根据《合作合同》的约定，公司不存在应当返还保证金的情形；深圳市建郅实

业发展有限公司主张的经济损失都是建郅公司经营期间的管理费用，且不是在法定的举

证期限内提出的，不具有关联性，视为建郅公司没有提交损失的证据。故其诉讼请求没

有法律依据和事实证据，深圳市建郅实业发展有限公司提交的证据也不能支持其诉讼请

求，深中华公司终止《合作合同》符合法律规定；（2）同时，深中华公司已完成《合作

合同》约定的部分工作，符合获取项目回报收益条件，有权按照约定获取 600 万元报酬，

深中华公司已对深圳市建郅实业发展有限公司提起了反诉，诉请其支付项目回报收益款

600 万元；（3）法院驳回深圳市建郅实业发展有限公司诉讼请求的可能性较大。 

经核查，上述案件未影响公司珠宝黄金业务、自行车及锂电池材料业务，不会对公

司日常经营产生重大不利影响。 

目前，依据案件最新进展情况及代理律师意见分析，上述案件不存在可能导致公司

净资产为负等将被实施退市风险警示的情形。但由于本案法院审理正在进行中，法院尚

未出具裁判文书，最终结果需要以法院裁判文书为准，公司将根据诉讼的进展情况及时

履行相应的信息披露义务。请广大投资者注意投资风险。 

特此公告。 

                                  深圳中华自行车（集团）股份有限公司 

                                  董  事  会 

                                  2022年5月25日 
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