
证券代码：300592                                 证券简称：华凯易佰 

华凯易佰科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                编号：2022-006 

投资者关系活

动类别 

 

☑特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他  

参与单位名称

及人员姓名 

见附件清单（共计 50家机构） 

时间 2022年 7 月 1 日 10:30-11:00 

地点 电话会议 

上市公司接待

人员姓名 
董事、董事会秘书：王安祺先生 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

 

一、公司介绍 

华凯易佰是一家依托中国优质供应链资源、以市场需求为导向的

跨境出口零售电商企业。通过亚马逊、ebay、速卖通、Wish、Lazada

等第三方平台，致力为全球客户提供高品质、高价值的中国商品和跨

境电商综合服务。 

目前，公司已形成“泛品+精品+跨境电商综合服务”的业务组合，

其中：（1）泛品业务是运作最成熟、规模和效益最突出的业务，在

公司中短期发展中能发挥“压舱石”作用，未来将通过进一步提升数

字化、智能化水平，优化流程效率和体验，发掘更多利润空间，使公

司成为泛品类跨境出口电商的领先企业。（2）精品业务是公司加强



跨境电商品牌化运作的新尝试，是公司中长期发展的重要着力点和利

润增长点，2021 年公司看好精品类业务的未来发展空间和潜力，抓住

行业动荡的重要窗口组建了全新精品团队，优先涉足客单价相对较高

且竞争程度较低的产品领域，未来将充分发挥在泛品类业务过程中所

积累的供应链和运营管理经验，持续为消费者提供优质的产品和服

务。（3）公司秉承开放合作、携手共进的发展精神，依托自身在泛

品类业务中长期沉淀的供应链资源和信息系统禀赋，于 2021 年创立

“亿迈”（EasySeller）一站式跨境电商综合服务平台，为卖家提供

全方位的跨境业务解决方案，是实现公司与传统电商企业错位竞争的

重要举措。 

 

二、2022 年第二季度经营情况分析 

1.公司二季度经营情况 

2022 年第一季度，公司整体实现营业收入 9.35 亿元，净利润

3472万元；其中跨境电商板块营业收入 9.32 亿元，净利润约 4519万

元。2022 年 1-5月，公司跨境电商业务实现营业收入约 15.92 亿元，

净利润约 9104.27 万元。假设 6月实现的净利润和 5月相同，则预计

2022 年上半年净利润约 1.18 亿元。自 2022 年以来，公司经营业绩

逐月呈上升趋势，且下半年为跨境出口电商的传统旺季，占全年比例

均值可达 55%，因此，预计公司跨境电商板块 2022 年可实现净利润

2.5-3.0亿元。  

2. 公司二季度经营亮点 

（1）2022 年二季度以来，精品业务亏损逐步收窄。5-6 月，销售额

明显增长，3、4月上架的新品销售较好，贡献一半以上销售业绩。 

（2）“亿迈”收入稳定上升。2022年 1-5月，“亿迈”销售额保持

了较好的增长。截至今年 5 月底，共计实现销售额近 7000 万元，利

润约 300 万元以上。 

（3）海外仓库存大幅减少。截至 2022 年 6月底，海外仓库存较 2022

年年初下降了 50%以上。剩余的存货规模比较健康，从今年二季度开



始，海外仓清库存的负面影响基本消除。 

（4）公司利润率提高。 主要原因有三：a.二季度相比一季度，海外

仓清仓力度降低，亏损减少。b.因汇率变动的影响，2022 年第二季度

产生汇兑收益。c.精品业务亏损逐步收窄。 

3.行业外部环境变化 

（1）汇率波动。因汇率变动的影响，2022年第二季度产生汇兑收益。 

（2）运费下降。相比 2022年一季度，二季度运费价格有所下降，带

来公司利润提升约 1% 。若未来运费持续降低，对公司业绩提升有很

大的利好影响。 

 

三、互动提问 

Q1.目前海外零售出现库存较高，但消费意愿不强的问题。我们从美

国消费数据上看似乎必选品与户外用品销售较好，但耐用品、可选品

较差。从公司的角度看目前这种情况对于咱们主要运营品类影响大

吗？想听听公司的看法 

答：从公司的经营数据来看，销量并没有受到海外消费疲软的影

响。公司属于泛品类电商，执行多品类发展的经营策略，目前开发销

售的 SKU 属于有稳定市场需求而相对冷门的细分品类，未受到经济

周期波动和消费需求变动的冲击。 同时，美国的高通胀也导致当地

线下销售渠道竞争力下降，进而刺激消费者转向线上采购高性价比的

中国商品。 

Q2.目前海运费变动、FBA 费率上涨以及 FBA 政策调整对咱们的影响

大致怎样？我们有易佰云的管理优势，目前易佰云是否能灵活支持亚

马逊 FBA 政策的持续调整？相比其他泛品类玩家我们主要优势在

于？ 

答：整体来看，相比 2022年一季度，二季度运费价格有所下降，

带来公司利润提升约 1% 。若未来运费持续降低，对公司业绩提升有

很大的利好影响。 

2022 年 4 月，亚马逊宣布为抵消燃料成本上升和通货膨胀带来



的挑战，美国站向 FBA 卖家征收 5%的燃油和通货膨胀附加费，欧洲

站向卖家征收 4.3%附加费，但这不是永久性的费用变化，目前来看对

公司业绩影响不大，易佰云的智能调价功能可以消化成本增长对产品

利润造成的冲击。 

公司自主研发的智能化、自动化信息系统“易佰云”拥有智能调

价、智能刊登、智能广告、智能备货四大核心系统，可以对海量数据

进行精确高效处理，实现高效率的业务运作和低库存高周转率的模

式，保持产品利润率，周转率和销售额，成为公司业绩增长的核心支

撑。 

在跨境电商领域，易佰网络采取了差异化的竞争策略：首先战略性地

避开服装、消费电子等处于红海市场的品类，不断深耕上述四大蓝海

品类；其次，对于其他品类产品，公司也进行差异化开发，主要集中

在有稳定市场需求而相对冷门的细分领域。并且，公司在坚持做好泛

品业务之外，重点发展两块新业务：精品业务，2022年二季度以来，

精品业务亏损逐步收窄，今年计划实现销售 4-5 亿元。“亿迈”

（EasySeller）——为中小卖家提供跨境电商综合服务的平台，单月

收入环比增长很快，毛利也非常可观，已经开始为公司贡献利润。 

Q3.面对亚马逊持续调整卖家政策以及 FBA 政策，我们是否有考虑

walmart、速卖通等其他平台布局，跨平台运营逻辑是否有差异？咱

们怎么看待 walmart 等其他平台的快速增长？ 

答：平台运营方面，我们认为逻辑是相通的，只是不同平台会侧

重不同地区的消费市场。合法合规经营和凭借产品、质量、服务去积

累海外消费者的口碑和评价，才是跨境电商企业长久发展之道。公司

目前在各个电商平台均有布局，包括亚马逊、沃尔玛、wish、eBay、

Lazada 和速卖通等，核心运营平台还是亚马逊，销售额占总体的 80%

以上。但公司一直以来也在积极布局其它平台。例如 2019 年，公司

开始入驻波兰本土平台 Allegro，运营情况一直不错，销量增长远高

于预期。 

Q4.亚马逊拥有成熟的商业逻辑和比较稳定的卖家支持，对于大多数



跨境电商卖家来说是第一选择，但目前海外仓、海外物流支持公司也

在快速发展，我们是否有考虑加大力度去布局海外仓？ 

答：从目前的经营数据来看，公司在亚马逊 FBA仓业务是收入最

稳定、利润最突出的业务,单月盈利达 2000万左右。公司目前的策略

比较清晰，泛品暂时不会增加海外仓库存，海外仓的仓储成本、配送

效率、盈利情况表现不太好。而公司的精品业务，结合目前的市场竞

争格局，会对部分国家的海外仓进行正常补货。 

附件清单（如

有） 
参与机构名单 

日期 2022年 7 月 1日 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

附件：参与机构名单 

 

 


